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全国宣传部长会议1月5日在

京召开。中共中央政治局常委、中

央书记处书记蔡奇出席会议并讲

话。他强调，要坚持以习近平新时

代中国特色社会主义思想为指导，

深入贯彻党的二十大和二十届历次

全会精神，认真落实四中全会部署，

全面贯彻习近平文化思想，深刻领

悟“两个确立”的决定性意义，增强

“四个意识”、坚定“四个自信”、做到

“两个维护”，着力深化党的创新理

论学习和宣传教育，着力提高主流

舆论引导能力，着力弘扬和践行社

会主义核心价值观，着力繁荣发展

文化事业文化产业，着力提升中华

文明传播力影响力，为以中国式现

代化全面推进强国建设、民族复兴

伟业提供坚强思想保证、强大精神

力量、有利文化条件。

蔡奇指出，党的十八大以来，以

习近平同志为核心的党中央坚持从

战略和全局高度抓宣传思想文化工

作，习近平总书记主持召开一系列

重要会议，发表一系列重要讲话，提

出一系列新思想新观点新论断，形

成习近平文化思想，引领新时代宣

传思想文化事业取得历史性成就。

要进一步抓好学习贯彻，全面落实

党中央关于文化强国建设的战略部

署，推动“十五五”宣传思想文化工

作开好局起好步。

蔡奇强调，要坚持不懈用习近

平新时代中国特色社会主义思想凝

心铸魂，健全用党的创新理论武装

全党、教育人民、指导实践工作体

系。做好新闻舆论工作，把经济宣

传摆在重要位置，加强舆情应对与

舆论引导，压实意识形态工作责任

制，巩固壮大自信自强、团结奋进的

主流思想舆论。持续增强社会主义

核心价值观引领力塑造力，推动做

好思想政治工作。深化文化体制机

制改革，发展新型文化业态，推进文

化和旅游深度融合。提高网络生态

治理效能，加强网络文明建设。加

强国际传播能力建设，真实、立体、

全面讲好新时代中国故事。坚持和

加强党的全面领导，推进反腐败斗争和作风建设，为开创宣

传思想文化工作新局面提供坚强政治保证。

中共中央政治局委员、中宣部部长李书磊主持会议并作

工作布置，强调要深入学习实践习近平文化思想，深化党的

创新理论学习研究和宣传阐释，加快推进主流媒体系统性变

革，提高做好思想政治工作的能力和水平，繁荣互联网条件

下新大众文艺，以标志性改革举措推进文化遗产系统性保

护，大力推进全民阅读和书香社会建设，统筹推进城乡精神

文明建设，积极构建中国哲学社会科学自主知识体系，全面

增强国际传播效能，推动文化建设数智化赋能和信息化转

型，以高度的责任感使命感把各项任务落到实处。

全国人大常委会副委员长铁凝、国务委员谌贻琴出席

会议。 （据新华社）
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2025年的出版业，是在挑战

中坚守、在变革中探索的一年。

习近平总书记在2026 年新年贺

词中提到，“5年历程极不寻常，成

绩来之不易”，这句话同样适用于

2025年的出版业。

2025年的出版业很艰难，这

是很多从业者的直观感受。实

际情况确实如此，这一年，我们

面临着外部环境的巨大挑战，也

面临着内部调整、应对能力提升

的压力。

从外部看，数字阅读的浪潮

持续冲击着传统纸质出版的市

场份额，用户阅读、购买习惯的

快速变迁让实体书店的生存空

间不断被压缩，线上电子书平台

的低价策略和便捷获取方式，进

一步分流了潜在的纸质书消费

者。同时，新兴的自媒体内容创

作形式层出不穷，短视频、播客、

知识付费课程等以更碎片化、娱

乐化的方式抢占用户注意力，使

得传统出版物在内容传播上的

竞争力面临严峻考验。此外，全

球经济环境的不确定性也影响

了大众的文化消费意愿，出版行

业作为文化产业的一部分，不可

避免地受到整体消费市场低迷

的影响，图书销售增长乏力，库

存压力逐渐增大。

对内部而言，部分出版社在

新媒体时代的品牌建设和读者服

务方面意识薄弱，未能与读者建

立起紧密的情感连接和互动关

系，导致读者黏性不高，在激烈的

市场竞争中难以形成稳定的用户

群体。

这些内外部的重重困境，让

2025年的出版业倍感压力，也为

2026年蒙上了一层迷雾，行业究

竟该走向何方，成为每一个出版

人不得不深入思考的问题。
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