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广东新华发行集团肇庆新华书店“新华有礼”文创品牌
深挖本土文化价值 持续推进品牌影响力破圈

当下，实体书店需要拓展经营边界，从“卖

书的地方”转变为“提供文化体验和生活方式的

平台”。广东新华发行集团肇庆新华书店有限

公司阅读服务中心经理李键韬表示，“新华有

礼”文创产品承载着肇庆和新华书店的文化内

涵与美学价值，丰富了门店的非书品体系，带来

了体验感的提升。

深挖本土文化价值，精准定位市场需求。

在“新华有礼”文创品牌的打造中，李键韬介绍，

肇庆新华书店以本土文化为纽带，紧扣历史名

城特色，进一步挖掘与本土文化相关的文创产

品，以“文化+创意”为核心，推出兼具实用性与

收藏性的地标冰箱贴、特产小票夹、非遗锦灰堆

书签、手绘明信片等系列产品。如地标冰箱贴

复刻七星岩牌坊、鼎湖山宝鼎等肇庆地标建筑；

特产小票夹以肇庆特产鼎湖裹蒸、四会砂糖橘

等造型设计，兼顾旅游票据收纳与文化展示；鼎

呱呱 IP 钥匙扣以肇庆珍稀动物花狭口蛙和鼎

湖山宝鼎为原型设计；原创设计六祖惠能、包拯

等肇庆历史人物卡通形象，定制系列老树茶茶

砖；创新开发融合传统与现代美学的地标乐高

积木产品。

肇庆新华在肇庆市七星岩景区以“书店+

景区”模式打造了泊书吧·星岩店，以此为契

机，重点开展了“新华有礼”文创产品的开发

和推广，满足消费者尤其是年轻消费者追求

有设计感、有故事、有情感共鸣的文化产品的

消费观念。李键韬表示：“开业以来，该店文

创产品的销售额占比持续走高，远超传统书

店门店的文创占比。特别是盖章打卡、冰箱

贴纪念及配套文创组合，带来了较好的复购

率和口碑传播，泊书吧·星岩店作为肇庆新型

阅读空间案例，成为了肇庆市文化发展专项

资金入选项目之一。”此外，“新华有礼”文创

产品也主动融入并服务地方发展大局，围绕

“百千万工程”、乡村振兴、文化非遗传承等，

进行产品线的开拓与创新。

线上线下结合，借力新技术向多元文化空

间转型。在线上推广方面，肇庆新华集中资源

深耕优质内容，精准触达目标客群。李键韬表

示，小红书平台的氛围和用户特性与书店文创

产品调性最为匹配，因此成为肇庆新华新媒体

营销的主阵地。“在小红书，我们分享肇庆的旅

行攻略、非遗知识、探店打卡指南，并巧妙地将

‘新华有礼’的产品融入其中，让用户先对内容

产生兴趣，进而种草产品。”线下，肇庆新华在门

店开辟了“新华有礼”文创专区，还结合线下手

作课，开展端砚拓片、广府金绣等体验活动。“此

外，我们还主动‘走出去’。如在今年春节期间，

亮相肇庆‘广府庙会’活动；五一期间，亮相‘端

砚文化嘉年华暨伍丁诞’系列活动；在南国书香

节期间，作为地方特色展馆亮相南国书香节广

州主会场等。”

今年年初以来，“新华有礼”文创产品取得

的核心成绩主要体现在三个方面。李键韬介

绍，一是销售数据持续增长。截至目前，肇庆新

华的文创产品全品类销售继续保持强劲势头，

销售码洋和销售数量同比增长显著。二是品牌

影响力破圈。通过泊书吧·星岩店、参与各类文

化展会等，“新华有礼”肇庆特色文化礼品的品

牌形象影响力逐步扩大。三是产品矩阵日益丰

富。目前，“新华有礼”的产品线已形成了覆盖

高端非遗、城市风物等系列的数十个SKU，充分

满足从学生、游客到收藏爱好者、企业采购等不

同客群的需求。

谈及未来发展，李键韬强调，“新华有礼”的

核心发展理念是“稳住基本盘，拓展新渠道，产

品更对路”。一是主动出击，复制泊书吧·星岩

店成功经验，优先洽谈在鼎湖山、宋城墙、博物

馆等肇庆核心景区或文化场馆内设立“新华有

礼”文创销售点，精准触达游客。二是在新书分

享会、亲子阅读会等活动中，增加文创体验环

节。三是产品上继续深化“非遗+”和“肇庆+”

战略，更深入地挖掘本地文化资源，如与更多的

老字号、非遗项目合作，开发出更能代表肇庆深

度文化的产品。 （焦翊 采写/整理）

江西新华发行集团有限公司景德镇市分公司
“陶小新”以陶瓷为笔 绘就地域文创新图景

融千年工艺与多元文化，筑差异化产品矩

阵。“陶小新”文创品牌扎根景德镇陶瓷工艺沃

土，将新华文化基因与多元地域特色深度融合，

构建起以陶瓷摆件、茶具、文创杯为核心的差异

化产品矩阵，设计巧思尽显地域风情：三清山主

题茶具套组萃取山水肌理与七里街、文成塔等古

建神韵，让器物成为承载地域记忆的“立体画

卷”；皖新文旅徽派建筑随行杯以浅米色云纹为

底，融入徽派建筑的白墙黛瓦、飞檐翘角，传统符

号与现代杯身形成视觉对话，既具实用价值，更

成为地域文化的“流动载体”。

“陶小新”文创品牌的标识设计同样暗藏深

意，通过深度融合地域文化特色与书业创新基

因，成为书业非书品经营探索中，兼具文化厚度

与市场潜力的典型代表。该品牌以景德镇千年

陶瓷文化为根基，将南宋赵孟頫楷书“陶”字与

印章元素结合，直观传递陶瓷文化的历史底蕴；

“新”字沿用毛体，既传承新华书店“把社会效益

放首位”的红色基因，又彰显“推陈出新”的时代

理念；中英文字体设计兼具辨识度与国际化表

达；花瓶图形与输出方块的视觉符号进一步强

化“陶瓷文化传播”的核心定位。

破同质化困局，构建“文化+产业”良性生

态。在产品创新中，“陶小新”围绕核心品类，

结合地方文化符号开发定制化伴手礼，突破

传统书店文创同质化瓶颈，精准匹配多元消

费场景。通过线上直播、短视频、参展、手工

体验、研学等立体化传播模式，将陶瓷工艺展

示与文化体验深度融合，有效激活了客群对

传统文化的兴趣。此外，品牌依托新华书店

全国网点体系，以“省内铺货—全国拓展”的

路径稳步扩张，并通过联名当地艺术家提升

产品艺术价值，形成“文化赋能—市场反哺”

的良性循环。其创新实践不仅为实体书店非

书品经营提供了“文化+产业”的可复制样本，

更以文创为载体推动地域文化的现代化传

播，具备显著的行业示范意义与推广价值。

线上线下齐发力，定制化业务成增长引

擎。景德镇市分公司以“陶小新”品牌为依托，线

上线下齐发力，实现文化传播与经济效益的双丰

收，成为推动多元业态发展的核心引擎。

线上，团队通过高频次直播与短视频矩阵

深度激活市场。2024至今累计开展93场直播，

将陶瓷工艺展示、产品文化故事融入内容设计，

吸引7万人次观看，新增粉丝8000余人，成功塑

造了“会讲故事的陶瓷文创”品牌形象。同时，制

作发布超400个短视频，形成了“内容引流—流

量转化—口碑沉淀”的闭环。

线下，以沉浸式展位凸显工艺魅力。团队

多次亮相书展，精心设计海报与宣传视频，以沉

浸式展位设计，充分展示陶瓷文创的工艺魅力，

不仅实现销售7万余元，还与400余位意向客户

实现对接，后续通过精准跟进转化为长期合作

资源。

在定制化业务板块，团队聚焦企业礼品与

地域文化开发，成功落地皖新文旅徽派建筑随

行杯等定制项目，将云纹、白墙黛瓦等元素与现

代器型融合。

江西新华发行集团有限公司景德镇市分公

司通过“文化赋能设计、技术保障品质、渠道拓展

市场”的全链条运营，不仅推动陶瓷文创从地域

特色产品升级为可复制的文化IP，更以“书+陶

瓷”模式，为实体书店转型提供了创新范本。

（张绮月 采写/整理）

河南省新华书店发行集团“戏语中原”文创系列
深植地域文化特色 推动多元品牌出圈出彩

创新融合传统文化，打造具有河

南非遗特色的文创品牌。“戏语中原”

是河南省新华书店发行集团以河南非

遗豫剧文化为载体打造的全新文创品

牌。豫剧是中国第一大地方剧种，与

京剧、越剧并称，位列中国戏曲三鼎

甲。“戏语中原”系列文创产品深度解

构非遗豫剧文化元素，以冠饰、服装及

剧目为着力点，推出冰箱贴、书签、书

灯等文创产品，同时针对产品最终呈

现形式效果开展融合创新，将传统冠

饰特色融入文创产品中，为消费者了

解非遗豫剧文化与戏曲冠饰文化提供

新渠道。

“戏语中原”冠饰冰箱贴灵感源自

河南豫剧经典帽饰造型，设计选取《穆

桂英挂帅》《花木兰》等经典唱段造型，

并参考豫剧唱段中的经典冠饰，对穆

桂英、花木兰、状元及丞相系列冠饰进

行造型设计。同时结合当下流量型文

创产品形式，将传统冠饰特色与创新

产品工艺相融合，打造极具豫剧特色

的系列冰箱贴。

文化内涵赋能产品设计，传递美好

文化寓意。“穆桂英彩冠五凤冠”文创产

品以非遗点翠工艺塑造五尾衔珠金凤，

并在凤凰翅膀上点缀珐琅彩蝶。在中

国传统文化中，凤凰是地位尊贵威严的

象征，五凤衔珠代表着“五德俱全”，五

凤彩冠不仅是女性力量的彰显，更是中

国古代女性忠烈巾帼之姿的集中展

现。花木兰七星红缨盔和花木兰孝烈

战胡盔的原型均为豫剧演绎中花木兰

佩戴的头冠，“七星红缨盔”盔顶七星对

应北斗星象，象征她12年战争生涯的凶

险和艰苦，加入游龙纹饰暗指木兰赢得

的赫赫军功，诠释了忠孝两全的家国情

怀。“孝烈战胡冠”上的蝙蝠纹饰取义

《尚书·洪范》“五福”说，以纹饰传达百

姓对这位巾帼女将军的美好祝福。“状

元金花云翅登科帽”重构了明代乌纱帽

“展角”形制，喻示“学而优则仕”的文化

传承，并在帽翅上搭配祥云山海纹，取意

《诗经》“高山仰止”与《楚辞》“驾八龙之

婉婉”，传递出“一举中第，学满登科”的

美好祝福。“丞相如意翅良相貂”在传统

豫剧丞相帽翅上完成改良，加入如意纹

饰与游龙纹饰。“如意纹”寓意政通人和，

在豫剧剧目对丞相或重要官员的形象刻

画中，人物佩戴的冠饰便经常有金线刺

绣如意纹的装饰。“游龙纹”是辅佐君王

的象征，更彰显丞相经纬天下，策定乾坤

的决策力量。

构建门店文化传播矩阵，推动多

元业务发展。自“戏语中原·豫剧冠饰

冰箱贴”上市以来，凭借其独特的非遗

魅力和创新设计，迅速成为书店文创

区的明星产品，产品通过融合传统冠

饰造型与现代工艺，兼具艺术性与实

用性，深受消费者喜爱。

河南新华旗下各门店在铺货初期

便对该系列充满信心，积极备货，实

际销售表现远超预期，部分门店甚至

多次补货。在今年太原龙城书展上，

穆桂英、花木兰、状元及丞相系列冰

箱贴凭借鲜明的豫剧特色和精致的

做工，一经亮相便引发抢购热潮。截

至目前，冠饰冰箱贴累计销量突破

6000个，单款补货需求突破800个，总

补货需求超 4000 个。产品不仅吸引

了戏曲爱好者，更成为年轻人打卡河

南文化的“网红”单品。未来，随着非

遗文创热度持续攀升，河南新华将继

续推动“戏语中原”系列文创产品的

开发，借助线上线下传播，使其成为

书店长销爆款，进一步推动豫剧文化

的传播与传承，提升新华书店的品牌

影响力。 （王新雪 采写/整理）

项目创新“戏语中原”冠饰冰箱贴系

列在设计中融入传统纹饰，借文创产品传

播中华文化、中原文化、豫剧文化，推动河

南新华多元品牌影响力不断提升。

项目成绩 在门店上新以来深受消费

者喜爱，部分门店多次补货，穆桂英、花木

兰、状元及丞相系列在太原龙城书展期

间，单款销量均突破500个。

项目创新 扎根景德镇陶瓷工艺，深度融

合新华红色文化与多元地域特色，打造以陶

瓷摆件、茶具、文创杯为核心的差异化产品矩

阵，突破传统书店文创同质化局限。

项目成绩 2024年至今，陶瓷文创实现销

售60余万元，其中皖新文旅徽派建筑随行杯

销售6万元。

项目创新 推动文化传承与市场创新

有机结合，打造深度融合肇庆本土文化的

特色品牌。

项目成绩 今年年初以来，“新华有

礼”文创产品通过亮相各类文化活动、推出

新品等方式，实现销售3.5万元。

近年来，实体书店将

拓展文创产品，发力多元

经营作为重要发力方向并

初见成效。但如何选择文

创产品，怎样经营实现效

益最大化，成为摆在实体

书店经营者面前的难题。

目前，不少实体书店通过

深挖本地文化资源，着力

推出自有文创产品，构建

自有文创品牌，并与“新华

书店”这一金字招牌相结

合，充分发挥自身品牌优

势和资源优势。这一举

措，不仅丰富了门店经营

品种，增强了多元经营的

韧性，积累了多元运营经

验，也在一定程度上缓解

了书店的文创选品困境，

为实体书店经营破局注入

新活力。

为助力实体书店多元

发展，为行业提供更多有

益参考，商报特别推出“书

店文创”栏目，从全国范围

内搜集在自有文创产品经

营方面的优秀案例，以飨

业界。

保定市新华书店“言只堂”及“隶卷新语”品牌
让读者透过文创了解一座城市

2022 年，保定市新华书店聚焦主

责主业的同时，积极把握市场形势，主

动顺应时代发展，多方位满足大众需

求，经过充分的市场调研及精心策划，

创立了既具有地域特色又体现企业内

涵的“言只堂”和“隶卷新语”文创品

牌。“言只堂”文创产品现有文化毛巾、

健身铁球、古韵茗茶、中国定瓷、文具

礼盒、医学保健产品、非遗手绳等 7 类

50 余款产品；“隶卷新语”主要以水吧

周边产品为主，包含茶饮、果饮、咖啡

及文创雪糕 4 类 30 余款饮品等。此

外，保定市新华书店还推出了以雄安

“未来之城”为主题的手绘明信片、冰

箱贴、手提包、笔记本等。

瞄准地域特色，展现古城文化。“言

只堂”系列产品以“知识的殿堂”为寓

意，将“保定历史文化元素”进行设计创

意，结合保定历史文化与时尚特色，推

出了具有地域特色、个性突出、时尚感

强、价格适中的文创产品，通过与图书

相辅相成、科学融合，打造各种主题场

景，达到“1+1>2”的效果。“保定三宝”

之首的铁球是保定当地传统的民间工

艺品。“言只堂”健身铁球按照传统工艺

与现代高科技相结合，采用特种工艺制

作而成，并设计“仙鹤麒麟”“龙飞”及

“景泰蓝工艺”等特色图案，充分展现出

古城保定灿烂的历史文化。2023年，经

过充分的市场调研，保定市新华书店精

心与高阳血管医院打造推出了“言只

堂”艾草系列养生产品。产品精选优质

艾草、三年以上艾绒及保健类中药材，

制成百福锤、艾灸宝、艾绒坐垫、护膝

宝、四季养生茶等19款产品。2024年，

在雄安新区成立7周年之际，保定市新

华书店推出了以“未来之城”为主题的

系列文创产品。其中《雄安记忆手绘明

信片》和《雄安印象手绘明信片》分别以

雄安历史文明特色风光和现今雄安新

区地标建筑为主题，并配有特色创意

“打卡窗”。

与营销联动，文创饮品也能有新花

样。“隶卷新语”品牌以“休闲、开放、多

维、文化、创新”为寓意，瞄准市场需求，

深入拓展多元产品经营，在成功推出多

款咖啡、果茶等饮品的同时，2023 年~

2024 年推出了文创雪糕新品。此外，

“隶卷新语”文创雪糕还含有隐藏彩蛋

惊喜，可凭签棒获优惠福利，更有机会

通过收集签棒免费获赠精美图书。

自2022年推出“言只堂”和“隶卷新

语”系列产品以来，保定市新华书店多

措并举，通过“线上+线下”联动形式进

行品牌宣传及推广，产品销售业绩斐

然。截至目前，“言只堂”系列产品累计

实现销售近90万元，“隶卷新语”实现销

售近 40 万元，仅今年“世界读书日”期

间，保定全市门店就累计实现“言只堂”

全系列产品销售25万余元。

下一步，保定市新华书店将从产

品创新、营销渠道拓展、品牌建设等多

维度发力。一是深入挖掘保定历史文

化与雄安新区特色元素，并将其融入

文创产品设计中，推出更多新颖独特

的产品，不断丰富产品类型，提升产品

的艺术价值与文化内涵。二是进一步

优化“线上+线下”联动模式。线上加

强社交媒体营销，利用抖音、小红书等

平台，通过短视频、直播、图文分享等

形式，展示文创产品的设计理念，吸引

用户关注并购买。线下进一步拓展销

售网点，在保定的旅游景点、酒店等人

流量密集区域设立专柜或代销点，扩

大产品覆盖面。同时举办各类主题文

化活动，如“言只堂”文化节、“隶卷新

语”品鉴会等，并实现现场展销。三是

加大品牌宣传推广力度，不仅利用传统

媒体以及行业网站、微信公众号等进行

品牌故事、产品特色的宣传报道，还积

极参与各类文化产业展会、文创大赛等

活动，提升品牌知名度与美誉度；加强

品牌与消费者的互动与沟通，为读者提

供专属优惠、新品优先体验等服务，增

强消费者对品牌的认同感与忠诚度。

（伊 璐 采写/整理）

项目创新 积极把握市场形势，主

动顺应时代发展，与图书融合，打造各

种主题场景，达到“1+1>2”的效果。

项目成绩 截至目前，“言只堂”系

列产品累计实现销售近90万元，“隶卷

新语”实现销售近40万元，仅今年“世界

读书日”期间，保定全市门店就实现“言

只堂”全系列产品销售25万余元。


