
接力出版社

“奇妙发声书”系列

“巴巴爸爸”系列

“怪物大师”系列

“中华先锋人物故事汇”系列

“科学之友”系列

大卫·少年幽默小说系列

“手斧男孩”系列

“尤斯伯恩看里面”系列

“儿童哲学智慧书”系列

《儿童爆笑军事漫画系列：大头兵》

浙江少年儿童出版社

《动物小说大王沈石溪·品藏书系·狼王梦》

《没头脑和不高兴》

《名家文学读本·小学生鲁迅读本》

《数学实验王·直尺为什么能画出曲线》

《郑渊洁四大名传·皮皮鲁传》

《国之海防——铸就蓝色长城》

《世界少年文学经典文库（升级版）·中国民间故事》

《笨狼的故事系列典藏版·笨狼的故事》

《国之脊梁——中国院士的科学人生百年》

《侦探菜小白科普推理故事书2》*

中国少年儿童新闻出版总社

“中国科普名家名作”系列

“林格伦儿童文学作品选集”系列

“中国历史故事集（修订版）”系列，林汉达、雪岗、袁珂系列

“最能打动孩子心灵的经典”系列

“丁丁历险记”系列

“罗大里儿童文学全集·洋葱头历险记”等

“九神鹿绘本馆”系列

《猫武士》

江西美术出版社

《美术课为什么要这样上》

《硬笔临经典碑帖·文徵明离骚经》

《美术欣赏课怎样上》

《暖心亲情成长故事·我有一双翅膀》

《硬笔书法创作示范60幅·规范字》

《硬笔临经典碑帖·怀仁集王羲之圣教序》

《硬笔临经典碑帖·灵飞经》

《名碑名帖完全大观·曹全碑》

《名碑名帖完全大观·颜真卿勤礼碑》

《中国画手卷临摹范本 宋·张择端〈清明上河图〉》

华东师范大学出版社

“数学奥林匹克小丛书”系列

“高思学校竞赛数学导引”系列

“全新英语听力”系列

“华东师大版一课一练”系列

“百题大过关”系列

“三招过关：每日五分钟速算”系列

“从课本到奥数”系列

“奥数教程”系列

浙江人民美术出版社

“鬼灭之刃”系列漫画

《南天门计划美术设定集》

《航海王》（106~108卷）限定版

《123罗德岛vol.2》

《浪浪山小妖怪电影艺术画集》*

《陆俨少杜甫诗意册》*

“湖山画谱”系列

“山西壁画”系列*

《中国版画史图录》*

《热爱生活——大卫·霍克尼作品集（增订版）》

三秦出版社

《鸳鸯七志齋藏石》

《五胡史纲》

《芥子园画传》

《〈乐府雅词〉校正》

《中国文明之源》

《〈逸周书〉疏证》

《长安印典-大秦封泥》

《长安志·长安志图》

《最新增订唐两京城坊考》

《安禄山史思明评传》

河南教育电子音像出版社

《跨山海：14位古代诗词偶像的真实人生》

《跨山海Ⅱ：12位古代诗词偶像图鉴》

我们社发得我们社发得
最好的书最好的书

■中国出版传媒商报 张绮月/采写整理

（标*的书为近期新出版图书）
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浙江人民美术出版社：《昆曲日历》展示国潮生活的诗意传承
信息提供：浙江人民美术出版社 直购通道：营销部 0571-85174821

重点荐书：《昆曲日历》

适读人群：关注国潮、新

中式生活方式的年轻群体

推荐语：该日历精选经

典昆曲剧照（逄小威作品），

每日都能让人们领略昆曲

艺术之美，是一种活态的文

化传承方式。将高雅的昆

曲艺术融入日常生活，能够

提升生活格调与文化氛围。

营销方式：新媒体渠道、

平台电商及线下渠道推广。

主要渠道：全平台发售

重点荐书：《鬼灭之刃》完结典

藏版

适读人群：动漫粉丝

推荐语：《鬼灭之刃》通过丰富

的故事情节和深刻的人物塑造，描

绘了亲情与友情，讲述了少年们不

断挑战自我、不断成长的热血励志

故事，传达了关于勇气、正义、成

长、友情和自我认知的多重主题，使

其不仅仅是一部漫画，更

是一部能够引发深思的作

品，深受各年龄段读者的

喜爱。

营销方式：新媒体渠道

首发限量木盒+纸盒常售

版本，电商平台后续发力。

主要渠道：线上

重点荐书：《陆俨少杜

甫诗意册》

适读人群：艺术收藏者

推荐语：纯山水百开册

页，陆俨少中、晚年集大成之作。

2004年现身拍场，以6930万元成交

价刷新当时中国书画拍卖的最高纪

录。“十分功夫，四分读书、三分写

字、三分作画”，被誉为中国画坛最

后一位“传统文人画家”。原大精

印，展现“陆氏云水”的高妙。

营销方式：新媒体渠道、平台电

商及线下渠道推广。

主要渠道：线上

《千万不要相信鱼》荒诞故事藏硬核思考 教会孩子辨别“假消息”
信息提供：接力出版社 宋新颖 直购通道：申 亮 010-65546561

重点荐书：《千万不要相

信鱼》

适读人群：4岁及以上

读者

推荐语：该书由凯迪克

金奖得主尼尔·夏普森与爱尔

兰小说大奖获得者丹·桑塔特

联袂创作，用荒诞的鱼类故事

教孩子识别“假消息”，培养其

批判性思维，是一本硬核科

普+爆笑故事的奇妙之书，让

孩子在笑声中学会质疑与求证。

营销方式：小红书平台持续发布

系列预热笔记引发读者好奇；首发联

合译者森妈开展独家直播并推出限量

作者签绘版；线上对谈环节深度解读

绘本创作故事等。

重点荐书：“小科学之友经典图画

书·小小观察家”

适读人群：2~4岁读者

推荐语：该系列由“日本绘本之

父”松居直策划，彭懿倾情翻译，7册绘

本从卡车、摩天轮等日常事物出发，用

充满童趣的画面和故事化语言，带领

孩子发现生活中的科学奥秘，培养幼

儿的科学思维与解决问题的

能力。

营销方式：通过自有新

媒体矩阵持续输出专业内容，

邀请早期阅读和科学教育专

家为全系列搭建科学分级体

系；邀请知名育儿博主制作讲

解视频；联合头部母婴公众号

开展专场团购活动。

重点荐书：《芥园花铺》

适读人群：8~14岁读者

推荐语：该书是“中国好书”得主

马三枣为抗战胜利 80 周年倾情创作

的献礼之作，作品讲述了芦花镇上罗

友梅一家以花铺为掩护传递抗日情

报，以及抗战胜利后收养日本孤儿的

故事，创新性地通过中日儿童的视角

呈现战争，展现了普通中国百姓不畏

强暴、勇于抗争的民族精神。

营销方式：7月举办新书发布会，8

月在辽宁省图书馆举行“心之美 人性

之光”主题分享会、校园讲座及作品研

讨会；线上申报“探照灯”童书榜、“中

国好书”月榜等榜单。

主要渠道：全平台发售

三秦出版社：《影像丝路》解码丝绸之路的文明印记
信息提供：三秦出版社 直购通道：王 祥 029-81205236

重点荐书：《影像丝

路》（第一辑）

适读人群：大众读者

推荐语：该套书以丝

绸之路中国段列入世界遗

产名录及预备名录的 100

多个遗产点为主，兼及丝

绸之路其他的自然遗产、

文化遗存、人文景观及非

物质文化遗产等丝路代表

性、典型性遗产为研究对

象，全面、系统地展现丝路

国内段的自然生态、人文地理、民族融

合、文明交流等。第一辑包括陕西、新

疆、青海、甘肃、宁夏5卷。

营销方式：借助“丝绸之路”IP，通

过线上线下渠道联合推广。

主要渠道：新媒体渠道及线下

渠道。

重点荐书：《毛泽东书法

系列》

适读人群：大众读者

推荐语：豪 华 珍 藏 版

《毛泽东书法系列》由曾担任

毛泽东主席机要秘书的高智

等编，核心内容围绕毛泽东的

书法艺术展开，兼具历史价值

和艺术欣赏价值。丛书收录

了毛泽东不同时期的手迹，生

动地呈现了毛体书法笔势跌

宕、挥洒自如的艺术特质，淋

漓尽致地彰显了一代伟人的恢弘气度

与深邃的精神世界。

营销方式：通过抖音、微信、小红

书等平台进行推广，线下渠道跟进，主

打珍品图书收藏。

主要渠道：新媒体渠道及线下

渠道。
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江西美术出版社：《王勃画传》诠释天才少年的文学世界
信息提供：江西美术出版社 直购通道：市场营销部 0791-86565703

重点荐书：《王勃画传》

适读人群：大众读者

推荐语：该书以王勃流

星般璀璨而短暂的一生为

脉络，通过对其诗文的精到

剖析与人生经历的动人叙

述，带领读者深入这位天才

少年的文学世界，诠释其如

何在困境中完成精神的超

越与文学的传承。

营销方式：线上线下

联动，线上制作王勃生平

故事、名句解读等短视频，并在短视

频平台发起话题讨论和赠书活动；

线下与实体书店合作，与滕王阁景

区联动重点推广宣传，开展主题陈

列和新书分享会等。

主要渠道：新华书店、电商平

台、面向机构客户的直发渠道等。

重点荐书：《去过一百万座城市

的恐龙》

适读人群：亲子共读，

老幼皆宜

推荐语：该书是由愚

一创作，王祖民、王莺绘的

绘本故事书。书中，最后

幸存的恐龙与猫、大雁、章

鱼等各种动物结伴，走过

无数城市，表达了对孩子

成长的温柔理解。绘本中

的动物稚拙且充满机智的

趣味，让这个从自我追寻

到群体追寻的故事增添了

几分哲思的色彩。

营销方式：该绘本营销分三阶

段：预售双签名绘本、社群日签宣

传、制发精读音频，连线作者、绘者

直播；借微信读书社群打卡，赠贴

纸、电子勋章促传播；举行线下培

训，邀知名老师向100位绘本推广人

解读，沉淀素材助推广。

主要渠道：新华书店、电商平台

华东师范大学出版社：从“海淀神器”到培养学生系统化思维的进阶指南
信息提供：华东师范大学出版社教辅分社 直购通道：021-60821645

重点荐书：《高

思学校竞赛数学导

引》（视频讲解版）

适读人群：小学

3~6年级

推荐语：该出版

物由高思教研组研

发、高思创新班教练

亲自录制讲解，凝聚

了高思学校 10 余年

的教学实践。该课

程脱胎于位列“海淀四大神器”的高思

导引图书，涵盖图书的所有内容，并重

新构建成了一个完整的课程体系：课

前有知识梳理，课内是阶梯式学习、阶

段测评，课后有错题反思与总结，解决

家长无法辅导孩子的痛点。

营销方式：通过短视频平台的内

容种草、直播推荐以及与达人的合作

推广进行营销。前期在自营店铺进行

独家售卖；后续选取部分头部达人进

行专场推荐，并逐步开放给所有达人

推广。

主要渠道：线上

渠道（多平台）

重点荐书：“百题

大过关”系列

适读人群：小学、

初中、高中

推荐语：该系列

以过关演练（训练）为

主；过关攻略讲命题

规律，讲答题思路，讲

核心知识，没有废话，只讲干货；学科

覆盖广、侧重练习的教辅书系列，每年

进行修订，由浅入深编排不同题型，注

重知识的迁移和拓展，每本书都有内

在的系统化的编排逻辑，助力读者形

成结构化（系统化）的知识和能力。

主要渠道：采用线上线下联动的

立体营销模式：短视频平台发布知识

点解析、试读片段等预告内容，直播平

台开展高频次的深度讲解活动；线下

在重点区域书店铺货。
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重点荐书：《“红旗飘

飘”少年成长系列·虎羊符》

适读人群：7~14岁读者

推荐语：该书是纪念

抗战胜利 80 周年的红色

军旅题材小说，讲述了八

路军烈士遗孤在战火中

的成长故事，描绘了中国

军民团结抗战的悲壮画

面，彰显了少年们的爱国

情怀与担当精神。

营销方式：纪念抗战胜利 80 周

年之际，结合各媒体宣推以及“‘红

旗飘飘’少年成长”系列的品牌影响

力，助推销售。

主要渠道：全渠道

重点荐书：《奇域笔记》最新2册

适读人群：9~16岁读者

推荐语：畅销品牌的延续新

作！走遍十大历史名城，14 岁古董

店掌柜开启非遗谜案新篇

章！传统与当下，只差一

次勇敢的冒险。

营销方式：通过达人

直 播 首 发 ，带 动 全 渠 道

销售。

重点荐书：《动物小说

大王沈石溪·流浪狗奥利

奥》最新2册

适读人群：7~14 岁

读者

推荐语：沈石溪小战象团队最

新原创，聚焦“流浪狗”题材，围绕

爱与治愈、生命教育、励志成长等

主题，讲述人与忠犬之间的感人故

事，唤醒读者保护动物的责任与关

爱意识。

营销方式：通过达人直播首发、

沈石溪直播间 to 签等方式，带动全

渠道销售。

《“红旗飘飘”少年成长系列：虎羊符》展现战火中的少年担当
信息提供：浙江少年儿童出版社 许 婧 直购通道：何倩云 0571-88908921

《神圣抗战：图文版》聚焦抗战历史 传承爱国精神
信息提供：中国少年儿童新闻出版总社 李 逸 直购通道：李 逸 18813108202

重点荐书：《神圣抗战：

图文版》

适读人群：9～14岁青

少年

推荐语：该书讲述了中

国人民在民族危难之际，全

国上下奋起抗战，经过14年

血战，将日本侵略者赶出中

国的悲壮历史，是伟大抗日

战争的真实记录，是伟大爱

国精神的形象体现，是青少

年了解抗战历史、传承伟大抗战精神

的优秀读物。

营销方式：组织“阅读

进校园”活动，让青少年在

书香中感悟民族精神；举办

阅读分享会，邀请历史学者

与读者面对面交流；同步推

出抗战主题照片展览，通过

珍贵影像重温峥嵘岁月。

让我们共同翻开这段历史，

致敬英雄，传承爱国情怀。

主要渠道：当 当 、京

东、新华书店

河南教育电子音像出版社：“跨山海”系列带读者走近古代诗词偶像
信息提供：河南教育电子音像出版社 刘翘楚 直购通道：张 楠 15810996565

重点荐书：《跨山海：

14位古代诗词偶像的真

实人生》

适读人群：初中、高中

学生、家长，古诗词爱好

者，以及对历史文化感兴

趣的大众读者

推荐语：还原李白、杜

甫等14位诗人真实人生，

从盛唐辉煌到乱世流离，

展现理想与现实的碰撞，

让读者在诗词与历史中寻得共鸣与

力量。该书打破对诗人刻板印象，

展现他们鲜活的喜怒哀乐的同时，

读懂诗人，读懂诗。

重点荐书：《跨山海Ⅱ：12位古

代诗词偶像图鉴》

适读人群：初中、高中

学生、家长，古诗词爱好者，

以及对历史文化感兴趣的

大众读者

推荐语：书中聚焦韩

愈、王维、柳宗元等 12 位

诗人，挖掘他们的真实人

生，从职场挫折到生死离

别，让读者在诗词与历史

中寻找治愈与力量，看他

们面对职场、家庭、理想的

挣扎，兼具收藏和学习价值。

营销方式：通过传统媒体和新

媒体影响力，进行书摘、书评、书单

矩阵推荐，达人和博主通过可视化

影像资料和图片，让人物跃然纸上。

主要渠道：全平台发售


