
排序
1
2
3
4
5
6
7
8
9
10
11
12
13
14
15
16
17
18
19
20
21
22
23
24
25
26
27
28
29
30
31
32
33
34
35
36
37
38
39
40
41
42
43
44
45
46
47
48
49
50
51
52
53
54
55
56
57
58
59
60

出版社
高等教育出版社

商务印书馆
人民出版社

人民文学出版社
人民教育出版社
中央文献出版社

外语教学与研究出版社
湖北美术出版社

中国科学技术出版社
化学工业出版社
东南大学出版社
中国文联出版社
南海出版公司
法律出版社

北京十月文艺出版社
现代教育出版社
中国方正出版社

龙门书局
吉林出版集团有限公司

中国青年出版社
安徽少年儿童出版社

学习出版社
党建读物出版社
长江文艺出版社

天地出版社
长江出版社

中国法治出版社
二十一世纪出版社

九州出版社
湖南文艺出版社

江苏凤凰少年儿童出版社
光明日报出版社

北京理工大学出版社
北京教育出版社
江西美术出版社

生活·读书·新知三联书店
江苏凤凰教育出版社
上海交通大学出版社
民主与建设出版社
陕西人民出版社
山东教育出版社
吉林文史出版社
湖南教育出版社
中国致公出版社
广东旅游出版社

华中师范大学出版社
首都师范大学出版社
浙江少年儿童出版社
湖北科学技术出版社
江苏凤凰文艺出版社

外文出版社
上海译文出版社

新蕾出版社
人民日报出版社

新华出版社
中国友谊出版公司

中华书局
浙江文艺出版社

四川科学技术出版社
花城出版社

上榜品种
7.5
6

5.5
5
4
3
3
3
2
2
2
2
2
2
2
2
2
2
2
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1

表3 2025年7月图书零售线下市场

TOP100所属出版社（两社共同出版，按等

分计，上榜品种相同的按销量降序排列）

表4 2025年7月图书零售线上市场

TOP100所属出版社（两社共同出版，按等

分计，上榜品种相同的按销量降序排列）

：排序
1
2
3
4
5
6
7
8
9
10
11
12
13
14
15
16
17
18
19
20
21
22
23
24
25
26
27
28
29
30
31
32
33
34
35
36
37
38
39
40
41
42
43
44
45
46
47
48
49
50
51
52
53
54
55
56
57
58
59
60
61
62
63
64
65
66

出版社
湖南文艺出版社

北京联合出版公司
花城出版社

人民文学出版社
天津人民出版社
南海出版公司

中国政法大学出版社
浙江少年儿童出版社

读者出版社
光明日报出版社

北京航空航天大学出版社
华龄出版社

江苏人民出版社
长江文艺出版社

中国友谊出版公司
二十一世纪出版社

广西师范大学出版社
天天出版社

北京十月文艺出版社
民主与建设出版社
太白文艺出版社
人民日报出版社
北京日报出版社

华中科技大学出版社
上海译文出版社
机械工业出版社

国家开放大学出版社
北方妇女儿童出版社

万卷出版公司
北岳文艺出版社
中国妇女出版社

中国少年儿童新闻出版总社
华夏出版社
新星出版社

北京大学出版社
四川人民出版社

江苏凤凰文艺出版社
中国农业出版社
古吴轩出版社
团结出版社

中央编译出版社
外语教学与研究出版社

新世界出版社
人民邮电出版社

生活·读书·新知三联书店
明天出版社

华东理工大学出版社
广东人民出版社

中国水利水电出版社
群言出版社

中国青年出版社
新世纪出版社

广东教育出版社
海南出版社

江苏凤凰少年儿童出版社
四川文艺出版社
当代世界出版社

中信出版社
中国人民大学出版社

时代文艺出版社
广东旅游出版社
浙江教育出版社

新蕾出版社
未来出版社
青岛出版社
岳麓书社

上榜品种
6
5
4
3
3
3
3
3
2
2
2
2
2
2
2
2
2
2
2
2
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
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表5 2025年7月当年新书热销TOP50（按销量降序排列）

排序

1

2

3

4

5

6

7

8

9

10

11

12

13

14

15

16

17

18

19

20

21

22

23

24

25

26

27

28

29

30

31

32

33

34

35

36

37

38

39

40

41

42

43

44

45

46

47

48

49

50

书名

习近平关于加强党的作风建设论述摘编

独自生活

乡土中国

2026考研政治知识点精讲精练

2026考研数学精讲精练880题·数学二

无所谓，没必要，不至于

2026考研政治通关优题库

2026管理类经济类联考教材MBA MPA MPAcc

习近平总书记关于党的建设的重要思想概论

2026考研数学精讲精练880题·数学一

2026管理类经济类联考综合能力 逻辑72技

2026考研 高等数学辅导讲义

大中华寻宝系列 宁夏寻宝记

从前有座山 （全4册）

2026 考研英语词汇的逻辑 （第3版）

去做自己的山

茶馆 成都的公共生活和微观世界（1950~2000）

千秋一脉 （上下册）

半小时漫画中国史 （全5册）

喂，你好吗？

停止精神内耗，过不焦虑的人生

2026考研英语 66句搞定考研语法长难句

愿你可以自在张扬

习近平经济文选 （第一卷）

2026考研政治优题库真题库冲刺背诵笔记

十日终焉6 白羊

年龄是一种感觉

世界上的迷路者

青少年研学旅游百科 中国国家博物馆

十日终焉5 万相

窄门 （典藏插图版）

她要自己去买花

陈行甲人生笔记 在峡江的转弯处

不白吃学科启蒙第三季 （套装3册）

凡事发生必有利于我

风会记得一朵花的香

我独自一人 却很自在

2026 线性代数辅导讲义

住进森林里的日子

长书当诉

古文观止来了

夏日走过山间 （礼盒版）

我们算是打过了招呼 （3册 礼盒装）

星期二，突然想说点爱、思念

玩的就是心计 胜者谋局

2026考研数学精讲精练880题·数学三

女儿红

2026考研政治 核心考案

余华文学课 九岁的委屈和九十岁的委屈

2025注会教材 会计

版别

中央文献出版社

太白文艺出版社

安徽少年儿童出版社

国家开放大学出版社

北京航空航天大学出版社

中国妇女出版社

中国政法大学出版社

中国政法大学出版社

党建读物出版社

北京航空航天大学出版社

中国政法大学出版社

中国农业出版社

二十一世纪出版社

人民邮电出版社

华东理工大学出版社

北京联合出版公司

广西师范大学出版社

广东教育出版社

海南出版社

四川文艺出版社

民主与建设出版社

中国人民大学出版社

北京联合出版公司

中央文献出版社

中国政法大学出版社

江苏凤凰文艺出版社

南海出版公司

北京十月文艺出版社

甘肃少年儿童出版社

江苏凤凰文艺出版社

四川人民出版社

中国长安出版社

人民日报出版社

青岛出版社

江苏凤凰文艺出版社

西苑出版社

时代文艺出版社

中国农业出版社

江苏凤凰文艺出版社

江苏凤凰文艺出版社

海豚出版社

吉林出版集团有限公司

江苏凤凰文艺出版社

四川文艺出版社

贵州人民出版社

北京航空航天大学出版社

江苏凤凰文艺出版社

中国政法大学出版社

漓江出版社

中国财政经济出版社

出版时间

2025.3

2025.5

2025.6

2025.4

2025.3

2025.6

2025.2

2025.1

2025.1

2025.3

2025.2

2025.3

2025.5

2025.4

2025.3

2025.2

2025.7

2025.4

2025.3

2025.4

2025.1

2025.1

2025.1

2025.3

2025.1

2025.3

2025.5

2025.2

2025.1

2025.1

2025.2

2025.6

2025.6

2025.7

2025.4

2025.7

2025.6

2025.3

2025.6

2025.6

2025.5

2025.4

2025.7

2025.6

2025.1

2025.3

2025.6

2025.7

2025.4

2025.2

定价（元）

10.00

49.80

26.00

79.80

99.80

59.00

99.80

99.80

28.00

99.80

99.80

99.80

39.80

140.00

68.00

52.00

89.00

78.00

249.50

58.00

49.80

58.00

58.00

58.00

85.80

48.00

59.00

49.00

34.00

46.80

55.00

59.90

68.00

174.00

49.80

39.80

59.90

89.80

59.80

58.00

128.00

49.80

174.00

59.90

58.00

99.80

58.00

85.80

49.90

103.00

热销指数

15.35

7.60

24.06

7.40

7.40

7.40

7.30

7.30

8.38

7.30

7.30

7.30

7.30

7.30

7.30

7.30

7.30

7.30

7.30

7.30

7.20

7.20

7.20

7.21

7.20

7.20

7.20

7.20

7.20

7.20

7.20

7.20

7.20

7.20

7.20

7.20

7.20

7.20

7.20

7.20

7.20

7.20

7.20

7.20

7.20

7.20

7.20

7.20

7.20

7.19

（上接第3版）科技生活书细分市场规模，扩增独大，销售同比增长

28.32%。另三类细分市场规模增幅相近：文学艺术书细分市场销售同

比增长4.84%；文化教育书细分市场销售同比增长3.02%；少儿读物细

分市场销售同比增长2.88%。社会科学书细分市场规模独自缩小，销

售同比下降9.83%。

图5 2025年7月图书零售线上市场销售态势（同比）

7月份，图书零售线上市场的销售结构（见图6）是：少儿读物类市场

份额第一，占比30.79%，比重同比扩大0.02个百分点，较上半年缩小3.48

个百分点；文学艺术类市场份额第二，占比27.10%，比重同比扩大0.46个

百分点，较上半年扩大3.65个百分点；社会科学类市场份额第三，占比

18.40%，比重同比缩小2.97个百分点，较上半年缩小0.68个百分点；文化

教育类市场份额第四，占比14.15%，比重扩大0.84个百分点，较上半年缩

小1.60个百分点；科技生活类市场份额第五，占比9.56%，比重同比扩大

1.65个百分点，较上半年扩大2.41个百分点。与去年同期比较：各类别市

场份额位序不变，且比重变化不大，均不足3个百分点。各类别比重增减

与其细分市场规模升、降相吻合。

图6 2025年7月图书零售线上市场销售结构

整体市场、线下市场、线上市场的态势趋同，进一步诠释了图书零

售市场大势趋稳。

当年、当月新书动销各有增长
线下、线上售价同比环比均涨

7月份，图书零售线下市场动销图书23.93万种（见图7），同比下

降7.94%。其中，当年出版上市的新书动销22496种，同比下降6.96%；

新书动销率为49.62%，同比下降5.02个百分点；新书的市场贡献率为

17.78%，同比下降1.31个百分点。当月出版上市的新书动销825种，

同比增长1.60%；新品动销率为68.35%，同比下降20.10个百分点；当月

新品的市场贡献率为0.37%，同比提高0.02个百分点。

7 月份，图书零售线上市场动销图书 29.16 万种，同比下降

7.35%。其中，当年出版上市的新书动销12185种，同比增长11.48%；

新书动销率为37.82%，同比下降24.69个百分点；新书的市场贡献率为

7.02%，同比下降4.95个百分点。当月出版上市的新书动销2104种，

同比下降25.92%；新品动销率为22.07%，同比下降17.31个百分点；当

月新品的市场贡献率为1.48%，同比提高0.14个百分点。

图7 2025年7月图书零售市场动销品种（万种）

7月份，虽然线下、线上市场动销图书品种仍呈下降，但线下当月新书

动销品种和线上当年新书动销品种均呈同比增长，可谓难得的市场亮点。

7月份，图书零售市场平均售书单价为56.81元，同比上涨6.85%，环比上

涨11.96%。其中，线下市场平均售书单价40.24元，同比上涨10.37%，环比上

涨4.93%；线上市场平均售书单价72.51元，同比上涨5.87%，环比上涨5.03%。

7月份，线上市场平均售书单价为线下市场平均售书单价的1.80倍。

去年同期线上市场售书均价为线下市场售书均价的1.88倍。时隔一年，两

市场的售书均价差缩小了8个百分点。而6月份，线上市场售书均价为线

下市场售书均价的1.80倍。时过1月，两市场的售书均价差持平不变。

虽然整体市场和线下、线上市场平均售书均价，同比、环比均告上

涨，但线下、线上市场售书均价差同比、环比分别缩小和持平，对线上

市场低折不正当竞争有抑制作用。

全品类热销TOP100原创品占8成
科技生活类斩获非主题时政领衔书

7月份，图书零售热销头部市场彰显几个特点：一是科技生活书占

据非主题时政书领衔位，实为罕见。二是原创品优势凸显，全品类图书

热销TOP100中，原创品占比8成。三是当年出版上市的新书多有不俗

表现，全品类图书热销TOP100中，当年出版上市的新书占比逾2成。

社会科学热销书16个品种晋入全品类图书热销TOP100。主题

时政读物《习近平关于加强党的作风建设论述摘编》（中央文献出版

社）、《习近平文化思想学习纲要》（人民出版社 学习出版社），居热销

前两位。非主题时政读物中，4种当年出版上市的新书表现抢眼：3种

成功励志读物联袂晋入，《无所谓，没必要，不至于》（中国妇女出版

社），堪称送给当代年轻人的“发疯”指南，初读可爱、再读沦陷的解压

绘本，出版上市仅月余就占得社科热销书第5位。《去做自己的山》（北

京联合出版公司），堪称打破固有认知，穿越迷茫周期，给所有人的力

量之书；《停止精神内耗，过不焦虑的人生》（民主与建设出版社），解读

允许一切发生，以自己喜欢的方式过一生，堪称“反内耗心理学”。安

徽少年儿童出版社6月份推出的费孝通先生社会学名著《乡土中国》的

最新版本，上市仅月余，就斩获非主题时政热销社科书领衔位。

文化教育热销书25个品种晋入全品类图书热销TOP100。考研书

以11个品种，占最大份额，其中《2026管理类联考数学高分指南》（华龄出

版社）摘得文教热销书领衔位；《2026考研政治知识点精讲精练》（国家开

放大学出版社）、《2026考研数学精讲精练880题》（北京航空航天大学出

版社）、《2026考研政治通关优题库》（中国政法大学出版社）、《2026考研

高等数学辅导讲义》（中国农业出版社）、《2026考研英语词汇的逻辑》（华

东理工大学出版社）等9个品种，全部为当年出版上市的新书。荣获美国

城市史学会“最佳著作奖”的《茶馆 成都的公共生活和微观世界（1950~

2000）》，由广西师范大学出版社最新出版，上市约半月就晋入全品类图书

热销TOP100，成为百种热销头部书中的最新品种。历史读物——史学

大家许倬云的《千秋一脉》（广东教育出版社），同为当年出版的新书，在作

者8月初仙逝前夕，该书热销晋榜，可谓彰显大师口碑的收官遗著。

文学艺术热销书41个品种晋入全品类图书热销TOP100，以逾4

成的比重再踞百种热销头部品最大份额。其中原创读物35种，占比逾

85%。中国青年出版社去年新版的文学经典《红岩》，斩获文艺热销领

衔书。李娟以同为花城出版社的《我的阿勒泰》《遥远的向日葵地》和新

星出版社的《阿勒泰的角落》，史铁生以人民文学出版社两个版本的《我

与地坛》和湖南文艺出版社的《病隙碎笔》，各3种书晋入，并列最大赢

家。汪曾祺以读者出版社和北岳文艺出版社两个版本的《人间草木》，

马伯庸以同为湖南文艺出版社的《显微镜下的大明》《长安的荔枝》，曹

雪芹以中国文联出版社和人民文学出版社2个版本的《红楼梦》，各2种

书晋入，并列第2位。鲁迅的《朝花夕拾》（万卷出版公司）、曹禺的《雷

雨》（北京十月文艺出版社）、莫言的《不被大风吹倒》（北京日报出版社）、

余秋雨的《文化苦旅》（北京联合出版公司）、迟子建的《也是冬天，也是春

天》（长江文艺出版社）、余华的《活着》（北京十月文艺出版社）、三毛的《撒

哈拉的故事》（南海出版公司）、梁实秋的《快乐就是哈哈哈哈哈》（中国友

谊出版公司）、杨绛的《我们仨》（生活·读书·新知三联书店）、刘震云的《一

句顶一万句》（花城出版社）、林海音的《城南旧事》（江苏人民出版社）等不

同年代的大家名著，悉数荟萃。2种当年出版的散文随笔新作《独自生

活》（太白文艺出版社）、《喂，你好吗？》（四川文艺出版社），也跻身其间。

少儿读物热销品14个品种晋入全品类图书热销TOP100，其中原

创品以8个品种保持优势。国际安徒生奖得主曹文轩以江苏凤凰少年

儿童出版社和天天出版社两个版本的《草房子》，以及同为天天出版社

的《青铜葵花》3种书晋入，凸显了童书大家的市场魅力。沈石溪和任溶

溶分别以同为浙江少年儿童出版社的《狼王梦》和《没头脑和不高兴》晋

入，为童书大家再添市场口碑。2种当年出版上市的新品：热销数年的

“大中华寻宝系列”之最新品种《宁夏寻宝记》（二十一世纪出版社），和

培养思辨力、激发想象力的少年奇幻冒险漫画《从前有座山（全4册）》

（人民邮电出版社）携手晋入，竞相角逐。少年游学读物《跟着诗词去旅

行》（北方妇女儿童出版社）持续登榜，折射少年游学的持续火爆。

科技生活热销书4个品种晋入全品类图书热销TOP100，不仅创

下科技生活书晋入品种之最，还以《百病食疗 看这本就够了》（中国科

学技术出版社）斩获非主题时政领衔书桂冠，在当月百种热销头部图

书中，夺得第2位的显赫位置。与其联袂晋入的《国医特效方治百病》

（化学工业出版社），也占得全品类图书热销第11的前位。同为中国科

学技术出版社的保健养生读物《人体经络穴位按摩大全》和《我的身体

很重要》（新世纪出版社），也分别跻身全品类图书热销TOP100。此类

读物的市场超前站位，映射了暑期广大受众对养生保健等高质量生活

内容的热逐。科普读物《化学元素小百科》（江苏凤凰科学技术出版

社），和同为6月出版的2种当年新书《108种手艺 中国人的生活美学》

（浙江大学出版社）、《伯恩斯情绪疗法》（北京科学技术出版社），销量

紧随前4者，为科技生活热销头部书增添了全新面孔。

共襄双百头部品出版社现新高
人民文学出版社上榜书频次称冠

7月份，图书零售线下、线上市场两个热销百种头部品（见表1、表

2），分属107家出版社，同比增加27家，环比增加3家。双百热品关涉

出版社数量再创新高。同时入列两个市场TOP100的出版社共19

家，同比减少3家，环比增加3家。其中包括人民文学出版社、光明日

报出版社、中国友谊出版公司、民主与建设出版社、人民日报出版社、

外语教学与研究出版社、中国青年出版社等7家中央出版社，湖南文艺

出版社、南海出版公司、浙江少年儿童出版社、长江文艺出版社、二十

一世纪出版社、北京十月文艺出版社、上海译文出版社、江苏凤凰文艺

出版社、江苏凤凰少年儿童出版社、广东旅游出版社、新蕾出版社、花

城出版社等12家地方出版社。同时跻身两个市场TOP100的图书共

8种，同比减少8种，环比增加4种。其中包括《红岩》《活着》《一句顶一

万句》《红星照耀中国》（人民文学出版社）4种文学图书，《狼王梦》《宁

夏寻宝记》《夏洛的网》（上海译文出版社）、《窗边的小豆豆》（南海出版

公司）4种少儿读物。余华的《活着》系统计以来唯一持续25个月同时

入列两市场热销TOP100的图书，诠释了大家名著的持久魅力。7月

份，线下、线上市场的读者消费趋同度同比下降，环比上升。

7 月份，图书零售线下市场热销TOP100图书分属60家出版社

（见表3），同比增加11家，环比持平。其中，中央出版社28家，地方出

版社32家。上榜图书最多的是高等教育出版社，共7.5种书上榜；商务

印书馆次之，6种书上榜；人民出版社5.5种书上榜；人民文学出版社5

种书上榜；人民教育出版社4种书上榜；中央文献出版社、湖北美术出

版社等3家出版社，各3种书上榜；中国科学技术出版社、南海出版公

司等11家出版社，各2种书上榜；安徽少年儿童出版社、长江文艺出版

社等40家出版社，各1种书上榜。

7 月份，图书零售线上市场热销TOP100图书分属66家出版社

（见表4），同比增加13家，环比增加6家。其中，中央出版社29家，地

方出版社37家。上榜图书最多的是湖南文艺出版社，共6种书上榜；

北京联合出版公司次之，5种书上榜；花城出版社4种书上榜；人民文

学出版社、天津人民出版社等5家出版社，各3种书上榜；读者出版社、

光明日报出版社等12家出版社，各2种书上榜；太白文艺出版社、人民

日报出版社等46家出版社，各1种书上榜。

综合图书零售线下、线上市场两个热销TOP100，按出版社上榜书

频次排列：人民文学出版社以8种（次）列第1位；高等教育出版社以

7.5种（次）列第2位；湖南文艺出版社以7种（次）列第3位。

7月份，当年出版上市的热销新书有22个品种晋入全品类图书热

销TOP100。新书热销TOP50（见表5），分属34家出版社，同比增加5

家，环比持平。其中，中央出版社15家，地方出版社19家。江苏凤凰

文艺出版社一家独大，以7个品种晋入，新书实力尽显。5种当月出版

上市的最新品晋入新书热销TOP50。


