
浙江科学技术出版社

《荷鲁斯崛起》

《怀孕呵护指南》

《黑暗帝国3：神之灾厄》

《银河烽火》

《伪神》

《黑暗帝国》

《阳台种菜》

《跟着古诗词游中国：长江篇》

《黑暗帝国2：纳垢战争》

《荷鲁斯之乱编年史》

广西民族出版社

《桂娃故事之花山岩画传说系列·黑龙洞》

《桂娃故事之花山岩画传说系列·灯笼山》

《铸牢中华民族共同体意识丛书·爱我中华（少儿版）》

《铸牢中华民族共同体意识丛书·爱我中华（青少年版）》

《民族民间原创图画书·蜡染 百褶裙》

《民族民间原创图画书·蜡染 牛角梳》

《民族民间原创图画书·蜡染 百鸟衣》

《桂彩壮锦——广西的“锦彩”》

《家乡美·农民画绘本系列·花花的花竹帽》

《家乡美·农民画绘本系列·茉莉花开的季节》

吉林出版集团股份有限公司

《曾国藩选集》（1~4）

《拉克汉插图本世界名著》（1~5）

《多雷插图本世界名著·拉封丹寓言诗》

《王阳明全集》（1~5）

《大故宫里的小故事·故宫国宝讲故事》

《植物进化史·珍贵的濒危植物》

《童心烙印·珙桐花开》

《妙手匠心·少年心灵成长系列·雕花匠》

中国少年儿童新闻出版总社

《猫武士》

《植物大战僵尸2 恐龙漫画》

“丁丁历险记”系列

“林格伦儿童文学作品选集”系列

九神鹿绘本馆系列

“最能打动孩子心灵的经典”系列

“罗大里儿童文学全集·洋葱头历险记”等

《科学家的故事》

《我的日记》

《乐悠悠启蒙图画书》

接力出版社

“巴巴爸爸”系列

“科学之友”系列

“怪物大师”系列

“奇妙发声书”系列

“中华先锋人物故事汇”系列

“大卫·少年幽默小说”系列

“猫头鹰王国”系列

“安房直子月光童话”系列

“荒野求生”系列

“尤斯伯恩看里面”系列

江西美术出版社

《跟着课本游九江》

《美术欣赏课怎么上——教学设计与实施案例分析》

《美术课为什么要这样上》

《名家讲创作 硬笔书法创作示范60幅·规范字》

《一生筑一梦·红楼人物集》

《集 孙过庭书好诗 书谱》

《宋徽宗书法全集》

《集 颜真卿书好诗 勤礼碑》

江西人民出版社

《信仰的力量：80后与“80后”的信仰对话》

《万物有科学》

《三字童谣》

《古诗接龙》

《新的飞跃：新时代中国道路的理论与实践》

《琵琶围》

《万羽归来》

《不可忘却的记忆：抗战版画选编》*

浙江少年儿童出版社

《国之脊梁——中国院士的科学人生百年》

《了不起的中国力量：漫画国之重器》

《没头脑和不高兴》

《海豚之歌》

《动物小说大王沈石溪·品藏书系·狼王梦》

《名家文学读本：小学生老舍读本》

《世界少年文学经典文库 升级版：中国民间故事》

《水先生的奇妙之旅 科学图画书系》

《花婆婆·方素珍 翻译绘本馆：爱书的孩子》

《少年慕野推理笔记：16阴差阳错的绑架案》

我们社发得我们社发得
最好的书最好的书

■中国出版传媒商报张绮月/采写整理
（标*的书为近期新出版图书）

2025年4月

重点荐书：“我的第一

本日记”系列

适读人群：6~14岁读者

推荐语：该系列是由

女儿汪奕蒙口述、母亲单瑛

琪整理并创作的日记体儿

童文学作品，扎根于真实的

儿童世界，用原汁原味、天

真鲜活的儿童语言展现了

新时期中国孩子真实的成

长历程。

营销方式：媒体、学校及阅读推广机

构的各项书单；邀请新媒体平台博主试

读并进行线上推荐等。

重点荐书：《花山漂流记》

适读人群：11~14岁读者

推荐语：该作品充满想象力，承载

着传统文化的厚重底蕴，展现出民族

文化质朴、坚韧、自强不息的精神内

核，塑造出一群自立、坚毅、乐观、勇敢

的孩童形象。

营销方式：首阶段联合

花山岩画景区特色创建话题

推广，精选“中国好书”月榜等

平台重点推荐；三册全集上

市后，启动“岩画下的成长阅

读”等活动，形成文化传承与

情感教育的双重传播效应。

重点荐书：“11·18”系列

适读人群：10~16 岁

读者

推荐语：作品拓展了人们有关时空

的认知，深切刻画了人类个体于时间中

的孤独感，以及面对无限重复的日常时

间时，勇敢重建生活与内心秩序的生命

力。该系列《时间空间之谜》入围 2025

年布克国际文学奖短名单。

营销方式：邀请豆瓣网红试读并撰

写短评，征集界面文化、澎湃新闻、北京

青年报等媒体专访，并提报各媒体文学

榜单。

主要渠道：全渠道。

“我的第一本日记”系列鼓励孩子爱上阅读、喜欢写日记
信息提供：接力出版社 宋新颖 直购通道：申 亮 010-65546561

16本版编辑：张绮月
E-mail：735530079@qq.com

排版：彭庆伟

《大侦探福尔摩斯》聚焦孩子“思维训练”
信息提供：浙江少年儿童出版社 许 婧 直购通道：何倩云 0571-88908921

重点荐书：《大侦

探福尔摩斯》（20册）

适读人群：7~10

岁读者

推荐语：改编自

福尔摩斯探案集，对

原著进行了保留精华

的改编，通过灵活的

版面设计和趣味的漫

画插图，更好地匹配

小学低年级孩子的阅读特点，还增设

探案思维、写作技巧、学科知识等附

加板块。

营销方式：大套配合文创周边，

新渠道首发带动全渠道销售。

重点荐书：《博物馆里看世界》

（20册）

适读人群：5~8岁读者

推荐语：精选10家世界著名博物

馆和10家中国国家级、省级博物馆的

近1000件国内外珍宝，与萌趣小神兽

相遇，打造“神兽+博

物馆”组合IP，带小读

者在博物馆里看到大

千世界。

营销方式：联合

大咖推荐；对应博物馆

开展推荐营销 、作者

连线直播等活动。

重点荐书：《我和

爸爸做游戏》

适读人群：3~6岁读者

推荐语：沈石溪第一部原创儿童

绘本，通过孩子不羁的天性、丰富的

想象力与爸爸无条件的爱与包容，展

现了双向陪伴与治愈的美好关系。

营销方式：父爱陪伴主题，直

击“丧偶式育儿”痛点，父亲节踩点

上市；名家大咖鼎力推荐，沈石溪

抖音自营账号直播 TO 签带动全渠

道销售。

主要渠道：新渠道先发。

江西人民出版社：《乐平古戏台文化》探寻古戏台背后的深厚文化图景
信息提供：江西人民出版社 总编室 0791-86898137 直购通道：营销中心 86898815

重点荐书：《乐平古戏台

文化》

适读人群：大众读者

推荐语：该书聚焦乐平独

特的古戏台建筑群，系统梳理

了乐平古戏台的历史渊源、建

筑形制、精巧构造与装饰艺

术，图文并茂地展现了古戏台

的多重内涵。

营销方式：在当当、京东

等电商平台开展促销；邀请文化博主推

荐，举办线上讲座。

主要渠道：以各大电商平台为主，同

时与实体书店、图书馆合作。

重点荐书：《IP与创意产业：景德镇

故事》

适读人群：关注版权保护、陶瓷产

业、文化传承及城市发展的读者群体

推荐语：该书系统梳理通过加强版

权工作促进陶瓷产业传承创新进而实现

城市高质量发展的经验做法，有助于充

分发挥版权推动陶瓷文化“传下去”“活

起来”“走出去”的独特作用。

营销方式：在抖音、小红书

等平台发布精美图文与趣味短

视频，分享书中景德镇IP打造

的精彩案例，邀请文化、创意领

域博主撰写推荐文章等。

重点荐书：“万物运转百

科丛书”

适读人群：6~14岁读者

推荐语：专为少年儿童打

造的原创手绘科普丛书，聚焦

孩子们感兴趣的前沿科技与未来科技，

文字生动、配图丰富，有助于激发青少年

崇尚科学、探索未知的兴趣。

营销方式：在抖音、视频号发布手绘

科普动画；联合中小学开展“科技小课

堂”直播，邀请院士讲解书中中国科技

成就；电商平台发起“强国科技小卫

士”打卡赠书活动等。

主要渠道：对接新华书店、科技馆、

文创店等实体渠道；联动教育系统开展

校园团购，同步布局图书馆配与少儿阅

读机构专线，精准触达亲子家庭与教育

场景。

江西美术出版社：《中国剪纸·国礼版》展现传统剪纸文化魅力
信息提供：江西美术出版社 直购通道：市场营销部 0791-86565703

重点荐书：“中国剪纸·国礼版”（全3

册：京剧脸谱/十二生肖/三友与四君子）

适读人群：国内大众读者、国际文化

机构及中国文化爱好者、非遗研究/收藏

群体

推荐语：该丛书选取具有国际影响

力的中国文化符号（三友和四君子、京剧

脸谱、十二生肖）作为单册主题，采用中

英文对照的形式，图文并茂地表现中国

剪纸的文化魅力。各册分录蔚县、南京、

烟台、海伦剪纸，工艺各具特色。

营销方式：在众筹渠道首发，提前预

热并宣传；通过开箱视频、海报、书讯等

多种形式宣传。

主要渠道：线上通过摩点、京东、当

当旗舰店+文化类KOL分销；线下通过

美术馆、非遗馆、文化展会进行展示；企

业采购、外事礼品定制

重点荐书：《走向胜利：致敬抗战

木刻》

适读人群：大众读者

推荐语：木刻烽烟，刀笔峥嵘！一曲

交融艺术锋芒与革命激情的胜利交响！

营销方式：举办新书发布会；线上在

重点平台做好新书推荐、专题推荐等曝

光；在电商平台设置作者签名版书籍，同

时持续投放书摘广告。

主要渠道：平台电商、线下渠道

“看得见的敦煌”系列以书为媒再现敦煌壁画美景
信息提供：中国少年儿童新闻出版总社 金 金 直购通道：18813108202

重点荐书：《看得见

的敦煌·美味的婚礼》《看

得见的敦煌·动听的上元

节》《看得见的敦煌·多彩

的旅程》

适读人群：4岁及以

上读者

推荐语：与故宫、长

城并驾齐驱的世界非物

质文化遗产敦煌莫高窟

是集建筑、雕塑和壁画三位一体的

艺术圣地与历史文化宝库。该书通

过图画与故事，再现敦煌壁画中描

绘的情景，包括石窟的建造程序、有

趣的壁画故事、古时敦

煌人民的日常生活以及

耳熟能详的历史人物故

事等。书中引导孩子们

穿越千年，一路西行，加

深对传统历史文化的认

识，进而理解“一带一

路”倡议的伟大意义。

营销方式：以图书为

媒介，跨界探索游学、展

览、文创等领域，以“敦煌”为窗口，通

过打造文化综合体的方式，给孩子们

提供更多维的阅读体验。

主要渠道：新媒体渠道。

吉林出版集团股份有限公司
《古籍珍选·四书三绝》汇编文、书、画三方面千古佳作

信息提供：吉林出版集团股份有限公司 赵晓星 直购通道：范 迪 18686649990

重点荐书：《古籍珍

选·四书三绝》（1~7）

适读人群：大众读者

推荐语：《四书集注》

上承经典，下启群学，为

元明清三代及朝鲜、日本

官 学 教 科 书 ，称 为“ 文

绝”；每册对照收录清代

文学家、书画家郑板桥手

书的“四书”，称为“书

绝”；另册收录了唐代人物画大师阎

立本所绘《孔子弟子像》及明刻影印

版《孔门儒教列传》，称为“画绝”，明

刻本表现儒家人物事迹、典故，与阎

画文图辉映互证。

营销方式：以抖音店为主要宣传

阵地，并在光明网、中华网等媒体发

布书评，结合抖店宣传热度，供应各

大平台网店及各地图书馆、书店。

主要渠道：抖店、视频号、京东、

天猫、拼多多等各大网店、各地图

书馆。

重点荐书：《大故宫

里的小故事·故宫国宝讲

故事》

适读人群：9~12 岁

青少年

推荐语：阎崇年先生

授权改编，故宫博物院权

威专家主编，文字更适合

儿童阅读，图画生动、丰

富多彩，带孩子沉浸式认

识大故宫。

重点荐书：《植物进化史·珍贵的

濒危植物》

适读人群：学龄前亲子共读、小

学1~6年级独立阅读

推荐语：植物研究领域顶级专家与

知名艺术家联袂为青少年量身打造，是

一本适合孩子阅读的植物启蒙科普书。

营销方式：通过主要纸媒、公众

号、社交媒体、短视频平台等渠道宣

传营销

主要渠道：线上、线下同时发货。

广西民族出版社
《中国民间体育绘本系列·赛龙舟》以儿童视角展示龙舟竞技魅力

信息提供：广西民族出版社 总编室 直购通道：图书营销中心 0771-5523216

重点荐书：《中国民间

体育绘本系列·赛龙舟》

适读人群：少儿

推荐语：该书将国家

级非物质文化遗产“龙舟

制作技艺”介绍与民间体

育赛龙舟普及结合起来，

用生动的绘图、童趣的语

言，介绍龙舟制作技艺及

端午习俗，让孩子们在成长中学会团

结协作、勇往直前。

营销方式：通过大型中盘线上线

下、实体书店等销售；通过传统媒体、

微信公众号、各类图书馆分级阅读活

动进行宣传；书讯书评、书单推荐。

重点荐书：《博物馆里的广西》

适读人群：大众读者

推荐语：该书突破以往常用的编

年体框架，采用“文物群像”切片的方

式览物说史叙事，选择能反映重大历

史节点、技术革新或文

化交流的文物呈现广西

历史脉络，探寻广西文

化的根源和奥秘。

重点荐书：《红水河

流域少数民族铜鼓文

化》（上、中、下册）

适读人群：民族文

化爱好者

推荐语：该书系统考察了珠江红

水河流域铜鼓文化的起源、类型、艺

术特征与社会功能，兼具民族性、区

域性和学术性等突出特征，是全面反

映红水河流域少数民族铜鼓文化的

“百科全书”。

营销方式：通过传统媒体和微信

公众号等宣传；结合书讯书评、书单

推荐；借助博物馆平台宣传。

主要渠道：出版社自有平台、电

商平台、传统渠道、馆配会。

浙江科学技术出版社：《寻龙诀》凝聚国内千万优秀科创企业缩影
信息提供：浙江科学技术出版社 总编办 直购通道：0571-85103045

重点荐书：《寻龙诀：“六小

龙”为什么出现在杭州？》

适读人群：大众读者

推荐语：该书以“杭州六小

龙”的崛起为切入点，结合多年的

观察和报道，探讨了“科技小龙们”

齐聚杭州的原因，并随书赠送创

业指南手册。

营销方式：通过线上线下各

平台及活动宣传推广图书。

主要渠道：全渠道

重点荐书：《唐歌》

适读人群：科幻迷、文学爱好者、科

技极客

推荐语：从星际远征到脑机革命，从

历史谜团到未来身份危机，该书精选六

篇中国原创科幻力作，以前沿科技为笔，

以人文哲思为墨，勾勒出一幅震撼人心

的未来图景。

营销方式：通过视频号、抖音、小

红书等构建多平台营销矩阵；邀请知

识博主做客直播间，与作者连

线；紧抓营销热点，推出“共读

计划”。

主要渠道：京东、当当、天猫

旗舰店、小红书、抖店、视频号小

店、有赞商城等平台，以及全国

各地新华书店

重点荐书：《良渚伏虎》

适读人群：少年儿童

推荐语：该 书 呼 应“ 中 华

文明探源工程”，用奇幻故事

的形式对良渚古城遗址考古成就进

行 了 创 造 性 转 化 ；并 通 过 描 写 良 渚

文 明 对 剑 齿 虎 部 落 的 包 容 和 接 纳 ，

反 映 了 中 华 文 明 多 元 共 生 、一 体 交

融的特质。

营销方式：通过新媒体营销、各类读

书活动、专家推荐、作者讲座、电视台荐

书栏目，传统报刊书评书单宣传。

主要渠道：上海新华、上海博库、当

当、京东、社自营天猫、天猫超市
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