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刘楚昕《泥潭》为何8天预售30万册？
■中国出版传媒商报记者 陈 麟

排序
1
2
3
4
5
6
7
8
9
10

书名
有生之年一定要看的1001个中国古迹
增广贤文 （国学大书院）
中国古代文化常识 （全新补订版）

“画”中有话 敦煌石窟百讲
中国古代文化常识
环地福分类字课图说 （普及版 全4册）
中国人的家风
苏东坡传 （精装纪念典藏版）
金花的秘密 中国的生命之书
2026考研政治优题库真题库冲刺背诵笔记

版别
西苑出版社

江苏凤凰科学技术出版社
天津人民出版社
湖南文艺出版社

北京联合出版公司
天津人民出版社

海南出版社
湖南文艺出版社
中央编译出版社

中国政法大学出版社

出版时间
2025年5月
2018年9月
2024年6月
2023年9月
2014年11月
2017年11月
2024年12月
2018年1月
2020年11月
2025年1月

定价（元）
328.00
19.00
59.80
258.00
60.00
129.00
68.00
52.00
36.00
85.80

2025年6月上半月文化教育类图书销售排行榜

排序
1
2
3
4
5
6
7
8
9
10

书名
我与地坛 （纪念版）
住进森林里的日子
你当像鸟飞往你的山
我的阿勒泰
病隙碎笔 （纪念版）
一间只属于自己的房间
瓦尔登湖
小狗疑心大宇宙阴谋篡夺它的位置
人群太吵，我想去听旷野的风
你也走了很远的路吧

版别
人民文学出版社

江苏凤凰文艺出版社
南海出版公司
花城出版社

湖南文艺出版社
天津人民出版社
天津人民出版社

江苏凤凰文艺出版社
光明日报出版社
湖南文艺出版社

出版时间
2011年1月
2025年6月
2019年11月
2021年8月
2021年10月
2024年3月
2019年4月
2024年9月
2024年3月
2022年9月

定价（元）
29.00
59.80
59.00
45.00
48.00
39.80
49.90
59.80
49.80
49.80

2025年6月上半月文学艺术类图书销售排行榜

排序
1
2
3
4
5
6
7
8
9
10

书名
习近平关于加强党的作风建设论述摘编 （普及本）
习近平谈治国理政 第四卷 （平装）
习近平文化思想学习纲要 （大字本）
习近平著作选读 第二卷 （普及本）
习近平著作选读 第一卷 （普及本）
2024理论热点面对面 强信心 促发展
被讨厌的勇气 自我启发之父阿德勒的哲学课
习近平新时代中国特色社会主义思想学习纲要 （2023年版）
认知觉醒 开启自我改变的原动力
习近平新时代中国特色社会主义思想概论

版别
中央文献出版社

外文出版社
人民出版社 学习出版社

人民出版社
人民出版社

学习出版社 人民出版社
机械工业出版社

人民出版社 学习出版社
人民邮电出版社

人民出版社 高等教育出版社

出版时间
2025年3月
2022年6月
2024年12月
2023年4月
2023年4月
2024年12月
2020年3月
2023年4月
2020年9月
2023年8月

定价（元）
10.00
80.00
20.00
34.00
35.00
26.80
55.00
16.00
59.80
26.00

2025年6月上半月社会科学类图书销售排行榜

排序
1
2
3
4
5
6
7
8
9
10

书名
少年游学 跟着诗词去旅行
孩子要知道的沟通法则 给孩子看的漫画非暴力沟通
青铜葵花
青铜葵花
我们的身体
波西和皮普 （套装11册）
奇妙发声书 农场里边谁在吵
十二岁的旅程
大中华寻宝系列 吉林寻宝记
课本里的漫画知识清单 （4册）

版别
北方妇女儿童出版社

光明日报出版社
江苏凤凰少年儿童出版社

天天出版社
未来出版社

外语教学与研究出版社
接力出版社
晨光出版社

二十一世纪出版社
现代出版社

出版时间
2024年1月
2025年5月
2016年4月
2015年3月
2012年6月
2022年12月
2019年1月
2022年8月
2024年8月
2024年5月

定价（元）
34.00
58.00
22.00
25.00
155.00
137.00
88.00
28.00
39.80
40.00

2025年6月上半月少儿读物销售排行榜

（上接第1版）

为了及时反映市场行情，为出版社、书店营销、选品提供参考，为读者阅读、购书提供指南，
本报每半月刊出一次图书销售排行榜，以服务业界与读者。半月图书销售排行基于“国家出版
发行信息公共服务平台”的销售数据和商报·奥示“中国出版业市场监测系统”线下 ERP 数据、
线上监测数据，由全品类总榜和社会科学、文化教育、文学艺术、少儿读物、科技生活 5 个分类榜
组成，均按销量降序排列。（报载各榜TOP10；各榜TOP20见商报官微、官网）

排序
1
2
3
4
5
6
7
8
9
10

书名
香典
未知生物大百科
我的身体很重要
中医基础理论
武夷茶叶之生产制造及运销
中医基础理论
说服性游戏 电子游戏的表达力
妇产科学
游戏中的算法文化
宅兹游戏 从沉浸到归化

版别
重庆出版社

浙江文艺出版社
广东新世纪出版社
中国中医药出版社
福建教育出版社

上海科学技术出版社
中国国际广播出版社

人民卫生出版社
中国国际广播出版社
中国国际广播出版社

出版时间
2017年10月
2022年10月
2023年6月
2021年6月
2025年4月
2022年6月
2025年4月
2024年7月
2025年4月
2025年4月

定价（元）
88.00
59.00
49.00
59.00
98.00
25.00
79.00
99.00
48.00
68.00

2025年6月上半月科技生活类图书销售排行榜

揭秘《泥潭》的出版过程

刘楚昕小说作品《泥潭》所获得的漓

江文学奖创设于 2023 年，第二届以《在

路上》为主题，源自漓江社 1990 年在国

内首译出版的全译本书名，“我还年轻，

我渴望上路”的宣言则赋予赛事青春活

力。该届奖项要求参赛作品为未授权出

版的原创作品，吸引众多文学新人。

漓江出版社相关负责人透露，为了

让《泥潭》更好、更快地与读者见面，既要

抢抓时间赶进度，又要尽可能保障有更

好的阅读体验，该社抽调了骨干编辑和

相关人员组成专班，还邀请了社外资深

文学编辑参与审稿。在此过程中，既要

全方位协同做好书稿的提升完善，又要

衔接好编审校、装帧设计、印制、宣发等

配套工作，特别是要打破常规调整优化

一些工作机制。

在编校方面，由总编辑牵头，3位编

辑协同编稿，与作者讨论修改，校审团队

全员加入保障编校质量；装帧设计方面，

邀请多个团队的资深设计师操刀，最终

选定的封面方案采用了我国著名剪纸艺

术家乔晓光的作品，以在泥潭中挣扎的

人来呼应小说的寓意。

此前，刘楚昕曾公开表示，面对广大

热心读者的热切关注和期待，既“倍感温

暖”，也“压力巨大”，“回到书桌前”“专注

文字”，用更好的作品回报大家的厚爱是

他最紧迫的事。漓江出版社相关负责人

表示，打磨好书稿是作者和漓江社的共

识。在对《泥潭》修改优化的过程中，作

者对文学创作的独特认知和艺术构想，

是最主要的驱动力。当然，评委、专家和

出版社的一些建议，也为作者优化作品

提供了思路。

当当缘何拿下《泥潭》独家预售权？

对于《泥潭》这样一本未出版即爆火

的作品，取得独家预售权绝不是简单的事

情。在漓江文学奖颁奖典礼结束后的第

15天，《泥潭》独家预售权被当当拿下。

当当相关负责人在采访中坦言，最

初关注到《泥潭》，是被作者的亲身经历

和背后的故事深深打动，于是联系了图

书出版方漓江出版社。除了让读者落泪

的“越过山丘，却发现无人等候”的故事

外，当当还看到一个文学新人坚持写作

20 年，6 年改稿，从 50 万字删减到 13 万

字，坚持做“文学最热忱的守护者”（引自

刘楚昕致谢信）。

据悉，刘楚昕二十年如一日坚守文

学创作之路，为了这部作品历经 6 年精

心打磨，即便此前从未有过正式发表经

历，却始终怀揣对文学的赤诚之心。

这种纯粹而坚定的文学信仰，与当

当多年所坚持“为好书找到读者，让好书

和好作者有好回报”的使命不谋而合。

当当希望成为文学创作者的坚实后盾，

成为文学作品与读者之间的桥梁，正是

这份对文学的共同坚守，促使当当果断

争取《泥潭》的独家预售权。

“刘楚昕的《泥潭》关注度极高，很多

读者都期待先睹为快，也有一些平台和

团队表示愿意一起做好新书预售首发等

工作。”漓江出版社相关负责人表示，他

们与作者达成共识，并没有在热度最高

点开启预售，而是尽量留足打磨作品的

时间，同时也想让广大读者将关注点回

归到《泥潭》本身。最后，选择了独家预

售的方式，主要还是为了避免出现乱价、

盗版、无货源链接等问题。

《泥潭》有怎样独特的营销策略？

在竞争激烈的新书预售市场中，当

当联合漓江出版社为《泥潭》制定了一套

全方位、立体化的营销策略。

漓江出版社在预售阶段准备了一批

刘楚昕的视频素材、试读样章、金句等宣

传物料，当当提前拿到出版社提供的图

文、视频素材，除通过当当APP开机屏、

专题等自持流量曝光，还与抖音平台推

出联合首发，联系上千位推广人做内容

推广，并在全渠道当当旗舰店重点展示。

在社会化媒体营销方面，针对《泥

潭》在抖音、小红书、微博、公众号等平台

引发广泛关注，当当精准出击，顺势在这

些内容场域全面推动内容发布，通过直

播、自播、达人分发以及视频投流等方

式，精准召回关注热点的读者。

同时，当当APP 充分发挥其庞大用

户社群的优势。依托150多万人的顾客

社群，开展多轮预热活动和预售消息发

布。当当平台上传统纯文学爱好者众

多，通过社群发布后得到了热烈回应，读

者对作品的期待达成了良好的口碑传播

效应。

而在天猫和拼多多等卖场，当当作

为独家预售店铺，同样表现亮眼。比如

通过做好搜索置顶，优化搜索关键词，确

保《泥潭》在搜索结果中处于前列，精准

承接搜索流量。同时，通过专业客服答

疑，为读者提供精准高效的服务。此次

预售，当当借助多平台店群的优势，让不

同平台的读者都能第一时间便捷购买到

《泥潭》，极大节省了读者的比较和决策

时间。

值得一提的是，为了保证预售的顺

利进行，当当密切监测市场上的盗版及

恶意低价行为，漓江出版社邀请了专业

团队进行全天候的控价和盗版监测。

截至 6 月 19 日，《泥潭》上市 8 小时

预售突破5万册，上市首日预售达10万

册，上市8天预售更是突破30万册。

带来哪些启示？

从当当的角度来看，《泥潭》的独家

预售为出版行业新书推广模式带来了诸

多宝贵经验。

第一，当当25年的发展积累了庞大

且精准的固有读者群体，这些书友对文学

作品有着敏锐的鉴赏力和深厚的阅读热

情。以《泥潭》为例，许多读者在社群反馈

中表示，正是当当平台长期以来对优质文

学作品的推荐，让他们养成了在当当选购

图书的习惯。当当凭借对读者阅读偏好

的深度了解，能够精准匹配作品与读者，

成为新人新作推广的理想平台。

第二，除当当APP自持流量外，当当

作为有80多个店群的综合电商，其目前

已深度融入抖音、天猫、拼多多、小红书等

各类电商平台，构建起覆盖全渠道的销售

网络。无论读者在哪个平台购书，当当都

能实现有效承接，占据平台图书销售前

列。在《泥潭》预售过程中，当当店铺充分

展现了多平台布局的强大优势。

第三，独家预售模式展现出明显的

优势，其有效治理了新书发行时常见的

破价、盗版等行业难题。在《泥潭》预售

期间，当当通过严格的价格管控和侵权

监测，确保图书价格稳定，维护了出版机

构的利益，让漓江出版社能够将更多精

力投入到图书内容创作和后续推广中。

对于读者而言，独家预售避免了在

众多平台间比价、辨别正版的烦琐过程，

为顾客节省了大量时间和精力，提升了

购书体验，这对于一本书的畅销也至关

重要。未来，当当期望以《泥潭》项目为

范例，携手更多出版机构，共同探索创新

新书推广模式，共同为更多优秀作品找

到广大读者。

据悉，除了此次预售推广，漓江出版

社将在新书上市后开展线上线下结合的

新书宣讲分享、签售活动。相信在当当和

漓江出版社的紧密合作下，《泥潭》将在文

学市场上持续发光发热，为出版行业的文

学创作和作品传播注入新的活力。

﹃
新
华
书
院
﹄
达
人
联
盟
正
式
成
立

中国出版传媒商报讯 6 月 19 日，

由新华书店总店联合中国新华书店协

会阅读推广工作委员会共同创立的“新

华书院”达人联盟正式成立，首批达人

受聘仪式在新华书店总店举行。

中国出版集团党组成员、中国出版

传媒股份有限公司副总经理臧永清，人

民邮电出版社党委书记、社长李文，新

华书店总店执行董事、党委书记任江

哲，人民文学出版社总经理王秋玲，作

家出版社总经理王松，湖北省新华书店

集团有限公司党委副书记、总经理陈

栋，现代出版社总经理李漓，中国中医

药出版社副社长李淳，新华书店总店党

委副书记、副总经理，中国新华书店协

会阅读推广工作委员会主任何光宇，中

国志愿服务联合会新媒体志愿服务工

作委员会秘书长刘艳峰，京联集团电商

部总经理梁慧强以及各合作单位代表、

出版社代表、达人代表、媒体代表等出席。新华

互联电子商务有限责任公司副总经理唐榕蔚主

持活动。

臧永清指出，“新华书院”达人联盟的成立，

体现了总店落实集团发展内容电商部署的自

觉，是深化全民阅读工作、创新阅读推广模式的

又一重要实践。集团将积极支持总店推进联盟

建设，协调各出版社的优质资源，共同努力把

“新华书院”达人联盟打造成为推广全民阅读的

响亮品牌，为新时代社会主义文化繁荣发展作

出贡献。

“新华全民阅读空间”是新华书店总店建立

的综合性阅读服务平台项目。作为“新华全民

阅读空间”的重要组成部分，“新华书院”达人联

盟旨在深度挖掘、精心培育、有效孵化并广泛推

广一批具有较好文化素养和较大影响力的全民

阅读推广人，促进作者、出版者、读者、阅读推广

人交流合作。

活动现场，王秋玲、王松、李漓、李淳、陈栋、

何光宇为图图爸爸、然然燃、糖糖呀等10位首批

“新华书院”全民阅读推广人颁发入选证书。联

盟还特别为首批成员精心组织了为期两天的专

业化培训。 （张馨宇）

近日，90后青年作家刘楚昕创作的小说《泥潭》凭借漓江文学奖虚构类奖一举成

为舆论焦点，其后续在当当平台的营销表现更是亮眼，为出版行业带来诸多思考。

在漓江文学奖获奖现场，刘楚昕追忆去世女友的真挚感言，让无数读者为之动

容。5月31日，刘楚昕通过漓江文学节官方微信公众号发表致谢信，字里行间满是对

读者期待的感恩与对打磨作品的执着。

如今，这本承载着作者心血与读者厚望的《泥潭》，由漓江出版社精心打造，于6月

12日在当当开启独家预售，上市8小时预售破5万册，首日即达10万册，8天累计售出

30万册，这一成绩在纯文学作品领域堪称惊艳。本报记者第一时间采访漓江出版社

与当当相关负责人，揭开《泥潭》从创作到预售的全历程。

● 聚 焦

2025人工智能出版技术创新研讨会在京举办
数传集团发布AIGC出版全链路解决方案

中国出版传媒商报讯 6月17日，由

中国版权协会、中国编辑学会、中国音像

与数字出版协会、中国新闻技术工作者

联合会指导，数字出版智能服务技术教

育部工程研究中心、武汉理工数字传播

工程有限公司（数传集团）主办的2025人

工智能出版技术创新研讨会在京举行。

会议以“AI汇智·出版添翼”为主题，

来自全国300多家出版机构的负责人及

代表参会。与会者共探新形势下出版业

智能化升级的核心议题，重点围绕人工

智能在出版内容创作、编辑加工、知识服

务、版权保护等关键环节的应用潜力与

实践挑战展开深入交流，寻求技术与出

版深度融合的创新突破口。

中国版权协会理事长阎晓宏在致辞

中强调，生成式人工智能的版权保护备受

关注，应秉持“淡化所有权，强化使用权”

的原则。他强调，人工智能在出版领域的

创新应用极为紧迫，出版单位要把握机

遇，利用人工智能提升工作质量与效率。

如今的人工智能将重新定义编辑工

作的核心价值。“编辑应转型为‘知识设计

师’‘AI指挥官’”在中国编辑学会会长郝

振省看来，编辑可利用人工智能从重复简

单工作中解放，升级到把控战略方向。

中国音像与数字出版协会常务副理

事长兼秘书长敖然，中国新闻技术工作

者联合会秘书长宋海涛，数字出版智能

服务技术教育部工程研究中心技术委员

会主任、数传集团董事长刘永坚分别从

战略规划、技术创新、未来发展趋势等方

面重点分享了人工智能与出版业深度融

合的价值实现路径。

南方出版传媒股份有限公司党委委

员、副总经理，广东人民出版社有限公司

党委书记、社长肖风华围绕《科技重构出

版生态“新人”推动行业未来》为主题发

表主旨演讲，结合广东人民出版社转型

经验，深度剖析人工智能技术对出版全

业务链条的深度赋能。化学工业出版社

党委书记、总经理郎红旗，新加坡金融科

技学院院长李国权5位嘉宾围绕“破壁·

深融·智启：AI出版深水区的融合创新与

实践攻坚”展开圆桌对话。

会上，数传集团执行总裁施其明发布

了该集团全新推出的AIGC全链路解决

方案。该方案基于出版领域首个专业大

模型BOOKSGPT构建，实现对出版全流

程的完整覆盖，并支持出版机构在社内进

行本地化部署，助力出版机构借助AI驱

动的新质生产力，推动服务模式、产品形

态及组织架构的深度融合与转型升级。

韬奋基金会AIGC出版创新发展专

项基金成立仪式、出版行业AI大模型建

设成员联盟成立仪式、数传集团与上海

数交所关于“出版融合数据行业创新中

心”和“出版融合数据资产管理联盟”成

立仪式、火山引擎与数传集团共建图书

电商 AI 营销大模型启动仪式在会上同

步举行。 （张馨宇）

2025年度出版融合与知识服务论坛在京召开
中国出版传媒商报讯 6 月 13 日至

14 日，以“AI 赋能 融合创新”为主题的

2025 年度出版融合与知识服务论坛在

京举行。本次论坛吸引了来自全国出

版机构、高校图书馆及技术企业的近

300 位代表，共同探讨人工智能技术驱

动下的出版融合与知识服务创新发展

路径。

中宣部出版局出版科技与标准处处

长、二级巡视员安乐，中国财经出版传媒

集团党委书记、董事长许正明，中国音像

与数字出版协会副秘书长兼出版融合工

作委员会主任李弘，北京地区高等学校

图书馆工作委员会秘书长、中国人民大

学教授、图书馆馆长张斌，电子工业出版

社总编辑、出版业科技与标准重点实验

室主任徐静等出席。

论坛同时进行了《出版产品融合采

选要求》团体标准启动仪式、论坛新成员

单位授牌、第四届可知数字阅读活动颁

奖、电子工业出版社赠书仪式等环节。

清华大学教授、博士生导师、图书馆

馆长金兼斌、高等教育出版社党委委员、

副总编辑张泽等专家作主题报告。

馆社沙龙环节以“基于AI的高校图

书馆资源建设融合创新”为主题，北京邮

电大学副馆长王楠、华东政法大学图书

馆馆长朱俊等从资源共享机制搭建到技

术合作模式创新，从服务协同优化到版

权合作探索展开深度对话。

6月14日，部分代表走进中国国家版

本馆中央总馆（文瀚阁）参观。 （张馨宇）
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