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童年与自然的对话
关键词 中国国家公园 绘本 生态文明

○葛安玲

在城市化与数字化加速发展的今天，让孩子们亲

近自然，接受生态文明教育显得尤为重要。作为一名

童书编辑，我认为自然才是孩子最好的老师，生态文明

教育不仅是传授知识，更是价值观塑造、能力培养和社

会责任培育的重要途径。加强儿童生态文明教育，有

助于培养他们热爱自然、尊重生命的价值观，树立“绿

水青山就是金山银山”的生态文明理念，为美丽中国建

设培育新一代接班人。

“中国国家公园”是由中国地图出版社邀请相关领

域的专家、学者，精心策划出版的一套适合孩子们阅读

的系列绘本，内容兼具可读性、知识性和趣味性。该系

列绘本共分5册，包括《三江源国家公园》《大熊猫国家

公园》《东北虎豹国家公园》《海南热带雨林国家公园》

《武夷山国家公园》，绘本以“人与自然和谐共生”的理

念为指导，按照“公园现状—珍稀动植物—人文知识—

生态保护”的基本逻辑线进行编写，展现了国家公园雄

奇壮丽的自然景观、丰富多样的生物群落、独特深厚的

地域文化，以及国家公园在生态保护领域取得的卓越

成就。同时，该系列绘本通过细腻逼真的插画和生动

有趣的文字，引领少年儿童探索国家公园的“自然王

国”，助力他们建立起对我国自然资源和生态环境保护

的认知，启发他们理解人与自然是生命共同体的丰富

内涵。

这套“中国国家公园”系列绘本是科普和艺术相结

合的佳作。该系列绘本插画风格偏写实，手绘元素忠

于真实的生态景观、动植物形态。无论是三江源奔腾

不息的河流，还是武夷山高耸入云的天游峰，抑或是东

北大地的林海雪原，手绘插画都生动还原了国家公园

中的地形地貌、自然景观、动物形象，具有严谨的科学

性与不凡的审美性。

该系列绘本非常契合自然教育的理念，力求激发

儿童的兴趣，以自然本身的魅力吸引儿童：三江源冰雪

融水涓涓汇聚，藏羚羊掠过辽阔草原，留下一串轻盈的

蹄印；憨态可掬的大熊猫，如隐士般乐享山水，畅游竹

海秘境；东北虎矫健的身姿踏过山岭，远处狍子警觉地

竖起耳朵，红松的枝上落下白雪；武夷丹崖耸入云端，

九曲溪碧波蜿蜒，采茶人穿行在梯田间；海南热带雨林

终年葱郁的林间，灵活穿梭的长臂猿身影闪现……一

个个场景仿佛是一场为孩子们量身定制的自然冒险之

旅。这些手绘场景，内容丰富，涉及动物生存故事、数

十种珍稀动植物形态、地图插图、趣味小知识、文化遗

产介绍、巡护员工作日常、科技生态保护手段等，传播

生态和环保知识，传递人与自然和谐共生的理念，为儿

童读者埋下了热爱和探索自然的种子，也唤醒了他们

对自然的情感共鸣。

优秀的科普童书要具备严谨的科学内容。该系列

绘本由来自中国科学院及国家公园自然保护区的研究

员，以及相关领域的专家撰写，不仅注重内容的科学

性、表达的趣味性、知识的丰富性、案例的时代性，更注

重自然与人文相结合、现状与历史相结合、知识与实践

相结合，将生态文明教育与生物、地图、地理、历史、版

图知识融合，为儿童读者们呈现了一场视觉与知识的

双重盛宴，助力他们综合素养的提升。

该系列绘本的亲子共读适配性非常强，是开展家

庭自然教育的优选读本。跟随“中国国家公园”系列绘

本，家长可以与孩子一同畅游生态多样的国家公园，引

导孩子观察动植物的细节，讨论书中设置的问题，填写

书中的互动内容，感受生命的丰富与珍贵，探讨环保的

意义。还可以与孩子一同感受“山河课堂”里关于物种

演化的“历史课”，关于垂直自然带的“地理课”，关于食

物链上的“生命课”。家长在亲子共读过程中也能重拾

童年的好奇与惊喜，与孩子一起成长。

“中国国家公园”系列绘本作为一份珍贵的自然

教育资源，是助力生态教育、自然教育的启蒙书。它

将像一粒种子，在儿童心中播下敬畏生命、尊重自然

的理念。
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在信息传播方式日新月异的今

天，新媒体以前所未有的传播速度和

广泛的覆盖范围，深刻改变着人们获

取信息的习惯。对于科技图书营销而

言，传统的营销模式在新媒体浪潮的

冲击下，逐渐显露疲态。如何借势新

媒体，突破营销困局，成为科技图书出

版行业亟待探索的重要课题。

科技图书营销面临的困局 科技

图书作为传播专业知识的重要载体，

在推动科技创新和知识普及方面发挥

着关键作用。然而，在营销过程中却

面临诸多挑战。一方面，在传统电商

渠道，电商平台各类图书海量涌现，科

技图书不仅要在同类产品中艰难竞

争，还要被文学、生活等受众更广的图

书挤压流量，而且科技图书专业性强，

受众小且需求多样，传统电商渠道难

以精准匹配这些读者需求，推荐效果

不佳；另一方面，图书营销多依赖平台

推荐和常规促销，难有创新突破，难以

吸引读者目光，加之平台以文字、图片

为主的展示方式，难以生动呈现科技

图书复杂的内容，无法给读者带来互

动体验，进一步阻碍了科技图书在传

统电商渠道的畅销。

新媒体赋能科技图书营销 新媒

体的发展为科技图书营销带来了新的

机遇和可能。以短视频平台、直播平

台等为代表的新媒体，具有传播速度快、互动性强、

用户群体庞大且精准等特点。通过新媒体平台，出

版机构能够打破时间和空间的限制，将科技图书的

内容和价值以更生动、有趣的形式传递给读者。

短视频平台如抖音、快手等，凭借其碎片化的

传播特性，能够迅速吸引用户的注意力。出版机构

可以制作精彩的图书内容短视频，如知识讲解、案

例演示、作者访谈等，在短时间内展现科技图书的

亮点，激发读者的阅读兴趣。直播平台则为科技图

书营销提供了实时互动的场景，作者或行业专家可

以通过直播进行图书讲解、答疑解惑，与读者进行

深度沟通，进一步促进图书的销售。

化学工业出版社的新媒体营销实践 化学工业

出版社在《电工手册》的推广中，敏锐捕捉到新媒体

的营销潜力，与电工领域知名达人“城阳电工电路”

展开合作，成功实现了图书的推广和销售增长。

达人“城阳电工电路”在短视频平台拥有庞大

的粉丝群体，其发布的电工知识科普、实操技巧等

内容深受用户喜爱。化学工业出版社与达人“城阳

电工电路”合作，围绕《电工手册》的内容，共同策划

制作了系列短视频。这些短视频以生动有趣的方

式，将《电工手册》中的专业知识进行拆解和讲解。

例如，在“家庭电路故障排查”主题视频中，城阳电

工结合《电工手册》的理论知识，现场演示故障排查

的步骤和方法，并强调手册中相关知识点的重要

性。这些短视频发布后，迅速在平台上引发关注，

单条视频的播放量最高突破了500万次。

除了短视频推广，达人“城阳电工电路”开展

了直播带货活动。在直播过程中详细介绍了《电

工手册》的内容架构、适用人群和实用价值，并现

场解答观众提出的关于电工知识和手册使用的问

题。直播带货不仅提升了图书的市场占有率，还

进一步扩大了化学工业出版社在电工图书领域的

品牌影响力。

借势新媒体的营销启示 化学工业出版社与

达人“城阳电工电路”的合作，为科技图书营销借

势新媒体提供了多方面的启示。

首先，精准定位目标受众是关键。在选择新媒

体合作对象和策划营销内容时，要充分了解科技图

书的目标读者群体，分析他们在新媒体平台的活跃

区域和兴趣偏好，使图书能够精准触达目标读者，

提高营销效率。

其次，内容创新是核心。新媒体时代，用户对

内容的质量和创意要求越来越高。科技图书营销

不能简单地进行图书信息的罗列，而要将图书内容

进行二次创作，转化为更符合新媒体传播特点的形

式。如通过短视频、漫画、互动H5等方式，将专业

知识以通俗易懂、生动有趣的形式呈现，吸引读者

的关注和参与。

再次，加强互动与用户运营不可或缺。新媒

体的优势在于能够实现出版机构与读者的直接互

动。出版机构应积极回复读者的留言和评论，收

集读者的反馈和建议，根据读者需求调整营销策

略。同时，通过建立读者社群、举办线上活动等方

式，增强读者的归属感和忠诚度，形成良好的口碑

传播效应。

最后，整合营销资源是保障。科技图书的新媒

体营销不应局限于单一平台或形式，而应整合短视

频、直播、社交媒体等多种渠道，形成全方位、立体

化的营销矩阵。同时，加强与行业达人、媒体平台、

电商平台等的合作，实现资源共享、优势互补，提升

营销效果。

在新媒体蓬勃发展的时代，科技图书营销借势

新媒体实现突围已成为必然趋势。化学工业出版

社借助达人“城阳电工电路”推广《电工手册》的成

功案例，为行业提供了宝贵经验。通过精准定位、

内容创新、加强互动和整合资源等策略，科技图书

出版机构能够充分发挥新媒体的优势，突破营销困

局，实现科技图书的广泛传播和价值提升，推动科

技图书出版行业的高质量发展。

（作者单位：化学工业出版社有限公司）

一部镌刻时代印记的行业启示录
关键词 物流业 行业启示 中国经济

○张彩霞

在中国经济转型的宏大叙事中，一部名为《再回

首》的行业启示录悄然浮现。这部由何黎明历时15年

撰写的文集，用30余篇跨越时空的行业宣言，编织出

一幅中国物流业从蹒跚学步到昂首阔步的壮阔图景。

这部著作的价值，不仅在于其全景式记录了产业进化

轨迹，更在于它揭示了中国制造经济向服务经济转型

的深层逻辑。此书不仅是行业历史的记录者，更是未

来航向的指南针——物流强，则国强；物流之变，即中

国之变。

产业觉醒：从经济配角到战略枢纽的蜕变之路

首篇“观往知来”以极具张力的笔触，为读者提供

了物流业发展的宏观视角，点明了中国物流业在转变

发展方式和提高发展质量上所作出的努力，解构了中

国物流业从“十一五”到“十四五”的基因突变。

战略跃迁：在变革浪潮中重构产业DNA

“战略前瞻”篇聚焦于物流业未来发展的战略选

择，包括应对“中速增长阶段”的挑战、打造中国物流

“升级版”、物流业“新常态”下的战略选择等，作者提出

了以市场为导向、强化创新驱动、推进供给侧结构性改

革等策略，旨在推动物流业高质量发展，展现了作者对

物流业未来发展的深刻洞察和前瞻性思考。

企业进化论：在政策与市场的双螺旋中成长

“企业寄语”篇犹如一部微观经济史，记录了顺丰、

三通一达等物流巨头的进化密码。《物流业发展中长期

规划2014~2020年》的出台，被作者解读为政策红利的

集中释放期，陕西省物流集团借势“一带一路”打造的

跨国供应链，正是这种政策与企业战略共振的典型案

例。企业竞争焦点从价格战转向服务质量（时效、绿色

化）、全球化布局（跨境物流）、定制化解决方案（To B

供应链），快递系（通达系）、电商系（京东、菜鸟）、跨界

巨头（美团即时配送）形成多元竞争格局。企业战略分

化加速行业分层，但同质化竞争仍未根治，利润空间持

续承压。据此，作者提出了“物流企业国家竞争力”的

原创概念，通过对比联邦快递支撑美国制造业回流的

案例，论证了中国物流企业参与全球供应链治理的必

然性。这种将企业战略与国家战略嵌套分析的视角，

彰显出作者宏大的学术格局。

学术破壁：构建中国特色的物流理论体系

“学术观潮”篇打破了行业研究的窠臼：分析了物

流业学术研究在供应链协同整合、降本增效、智慧物流

等方面的新趋势和新热点，这些研究不仅有助于推动

物流业的理论创新，也有助于指导物流业的实践发展；

探讨了物流业学术研究的新趋势和新热点，以及学术

研究对物流业发展的推动作用。针对“国九条”政策效

应的计量分析，作者开创性地运用新结构经济学框架，

论证了产业政策与市场机制的动态平衡。

行业观察：多维度解构物流生态的进化图谱

“行业观察”篇通过对智慧物流、采购与供应链、国

际视野、区域物流、大宗商品物流、行业物流等多个领

域的深入观察和分析，为我们呈现了中国物流业的多

元化发展格局。这些观察涵盖了物流技术的创新应

用、供应链管理的优化升级、物流企业的国际化发展等

内容，不仅反映了物流业在不同领域的最新进展和趋

势，更为我们理解物流业的复杂性和多样性提供了重

要视角。随着科技进步和全球化深入发展，物流业正

不断融入新技术、新模式和新理念。智慧物流的兴起、

供应链管理的优化以及物流企业的国际化发展等趋

势，都为中国物流业的高质量发展注入了新的活力和

动力。作者观察到了物流业在发展过程中出现的新现

象，如智慧物流的蓬勃发展、区块链技术的广泛应用

等，同时也指出了物流业面临的问题，如成本上升、效

率低下等。针对物流业面临的问题，作者提出了多种

解决方案，如推动物流全链条降成本、加强物流基础设

施建设、提升物流信息化水平等，这些方案有助于推动

物流业的健康发展。

未来图景：在不确定性中锚定确定性

收官篇“新年祝语”以年度总结与展望为载体，传

递行业攻坚克难、服务国家战略（乡村振兴、“双碳”目

标）的使命感，超越了常规的行业展望，构建出物流强

国的三维坐标：以 RCEP 为经度的区域物流网络，以

“双碳”目标为纬度的绿色物流体系，以数字孪生为高

度的智慧物流生态。这一篇章为读者提供了物流业发

展的时间轴和情感纽带：通过回顾过去、展望未来，我

们可以更加清晰地看到物流业的发展历程和趋势。同

时，新年贺词中的鼓舞和期许也为我们注入了前行的

动力和信心。

《再回首》以 6 篇主题构建了一幅中国物流业的

“生长图谱”：从政策驱动到创新引领，从规模扩张到价

值深耕，从本土竞争到全球博弈。15年来，物流业以

“基础设施”身份托举了中国经济的腾飞，书中展现的

行业洞察力证明：在万物互联的时代，物流已不仅是商

品位移的管道，更是重塑全球经济规则的战略性介

质。这部沉淀15年而成的行业沉思录，注定将成为解

读中国式现代化的关键密码之一。
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欢迎光临妖怪的世界
关键词 神话故事 异域风情 插画

○刘佳佳

我是原创绘本“喂！妖妖灵吗？”的第一位读者，也

是该书的责任编辑。双重身份让我在阅读和审稿的过

程中有了双重视角，于是有了丰富的阅读体验。

一是以有趣的方式讲故事。“喂！妖妖灵吗？”分为

中国篇和世界篇，每套分别由6本组成。中国篇取材

于《山海经》《搜神记》等中国传统文化故事，包括《白

泽》《鸭怪》《黑白无常》《三脑袋先生》《秃尾巴老李》《并

封》。世界篇则将异域风情与本土智慧巧妙融合，包括

《唉》《吃手怪和吃脚怪》《哭哭妖和笑笑怪》《低头怪》

《沙男》《牙痛殿下》。初审稿子后，我写了二十几页的

反馈建议。

此后，我和绘本的两位作者朱零先生和周李立女

士就每一本的内容和出版价值进行了深入探讨。我

把未出版的稿件带回家和6岁的女儿共读，还让她带

到幼儿园和同学们一起分享。得到的结果是孩子们

很开心，他们觉得故事特别有趣。与两位作者共同修

改后重读，我有了全新的认知：孩子的世界应该被规

训为千篇一律的教化吗？有趣不正是一种难能可贵

的意义吗？

中国篇的故事想象奇特，或诙谐或睿智或幽默。

在《白泽》中，我们看到了白泽是掌管妖怪名录的神仙，

他画的《白泽图》为后人展示了11520种妖怪。《黑白无

常》里黑白无常扮演了公正无私的执法者。《三脑袋先

生》将《山海经》里的三头人具象化为惩恶扬善的妖

怪。作者还在故事里融入了很多有趣的说法。钦䲹想

当所有妖怪的首领，鼓经常吹捧他厉害，便有了“鼓

吹”。守护一方平安的小黑龙与大兴安岭深处的小老

虎互相安慰，就对应了“龙吟虎啸”。并封的两个头只

要团结协作，便可以和谐共生，毕竟“小猪能有什

么坏心思呢。”

世界篇的故事温馨动人，或温暖或治愈或

理性。《唉》告诉小朋友，和叹气说再见，才能让

“唉”好好休息。《哭哭妖和笑笑怪》传递哭是一

种正常的情绪反应，有的时候面对别人的捉弄，

哭一哭没什么大不了的。《吃手怪和吃脚怪》告

诉小朋友，小的时候有吃手吃脚的习惯很正常，

长大后都会有自己擅长的天赋和技能。《沙男》告诉全

世界的小孩，爱玩沙子是孩子的天性。《牙痛殿下》提

出了一个有趣的疑问，“发誓三年不吃梨就不会牙痛”

的传言是真的吗？

二是打破固有的认知和偏见。在这两套绘本里，

妖怪无所谓好坏，学会祛魅，坚守心中的正义，才是对

抗不公平和发挥创造力的开始。在我们的固有认知

里，哭泣往往被视为软弱和不坚强的表现，“因为哭起

来会很难看”，可是作者在《哭哭妖和笑笑怪》里坚定地

告诉我们，面对别人的嘲笑和捉弄，哭泣是一种释放情

绪的技能，允许自己哭泣，也是一种勇气。《秃尾巴老

李》里的小黑龙因为生来怪异被父亲砍掉了尾巴，可他

并没有自怨自艾，而是把大江当作自己的家，尽全力保

护航行经过的老乡的安全。当他得知小老虎因为自己

没有脚后跟而伤心，就用自己的经历安慰他：“这有什

么啊，我还没有尾巴呢。可生活还要继续啊。快乐最

重要，是吧？”

《鸭怪》里那个拖着鼻涕东游西逛的小朋友是很多

人眼里的“坏小孩”，但他拥有一颗大心脏，遇到事儿不

惊慌，往往能够运用智慧化险为夷。《吃手怪和吃脚怪》

的弟弟吃脚怪曾经因为自己不会法术、没有长出强壮

的手臂上树摘果子而感到自卑，但他日复一日地挖洞，

帮助哥哥贮存了很多果子，寒冬来临，当树上的果子落

尽，兄弟俩在弟弟打的洞里安稳地度过了一个又一个

寒冬。就算《低头怪》里因长相丑陋而让孩子们讨厌和

远离的妖怪，他也坚持用自己的善意，努力帮他们避开

危险。通过这些故事，孩子们能够学会如何面对困难，

如何正视自己，以及如何与人相处，收获勇气、友谊、智

慧和爱。

三是精美的插画为想象插上翅膀。除了引人入胜

的故事，精美的插画也是该书的一大吸睛之处。在插

画师的妙笔下，中国篇充满具有中国特色的传统文化

意象。恢宏古朴的老北京城跃然纸上，神话故事里的

黑白无常怪透着神秘，人面蛇身身长800里的烛阴尽

显威严，鼠首鸭蹼猪尾巴的女妖滑稽可笑。而世界篇

里，各种怪物小精灵生动又可爱。贴近叹气人心口的

唉，长着两条长长的手可以拖住人的下巴；浑身毛茸茸

的哭哭妖，憨态可掬；手臂粗壮的吃手怪、脚掌庞大的

吃脚怪，模样蠢萌；长得像彩色泡泡的沙男，带着童年

的梦幻；眼神可怖内心善良的低头怪，反差感十足。每

一幅画作都充满奇思妙想，激发读者的想象力，为孩子

们营造出无限的想象空间，带来快乐的阅读效果。

期待每一位读者都能通过阅读这两套绘本与童年

的自己相遇，与长大的自己对话，欢迎光临妖怪的世界。

《喂！妖妖灵吗？（中国篇）》

朱零 文、秃尾巴老李 绘/228.00

元（全6册）

ISBN：9787552656411

《喂！妖妖灵吗？（世界篇）》

周李立 文、秃尾巴老李 绘/

228.00元（全6册）

ISBN：9787552656428
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