
排名

1

2

3

4

5（2家）

6

7（3家）

8

9

10

11（3家）

12（3家）

13

14（6家）

15（4家）

16（6家）

17（19家）

18（14家）

19（39家）

出版机构

外文出版社

清华大学出版社

高等教育出版社

冶金工业出版社

哈尔滨工业大学出版社

崇文书局

五洲传播出版社

机械工业出版社

外语教学与研究出版社

东南大学出版社

科学出版社

华中科技大学出版社

化学工业出版社

中南大学出版社

世界图书出版公司

南方日报出版社

电子工业出版社

中国人民大学出版社

上海外语教育出版社

上海交通大学出版社

中央编译出版社

社会科学文献出版社

厦门大学出版社

上海三联书店

武汉大学出版社

中国建筑工业出版社

北京大学出版社

人民邮电出版社

西安交通大学出版社

浙江大学出版社

中译出版社

经济科学出版社

中国经济出版社

世界知识出版社

知识产权出版社

苏州大学出版社

新世界出版社

新星出版社

商务印书馆

气象出版社

人民卫生出版社

对外经济贸易大学出版社

河海大学出版社

江苏大学出版社

中国科学技术大学出版社

中山大学出版社

法律出版社

光明日报出版社

中国财政经济出版社

吉林大学出版社

中国传媒大学出版社

四川大学出版社

科学技术文献出版社

暨南大学出版社

西安电子科技大学出版社

天津人民出版社

中国轻工业出版社

中国社会科学出版社

中国农业出版社

中国海洋大学出版社

中国协和医科大学出版社

中国水利水电出版社

天津大学出版社

中国商务出版社

重庆大学出版社

国防工业出版社

东方出版中心

安徽大学出版社

东北大学出版社

山东人民出版社

江苏凤凰文艺出版社

合肥工业大学出版社

中国税务出版社

当代世界出版社

南开大学出版社

北京语言大学出版社

立信会计出版社

中国矿业大学出版社

生活·读书·新知三联书店

上海书画出版社

南京大学出版社

北京理工大学出版社

中国大百科全书出版社

中国金融出版社

首都经济贸易大学出版社

上海人民出版社

河南科学技术出版社

石油工业出版社

华东理工大学出版社

河南大学出版社

中国城市出版社

上海科学技术出版社

北京出版社

上海大学出版社

中国政法大学出版社

上海社会科学院出版社

中西书局

同济大学出版社

哈尔滨工程大学出版社

广西科学技术出版社

东华大学出版社

北京航空航天大学出版社

甘肃人民出版社

武汉理工大学出版社

国防科技大学出版社

国家图书馆出版社

上海人民美术出版社

海洋出版社

出版品种

31

29

27

22

18

18

17

16

16

16

12

11

10

9

9

9

8

8

8

7

6

6

6

6

6

6

5

5

5

5

4

4

4

4

4

4

3

3

3

3

3

3

3

3

3

3

3

3

3

3

3

3

3

3

3

2

2

2

2

2

2

2

2

2

2

2

2

2

2

1

1

1

1

1

1

1

1

1

1

1

1

1

1

1

1

1

1

1

1

1

1

1

1

1

1

1

1

1

1

1

1

1

1

1

1

1

1

1

表6 2024年度中国大陆出版机构英文图书出版

及海外馆藏品种排行榜

海外收藏品种

4

1

0

0

0

0

3

1

1

0

2

1

1

1

0

0

0

0

0

0

2

1

1

0

0

0

0

0

0

0

2

0

0

0

0

0

1

1

0

0

0

0

0

0

0

0

0

0

0

0

0

0

0

0

0

1

0

0

0

0

0

0

0

0

0

0

0

0

0

1

1

0

0

0

0

0

0

0

0

1

0

0

0

0

0

0

0

0

0

0

0

0

0

0

0

0

0

0

0

0

0

0

0

0

0

0

0

0
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花城出版社出版的麦家作品《人间信》位于第

二名，该书是麦家自《人生海海》之后暌违5年的又

一长篇小说，自2024年出版以来便备受瞩目。与

以往谍战悬疑不同，《人间信》继承了被称为麦家

“转型之作”的《人生海海》中立足小人物的叙事手

法，以“我”的第一视角展开，讲述了一家四代人的

故事，刻画出母亲、父亲、奶奶、小妹等一系列鲜活

的人物群像，以“我”和父亲的纠葛为主轴，探索了

作家的内心，正如麦家的自述：“如果说《人生海

海》讲的是天下事，《人间信》就是向我内心深处攀

升、钻研，写进了我的内心深处。”

由江苏凤凰文艺出版社出版的《十八岁出门

远行》排名第三位，该书是余华的成名作，1989年

由作家出版社出版，此后由明天出版社再版，2024

年版收录了《十八岁出门远行》《鲜血梅花》《往事

与刑罚》《此文献给少女杨柳》等10个短篇小说，全

面呈现了余华早期先锋文学风貌，其内容“常读常

新”，尤其契合当代青年精神困境。

排行榜第四名的《猫鱼》则是由演员、电影人

陈冲创作的自传性散文集，不仅追溯了其四代知

识分子家族史，也在文中披露了《末代皇帝》《太阳

照常升起》等电影的幕后故事，被学者认为“既是

个体生命史，又是时代大记录”。该书以“猫鱼”喻

指渺小却坚韧的生命力，以及记忆的消逝与复活，

文字书写细腻克制，受到一众读者的追捧。

同列第五位的是中国当代文学界地位举足轻

重的两位作家格非的《登春台》和迟子建的《东北故

事集》。《登春台》是译林出版社于2024年出版的长

篇小说，以改革开放40年为背景，通过4位主人公

的命运交织与精神探索，展现了现代社会中个体与

世界的复杂关联性，作品融合了现实主义的细腻描

摹与哲学思辨的深度。迟子建的《东北故事集》由

人民文学出版社出版，以三个中短篇钩沉东北历

史，分别讲述了清末黑龙江畔的海兰泡惨案（《喝汤

的声音》）、宋徽宗幽囚五国头城的岁月（《白釉黑花

罐与碑桥》）、晚清罗振玉甲骨散佚事件（《碾压甲骨

的车轮》），将历史与现实、虚构与真实串联起来。

综上所述，2024年度海外馆藏数量超过30家

的6种图书仍以中国当代文学为主。尽管与上一

年度相比馆藏数量有所下降，但中国当代文学依

然是中国中文图书在海外最具传播影响力的类

别，中国当代文学不仅是中国文化“走出去”的重

要载体，更是海外读者了解当代中国的重要窗

口。因此，在守住这块“阵地”的同时，更要加强国

际传播的力度和效能，使更多优秀的中国图书触

达世界各地的读者。

提升中国出版国际化水平的关键路径
打造精品与激发地方活力

根据对中国大陆近600家出版机构2024年1

月~12月出版的英文图书品种馆藏数据监测发现，

2024年度中国大陆出版机构英文图书出版及海外

馆藏品种涉及108家中国出版机构（与上一年度相

比增加了6家），合计出版了505种英文图书，而进入

世界图书馆系统永久收藏的品种为28种（见表6）。

通过表6、表7可以发现，中国出版机构2024

年度英文出版情况与往年相比，品种数量增加明

显，但海外图书馆永久收藏品种数大幅下滑，这反

映出中国出版机构的英文出版物在质量和吸引力

上仍有待提升。表6数据则表明，虽然一些大城市

如上海、澳门、武汉等地的出版机构在英文出版方

面表现突出，但仍有大量城市的出版机构未能进

入世界图书馆系统，这表明中国出版机构的国际

影响力存在地域不平衡的问题。因此，中国出版

机构（不含港澳台）仍需提升国际出版能力。对

此，本报告特别提出两点建议。

第一，中国出版机构在英文出版中应强化精

品意识，打造高质量出版物。出版机构需立足国

际视野，深入研究海外读者需求与学术前沿动态，

优化选题策划，避免同质化、低水平重复出版。根

据历年数据，入藏品种为文史、政治、经济管理、教

育类的英文品种出版物更容易得到海外图书馆机

构的青睐。2024年度位于榜首的外文出版社出版

的 4 种英文图书：《习近平著作选读》（Selected

readings from the works of Xi Jinping）、《全球发展

报告》（Global development report）、《中国发展报

告》（China development report）、《艾克敦译中国戏

曲选》（Popular Chinese plays）均为容易受到海外图

书馆欢迎的品类。但是，在出版精品的同时，若缺

乏有效的推广和发行渠道，海外图书馆和读者仍

难以接触到中国出版的英文书籍。因此，中国的

出版机构应加强与全球知名学术数据库（如

Springer、Elsevier、JSTOR）的合作，推动优质出版

物进入国际主流学术检索系统。

第二，鼓励和支持更多的地方出版机构参与

国际出版竞争，推动中国出版的整体国际化水平

提升。2024年度英文图书品种出版地署名中国城

市的数量较2023年度增加了1个，中国有22个城

市出版英文图书，出版品种共计 3116 种，较 2023

年度增加了542种。2024年度英文图书品种出版

地署名城市中，香港、台北、澳门出版英文图书共

计1993种，约占中国所有城市出版英文图书总量

的64%，香港书籍市场面向国际，许多国际出版机

构的分支机构设立在香港，这使得香港每年能出

版丰富的英文图书品种。在排行榜前5名中，内地

城市只有北京和上海，其中北京英文图书出版705

种，仅次于香港。2024年度较上一年度英文图书

品种出版地署名城市排名差异较小，但英文图书

品种数较上年度均有增加。同时也应看到如武

汉、南京、广州、杭州、西安等大城市发力不足，各

地政府应出台更多针对性的政策，支持地方出版

机构“走出去”。地方出版机构也要抓住机遇，提

升内容质量和国际化表达，立足于本地风土，打造

具有地方特色的英文出版物，例如，武汉作为中国

中部地区的文化中心，可以依托其丰富的历史文

化资源，开发关于楚文化、长江文明等方面的英文

图书。南京则可以围绕其古都身份，推出关于明

清历史、江南园林等主题的英文出版物，吸引海外

读者对中国传统文化的兴趣，以此来推动中国出

版的整体国际化水平迈上新台阶。

中国出版国际化现状、挑战与“三跨”战略
基于全球图书馆14年纵向研究

综上所述，本报告通过OCLC、CINII等全球

图书馆系统的检索发现，中国出版机构传统纸质

图书馆藏数量近几年来呈减少趋势，而数字出版

物的入藏品种数量相较上一年度呈现小幅增长趋

势，整体国际化水平仍面临诸多挑战。海外图书

馆正加速采购电子书、数字资源，但中国出版机构

在数字出版领域的全球布局仍较为滞后。中国当

代文学虽已成为国际图书市场的“文化名片”，但

如何进一步提升中国当代文学和中国图书的国际

影响力仍值得思考。通过世界图书馆系统收藏的

中国出版机构出版的英文图书品种以及中国出版

地城市排名来看，中国出版机构在英文图书出版

领域发力不足。而海外图书馆作为中国出版产品

最大的机构用户市场，其需求正在迅速转变，中国

图书在海外的影响力仍有很大的提升空间。

基于14年的纵向观察与研究，本报告得出以

下判断：一是中国出版已经身在数字化的革命时

代之中，这种数字化技术、AI模型与出版这一古老

行业的结合，意味着不同出版类型的分野会更加

突出。比如文学出版、童书出版，仍然会以单本图

书的知识形态长久存在，而且愈加强调作者、出版

者的原创性，即突出人的价值在出版行业中第一

驱动力的性质。只有 AI 等人工智能无法创作的

文学作品、学术专著，才是真正的旷世之作。我们

鼓励更多的出版社出版这种“永垂不朽”的图书。

二是对于教育出版、科学出版、医药出版而言，中

国出版机构明显落后于各大跨国出版集团。迄今

为止，除了少数几个中文期刊数据库之外，由中国

大陆出版机构出版的中文主题数据库，仍在起步

过程中，还未广泛进入海外高校、研究机构、图书

馆的采购名单之中。因此，中国出版机构应紧跟

时代步伐，在数字出版领域加大投入和资源整合

力度，推动出版业与数字技术深度融合，以适应海

外读者日益增长的数字化阅读需求。

正如本研究报告以往呼吁的，“三跨”是加强

中国大陆出版机构对外传播能力建设的有效途

径，一是要着力提升跨文化、跨语种的出版能力。

中国出版机构的图书、期刊、数字化产品不仅要满

足中文本土读者的需要，还要被不同国家、民族和

文化地区的人们接受和喜爱。二是扩大跨地域、

跨国别的市场占有率。跨地域、跨国别的出版市

场，意味着未来中国出版机构不再以中国大陆为

单一市场，还要面对世界不同国家、地区的读者需

求，在出版对象国有针对性地开展出版活动。一

个国家出版的文化产品是否能够占有跨地域、跨

国别的市场，在多大程度上占有，是判断这个国家

是否为出版大国的核心指标。三是汇聚世界化、

多元化的出版人才。所谓世界化、跨文化的出版

人才，意味着未来中国出版企业不仅仅以中国员

工为主，还要大量具有不同文化背景、不同宗教信

仰以及来自不同国家和地区的编辑、出版和发行

人才。“三跨”是中国出版国际化水平的标志，也是

要一以贯之进行奋斗和努力的目标。

中南出版传媒产业研究院发布《国内主

要出版集团总部职能与管控模式研究》。发

布人周亦翔提到，当下出版集团总部职能持

续优化，逐步聚焦于强化党的领导、战略统

筹、资源配置、风控体系与业务协同，其核心

目标在于加强内控，提升资源配置效率和市

场竞争力，以实现集团效益最大化。在新一

轮国企改革深化背景下，出版集团需精简层

级、明确定位，构建价值型总部：一是厘清组

织边界，构建分工合理的母子公司管控关

系；二是强化母公司功能，逐步恢复控股集

团对出版、发行、印刷等主业资源的实质掌

控；三是提升运转效能，以数字化建设为抓

手，整合财务、人力、法务等通用职能，推动

总部管理“去冗余、强协同、提效率”。

腾讯研究院发布《推进大模型与数字出

版双向赋能、融合创新——大模型与数字出

版产业发展研究报告》。发布人杨健总结了

大模型重塑数字出版业发展的三大趋势：多

智能体协作驱动人机协同创作、数字内容供

给呈现多层分化、传统出版企业与大模型企

业合作持续升级。他认为，未来应充分释放

出版业高质量语料价值，积极打造可信大模

型、可信内容生态；鼓励并扶持大模型技术

企业与出版业共创，如组建“出版业人工智

能技术研发与应用创新实验室”等；支持出

版企业与文化领域技术企业、平台型企业加

强合作，共同与行业上下游各方协同发展，

拓展产品服务形态边界。

南方出版传媒发展智库发布《生成式人

工智能背景下图书编辑核心能力构建研

究》。发布人肖延兵表示，生成式人工智能

的发展对图书编辑核心能力提出新要求，编

辑应具备更全面的应用功能选择能力、更综

合的技术应用适配能力、更敏捷的选题策划

创新能力、更深层的内容导向把关能力以及更强大的协作组

织整合能力。构建编辑核心能力需从多层面发力：编辑要提

升人工智能应用等能力，参与创新实践；出版机构要优化出版

流程，构建培训体系，建立内容技术融合生态；宏观层面要推

进行业应用落地，优化人才结构，升级数据资产运营体系，建

设标准规范与协同创新体系。

武汉大学出版研究院发布《数字出版智能编校应用效果

评价研究》。发布人方卿介绍，当前智能编校系统在基础性文

字审校与内容合规控制方面具备显著优势，然而仍面临“语义

理解弱、结构识别浅、专业适配差、学习能力低”等技术瓶颈，

从业者对其智能化水平与专业深度的期待也日益提升。未

来，智能编校系统应从智能性、专业性、安全性三方面持续突

破：加快融合大模型与多模态技术，提升语义分析与逻辑判断

能力；构建覆盖多学科的知识图谱与专业术语库，推动系统向

深层理解与领域适配迈进；加强对数据安全与伦理规范的保

障体系建设，推动系统在合法合规框架内健康发展。

电子工业出版社融合创新发展研究院发布《专业学术数

据库研究》。发布人徐静指出，专业学术数据库经历了学术资

源数字化、学术出版开放化、学术服务智能化、学术赋能全链

化四个阶段。国内在专业特色资源整合与基础服务供给上形

成局部优势，但在技术深度、生态开放度与商业成熟度方面对

比国际头部平台仍有差距。他建议，未来专业学术数据库应

以垂直领域深度开发为根基，通过“数据库+出版”的生态协

同和资源互通形成内容护城河。同时，进一步开发细分市场，

以动态定价与差异化等策略开拓多层次市场空间。

山东出版传媒数字融合产业研究院发布《新时代古籍整

理出版与地方文化建设研究报告》。发布人申维龙谈到，在新

时代，古籍整理出版作为地方文化核心载体，通过数字化转化

等现代化阐释，为地方文化建设提供源头活水。如山东省通

过《齐鲁文化经典文库》等古籍整理成果，实现文化传承、创新

与认同支撑。同时，地方文化建设能从需求、保障、技术等层

面反哺古籍工作。他表示，古籍作为文化基因的“存储器”，为

地方发展提供精神原力；地方文化建设则通过需求牵引、技术

赋能、价值转化，赋予古籍新的时代内涵。

华东师范大学上海出版研究院发布《阅读推广人实践：角

色、挑战与制度支持》。发布人邓香莲从阅读推广人的角色、

功能以及阅读推广活动的困难层面展开探讨。她提到，优秀

阅读推广人普遍有强烈的阅读热情与奉献精神，同时具备良

好的创新能力与卓越的沟通能力，他们同时承担着文化中介

者、社会动员者和社会学习榜样多重功能。阅读推广人通过

分享阅读经验、组织讨论活动，为读者提供可模仿的榜样。这

种社会学习的机制使阅读推广人成为读者行为转变的关键推

动者。

中国人民大学出版研究院发布《国际知名大学出版社全

球化发展策略调研报告》。发布人李永强表示，国外知名大学

出版社凭借其学术严谨性、与学术界的深度互动、全球视野与

长远眼光，在全球学术出版领域占据了十分重要的地位。这

些大学社通过构建全球学术网络与合作体系、创新学术成果

传播机制、注重本土化运营、推动学术标准国际化、开展多语

种出版与文化多样性以及实施区域化内容合作，积累了丰富

的成功经验。他认为，中国大学出版社应借鉴国际经验，优化

战略定位，构建“标准—平台—生态”三位一体体系，加强政策

支持与协同推进，实现高质量发展，提升国际影响力。

当代中国与世界研究院国际出版研究中心发布《当前

国际出版方面协会情况研究报告》。发布人孙敬鑫通过分

析 12 个全球性国际出版协会和 11 个区域性国际出版协会

的组织架构与职能分工，归纳出国际出版方面行业协会的

两大主要功能，即对外代表会员集体表达权益主张和对内

提供跨国利益协调场所。他表示，未来可以从平台创制、议

题塑造、市场培育三个维度着手，积极塑造数智转型下国际

出版业的新规则、新议题与新空间，塑造跨区域出版治理共

识，为打造“平等、公正、包容、互惠”的全球出版业治理体

系作出贡献。

出版智库机构负责人、联络员和有关同志，以及其他出版

单位、高等院校等相关人员线下参会。 （张绮月）
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6
7

8（2家）
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11
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13（2家）

14（2家）

15
16（2家）
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表7 2024年度英文图书品种

出版地署名中国城市一览表

地区
香港
北京
台北
上海
澳门
武汉
南京

哈尔滨
广州
成都
长沙
西安
杭州
合肥
长春
天津
郑州
重庆
南宁
沈阳
济南
兰州
昆明
银川

石家庄
西宁
太原
贵阳
南昌
福州
海口
拉萨

乌鲁木齐
呼和浩特

英文图书品种
1445
705
394
240
154
43
21
19
19
16
10
10
8
6
5
5
4
4
3
2
2
1
0
0
0
0
0
0
0
0
0
0
0
0

（上接第1版）


