
● 现场直击

中国出版传媒商报讯 当地时间3月11日~13日，全球春季最大的

英语出版盛会——2025年伦敦书展在伦敦奥林匹亚会展中心举行。本

届展会以“人工智能（AI）与未来读者”为核心议题，吸引逾3万名参展者

和 1000 多家出版机构，规模恢复至新冠疫情前水平。伦敦书展始于

1971年，是全球出版业最重要的盛会之一。

书展期间，中国参展总面积618平方米，50多家国内出版发行单位、

图书进出口公司参展，精选参展图书4000多种，策划举办40多场活动，

中国展商数量及参与活动数量再创新高，吸引了各国大批出版界专业人

士和普通读者。

中国出版传媒商报新近推出的2025伦敦书展英文专刊同步亮相书

展，引发国内外出版商关注。专刊向海外出版业宣传推介中国各出版领

域发展变化与实践成果，同时介绍了值得关注的作家、作品。 （白 藏）

2025年伦敦书展
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● 商报专递

记者：新渠道、新平台出现

后，图书定价和折扣具体有哪些

变化？

赵剑英：很明显的一点是，

折扣更低了，定价更虚了。以往

传统电商的折扣已经低得很离

谱，随着新媒体渠道的崛起，平

台电商、直播电商更是把图书价

格压得“抬不起头来”，我曾看到

某平台知名主播在直播售书时，

给到全场图书 1 折的优惠，甚至

还有人在短视频平台售书时喊

出每本0.01元，1元书则更多，不

禁让人瞠目结舌。同时，我注意

到，图书定价在明显攀升，即便

是零售品种，虽然竞争加剧，但

出版机构面对折扣下行的状况，

不得不通过提高定价来谋划自

身利润。恶性循环下，线上渠道

的“价格乱象”愈演愈烈，严重扰

乱了市场秩序，图书市场整体供

给质量明显下滑。

此外，线上渠道价格乱象也

势必会影响其他渠道。就馆配渠

道而言，这几年图书馆招标折扣

持续下行、低价书泛滥，不免也是受此波及。过去较

长一段时间，图书馆中标折扣一直都保持在 72%以

上，近两年则快速下降，除北京、上海、广州之外大部

分地区的中标折扣已降到60%~65%，甚至有消息曝

出一些大型图书馆的中标折扣已降到50%。

记者：图书价格乱象给优秀图书出版在创作投

入、推广宣传、市场接受度等方面究竟带来了哪些影

响？专业出版社受到了怎样的冲击？

赵剑英：图书价格乱象导致优秀著作的出版受

到严重抑制。一部优秀作品的出版发行需要良好的

市场机制作支撑，而过度追逐低折扣、低价的市场取

向，只会让出版机构不得不突出成本因素，倾向于成

本较低、周转较快的品种，而那些需要较高投入或者

周期较长的优秀作品则会被缩减甚至被放弃。过去

人们普遍认为，像中国社会科学出版社这类专业出

版社的网上销售占比应该低，受线上渠道价格乱象

的影响小；其实不然，我们同样深受其害。学术出版

本身就很难，面对各种因素的冲击，学术出版可谓变

得难上加难。

（下转第5版）

万象更新、生机勃发。在圆满完成各项议程后，十四届全国人大三次会议、

全国政协十四届三次会议在北京胜利闭幕。

今年的政府工作报告再度提出“深化全民阅读活动”。在第30个世界读书日

即将来临之际，“全民阅读”引起社会大众广泛关注，更成为业界热议话题。

“全民阅读”已连续12次写入政府

工作报告，从“倡导全民阅读”“大力推

动全民阅读”到“深入推进全民阅读”

“深化全民阅读活动”等不同表述的变

化，反映出政府对全民阅读的高度重

视以及建设社会主义文化强国的战略

部署。

如何深化全民阅读活动，建设社会

主义文化强国，今年全国两会期间，不

少代表、委员积极发声，用实践经验和

前瞻思考回应这一新时代命题。

发挥出版优势 推动全民阅读

2025年是“十四五”规划的收官之

年，也是谋划“十五五”的关键之年。作

为出版“国家队”，中国出版集团在2025

年将深入实施《新时代加强和改进出版

工作的意见》，提高政治能力，服务国家

战略，锐意改革创新，推动全民阅读。

全国政协委员，中国出版集团有限

公司董事长、党组书记黄志坚一直很关

心全民阅读问题。今年全国两会期间，

他提到，在人工智能革命解放了人的脑

力之后，如何保持脑力不退化？“阅读无

疑是一个对大脑很好的锻炼训练方

式。我很高兴看到今年政府工作报告

第12次提出要深化全民阅读活动。去

年我也曾提出在‘六一’国际儿童节期

间国家对低收入家庭儿童赠阅图书的

建议。我们要持续做好深化全民阅读

工作，推出更多读者欢迎的精品力作，

推出更多像中国出版集团‘大学生阅读

分享’这样的读书活动，让大众‘看屏与

读书’并重，通过读书、读好书，在阅读

中产生丰富联想、引发深度思考、感受

精神愉悦，促进人的全面发展，促进‘两

个文明’协调发展。”

全国政协委员、百花文艺出版社总

编辑汪惠仁则立足 30 年文学出版经

验，提出全民阅读当助力文学自治能力

提升的建议。他认为，对于文学而言，

全民阅读的最大功效就是培育国家公

民自我发现与自我表达的能力。在这

个层面，有大量工作需要我们去做，并

且需要在这个过程中，逐步形成“政府

—市场—社会—个人”多方协作的系统

性自觉。

全国政协委员，知名作家、编剧，温

州大学网络文创研究院院长蒋胜男在

受访时表示，文化出版传媒业是内容生

产和传播的核心力量，要坚持为读者提

供优质的阅读内容，通过自身的宣传力

营造全民阅读的社会氛围；此外，充分

利用人工智能技术为读者提供个性化

服务，推动中国优秀出版物走向世界，

向世界传递中国声音。

多方协同共建 开发阅读资源

2024年4月23日发布的第二十一次

全国国民阅读调查结果显示，2023年我

国成年国民各媒介综合阅读率稳步上

升，数字化阅读方式接触率成为主要增

长点。数字化阅读方式的接触率为

80.3%，有78.3%的成年国民进行过手机

阅读，听书和视频讲书等新兴的数字化

阅读方式越来越受欢迎。（下转第6版）

■中国出版传媒商报记者 陈 麟 聂慧超关键词 全国两会 全民阅读 文化强国

业界代表委员谈如何深化全民阅读活动

以出版之力激发全民阅读再升级
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中国出版传媒商报讯 近日，国家

新闻出版署决定开展2025年印刷复制

质检活动。质检主要包括三方面内

容。一是“3·15”印刷复制质量专项检

查，对2023~2025年出版的学习习近平

新时代中国特色社会主义思想重点图

书等主题出版产品印刷复制质量进行

抽检，同时兼顾经济、历史、地理等其

他类别出版产品。对相关出版单位和

印刷企业进行质量巡查。二是中小学

重点教材印制和环保质量检查，对

2025~2026学年秋季学期中小学1~9年

级国家统编道德与法治、语文、历史教

材和《习近平新时代中国特色社会主

义思想学生读本》等重点教材印制和

环保质量进行抽检，同时兼顾其他品

种教材。对相关教材租型单位和印刷

企业进行质量巡查。三是出版产品印

制和环保质量安全风险监测，对网上

图书市场销售的热点领域出版产品、

生产过程中的主题出版产品和中小学

重点教材进行质量筛查，识别和评估

潜在质量风险，发布风险警示信息，预

防质量问题发生。

据悉，今年将进一步完善质检活动

方式，实现现场抽样与网络抽样相结合、

成品检验与过程监测相结合、质量检查

与技术帮扶相结合，对印刷复制产品开

展全渠道、全过程、全方位质量管理。

2025年质检活动于3月中旬启动，

10月底结束，质量管理工作贯穿全年。

（张馨宇）

2025年印刷复制质检活动启动
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图书定价和图书折扣

问题是近年来业界最关注

的问题之一，随之而来的盗

版和低价倾销也受到关

注。2024 年，图书零售市

场渠道分化加剧，渠道乱象

未有改善，电商渠道折扣率

不断下探，书业整体利润水

平持续走低。置身于这样

的行业大环境中，全国政协

委员，中国社会科学出版社

党委书记、社长赵剑英切身

体会到图书价格乱象问题

的棘手与严峻。

赵剑英在两会期间接受

本报专访时表示，一定要推

动图书价格立法，才能彻底

解决图书价格乱象问题，让

图书出版业得到良性健康发

展，让读者读到真正思想内

容好、品质好的好书，让全社

会形成尊重文化、尊重知识、

尊重思想、尊重创新的氛围。

赵剑英

伴随着新春降临，图书零售春光乍

现，市场回暖。2月份，图书整体市场和

线下、线上市场销售分别同比回升。

据基于“国家出版发行信息公共

服务平台”的销售数据和商报·奥示

“中国出版业市场监测系统”线下ERP

数据、线上监测数据的统计：2025 年 2

月，图书零售市场销售数量同比增长

2.89%，销售码洋同比增长 9.85%。由

此，形成今年图书市场首月销售同比

回落，次月销售同比回升的态势；这与

去年同时段图书市场首月销售同比增

长，次月销售同比下降的态势正好相

反，构成鲜明对比。2月份的销售同比

回升与当月开学季的超常销售不无关

系，只有28天的一年最短月份，较1月

份销售数量环比增长 12.35%，销售码

洋环比增长 18.03%，就是有说服力的

佐证。

（内容详见本期第2~3版）

2025年2月图书零售数据发布

新春市场回暖 图书零售上扬

● 商报发布

商报新媒体
矩阵

中国出版传媒商报讯 日前，北京

市教委印发《北京市推进中小学人工智

能教育工作方案（2025—2027年）》（以

下简称《工作方案》），提出要加快建成

具有首都特色的中小学人工智能教育

体系与模式，从今年秋季学期开始，全

市中小学校开展人工智能通识教育，全

方位推进人工智能赋能首都基础教育

改革发展。此前，教育部办公厅于2024

年 11 月印发《关于加强中小学人工智

能教育的通知》，提出2030年前在中小

学基本普及人工智能教育。

当下，人工智能的普及与 AI 通识

教育进校园的趋势，也为出版业在内

容建设、融合开发等方面带来更多发

展机遇。 （伊 尹）

北京中小学今秋起全面开设人工智能通识课
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蒋胜男：建议成立国家层面网络文艺工作者协会

张颐武：多措并举 助力新大众文艺出海

刘 宁：学术专著遇冷 亟须破局“论文至上”功利导向


