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成立时间：2015年

成员：7人

业绩：中心自成立以来，获得“五

个一工程”奖，入选“中国好书”、中宣

部主题出版重点出版物、国家出版基

金资助项目等70余项国家级荣誉。
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当下，出版行业加速洗牌，有竞

争力的内容和产品，才能在激烈竞争

中脱颖而出。而优质内容和产品背

后，是坚守长期主义、追求高质量发

展的一个个优秀的编辑、发行、策划、

设计、新媒体运营、文创设计团队。

中国出版传媒商报连续多年推

展榜样团队，挖掘和点亮这些品牌和

团队。2025年初，我们再次面向出

版机构广发“英雄帖”，希望让更多在

2024年迎难而上、取得优异成绩或

跨越式成长的团队，走到台前。让更

多人看到这些榜样团队成绩的同时，

也邀请这些团队分享进阶经验，在交

流与探索中共同推动出版行业的繁

荣发展。

中国人民大学出版社政法分社
为构建中国自主知识体系贡献力量

中国人民大学出版社政法分社始

终高扬马克思主义旗帜，以习近平新时

代中国特色社会主义思想为指导，在主

题出版、学术出版、教材出版、国际出版

等方面锐意进取、不断开拓，取得了较

为突出的成绩。近年来，分社出版的图

书先后获中国出版政府奖、中华优秀出

版物奖、“中国好书”等国家级、省部级

荣誉 40 多种，连续 10 多年入选中宣部

主题出版重点出版物和教育部全国高

校出版社主题出版选题，并有多套丛书

入选国家出版基金项目、“十三五”“十

四五”国家重点出版物出版规划项目，

数十种图书入选“丝路书香”和“经典中

国”项目，为人大出版社品牌建设作出

了积极贡献。

擦亮主题出版、学术出版品牌，社

会效益突显。2024 年分社销售码洋同

比增长7%，实洋同比增长6%，并且有多

种图书获奖，社会效益硕果累累。其

中，《历史唯物主义与当代中国》《中国

刑事诉讼权能的变革与发展》等13种图

书获第九届高校科研优秀成果奖。《中

国民法典释评》（10卷本）、《刑法研究》

（1~13 卷）等 7 种图书获北京市第十七

届哲学社会科学优秀成果奖。《中国侵

权责任法研究》获第十届钱端升法学研

究成果奖特等奖。此外，《侵权公平责

任论》等4种图书获其他省部级奖。“读

懂中国，关键要读懂中国式现代化”“中

国特色社会主义政治经济学的历史性

贡献”2种选题入选中宣部2024年主题

出版重点出版物选题。“‘认识中国·了

解中国’书系（第二辑）”“新时代马克思

主义哲学智慧研究小丛书”入选国家出

版基金资助项目。

攻坚克难，积极为建构中国自主知

识体系贡献力量。2024年，分社编辑出

版了“历史政治学与中国政治学自主知

识体系论丛”“新时代社会主义核心价

值体系研究丛书”、《合同法总论》（上中

下卷）等多种在学科领域有重大影响力

的重点套书，助力中国自主知识体系建

构。在重点书稿的审读上，分社集中优

质编辑力量，重点攻克，采用分组审读、

交叉审读等方法认真审校，还聘请了外

审专家把关，并开展印前质检。编辑团

队克服重重困难，完成年度出书174种，

版权字数合计 1.2 亿字，又快又好地完

成了各项出版工作。

其中，“历史政治学与中国政治学

自主知识体系论丛”是中国人民大学杨

光斌教授主持的一套重点学术著作，在

学科领域有重大的理论创新，提出了很

多新的概念和理念，书稿编校难度很

大。分社编辑团队不畏困难，精细打

磨，认真核查权威文献资料，及时提出

疑问，向作者和业内专家请教，对重点

术语和表达反复推敲，与作者商榷定

稿。经过多轮反复编校，最终出色完成

了出版任务。该套书一经推出就受到

了学界内外的广泛关注和好评。

加大多元营销力度，助推分社快速

发展。酒香也怕巷子深，新媒体时代，

学术出版和主题出版更需要做好营销

宣传工作。近年来，分社综合运用多种

新媒体营销手段，在社群营销、微信公

众号运营、系列在线直播讲座、多平台

新媒体运营等方面取得了突破性进展，

有效助推了分社发展。2024年，分社共

发布微信公众号推文200多篇，并举办

了“思政大讲堂”“法科生成长计划”等4

场系列直播讲座，以及“开学第一课”等

系列直播活动，在线收看累计30余万人

次，取得了良好的社会影响。

重视团队建设，打造党建引领业务

优秀队伍。分社拥有一支政治过硬、

专业扎实的编辑团队，团队成员均为

知 名 高 校 博 士 、硕 士 ，党 员 比 例 达

80%。分社尤其注重党的创新理论学

习和研究，努力打造学习型团队；积极

探索党建与业务深度融合的新模式，

充分发挥党员先锋模范作用，激发团

队凝聚力、向心力、战斗力。分社所在

党支部因此获评2023年度中国人民大

学先进基层党组织。

人民卫生出版社中医药中心自成立以来，

先后出版了“梅花本”中医古籍、“现代著名老中

医名著重刊丛书”、“中医名家名师讲稿丛书”等

精品图书，这些丛书平均印次超过20次。其

中，“中医临床必读丛书重刊”和《现代著名老中

医名著重刊丛书（第二辑）·中医入门》2024年广

受欢迎，发货数量接近30万套（册）。

近年来，中医药中心围绕中医药文化传播

与学术发展，积极推进实施中医药文化重大出

版工程。如“马王堆汉墓出土医书16种”及数

字化出版物（获2024年国家出版基金资助项

目）、《中医疫病古籍典藏》；连续8年打造中医

药文创产品《本草光阴——2025中医药文化日

历》等，先后获得多家媒体报道。

打造专业、高效且多元化的出版人才队

伍。中医药中心现有16位编辑，其中高级职

称8人、中级职称8人。这是一支具备深厚专

业背景、积极进取、不断学习并专注于中医药

文化传承与创新的队伍。团队按计划每月集

中进行编辑业务“三基”培训，及时学习并研

究中医药相关政策和文件，参加各种学术会

议，每年进行中医药院校调研。团队不仅注

重高质量教材和学术专著的传统出版，还积

极探索数字化资源的开发与应用。同时，利

用微信公众号、学习强国、抖音等多种新媒体

渠道开展图书宣传和营销工作，扩大人卫中

医图书的品牌影响力，向读者传播医学文化，

传递医学信息，促进图书销售。

构建高质量的中医药教育教材体系。20

世纪50年代，人卫社出版第一版中医本科院

校试用教材《中药学讲义》等，这是中国近代

历史上的首套全国统编教材。人卫中医立足

医教协同，坚持思政体系、学科体系、教学体

系、管理体系、精品教材体系五大体系融会贯

通，目前已建立了覆盖中医药研究生、本科、

高职高专、留学生、住院医师规培等三大阶段

5 个层次，覆盖中医、中药、中西医结合等近

400种核心教材体系，为推动中医药教育高质

量发展作出了重要贡献。

紧跟政策，精准定位，推动融合出版。党的

十八大以来，以习近平同志为核心的党中央高度

重视中医药事业的发展和古籍版本的收集、整理

和保护工作，党的二十届三中全会提出的“完善

中医药传承创新发展机制”要求，为我们做好古

籍整理出版工作指明了方向。在此背景下，“医

典重光——珍版海外中医古籍善本丛书”项目应

运而生。项目汇聚了中国中医科学院、北京中医

药大学等我国中医文献领域的名家大家以及日

本、欧洲的知名汉学家，他们在版本校勘、文献研

究等方面具有深厚造诣。

项目依托国家中医药管理局重点课题“日

本现存中国散佚古医籍的研究”，课题“国内失

传中医善本古籍的抢救回归与整理研究”，搜

寻散佚海外的、国内失传的古医籍、失传的珍

稀版本。针对不同读者的使用需求，提供古医

籍的影印、繁体及简体校点纸质版本和数字化

资源库。数字化资源库做到古籍原本图像和

电子文本关联对照，中医古籍内容的全文检

索，任意字可检，繁简互检。依托新书发布会

邀请包括中国工程院院士、国医大师在内的多

位重量级嘉宾参与线上线下互动交流，增强活

动影响力。借助新媒体平台进行广泛传播，特

别是通过直播形式邀请主编郑金生教授直接

面向读者分享书籍背后的故事及主要内容介

绍，拉近了作者与读者之间的距离。

中医药中心还与湖南省中医药研究院、

湖南博物院合作，整理出版我国中医史上最

早的、最重要的医学经典古籍“马王堆汉墓出

土医书十六种”，致力于实现中医古籍整理的

结构化、体系化、数字化、影像化和国际化，让

中医古籍活起来、动起来、用起来、传起来、讲

起来、火起来。

聚焦新媒体，提升品牌影响力。团队充

分利用人卫社抖音平台、公众号、小红书等多

种新媒体渠道开展营销活动。作为编辑部门

在抖音平台深度策划直播主题、参与直播选

品、解答用户关于图书内容的问题等。通过

收集读者在抖音平台对古籍《普济方》《圣济

总录》等人卫社图书的需求，积极进行内部协

调，实现图书重印。这些举措使得抖音平台

的销售册数和销售码洋均创下新高，并为人

卫中医图书品牌效应的扩大提供助力。

人民卫生出版社中医药中心
文化引领 守正创新 推动中医药事业高质量发展

江西人民出版社主题出版中心秉持

“永远为人民出好书”的理念，担负文化

使命、紧扣主题主线，围绕中心、服务大

局，策划出版了一大批以人民为中心，以

读者需求为导向，以反映时代、弘扬主流

价值观等为主要内容的精品力作，并形

成了通俗理论读物、优秀文艺精品、学术

精品 3 条特色产品线，助推江西人民出

版社高质量发展、创新性发展，是出版社

精品图书出版的排头兵。

抓住时代主题，打造精品图书。主

题出版中心自成立以来，始终紧跟时代，

围绕阐释好传播好党的思想理论、党和

国家的发展，对照重大事件和重要时间

节点，锚定重要奖项、重大工程等策划出

版了一批精品原创主题图书。如《中国

式现代化的人类贡献》《新的飞跃：新时代

中国道路的理论与实践》《中国特色社会

主义新时代的世界意义》等优秀通俗理

论读物，《江山如画：水北镇的新生活》《琵

琶围》等原创文艺精品，《从张骞到马可·

波罗：丝绸之路十八讲》、“王安石文化丛

书”、“欧阳修文化丛书”等学术著作。

多渠道宣传，延长图书生命力。在

社领导的关心指导和各部门的密切配合

下，主题出版中心针对重点图书开展了

立体化营销和宣传工作。比如，在第35、

36届北京图书订货会现场举行《从张骞

到马可·波罗：丝绸之路十八讲》首发式、

《江山如画：水北镇的新生活》首发式；在

上饶市美术馆举办《新的飞跃：新时代中

国道路的理论与实践》首发式等。以扩

大《琵琶围》社会影响力为目标，组织安排

两次大型活动：《琵琶围》读者见面会和温

燕霞《琵琶围》研讨会，并在主流媒体和网

络新媒体发表文章30余篇。同时，通过

融合出版改变传统出版模式，突破局限，

适应时代发展，制作电子书、有声书、视频

等，拓宽图书宣传渠道，扩大主题出版物

的传播力、引导力、影响力、公信力。另

外，为延长图书的生命力，编辑通过撰写

编辑手记、书评等使图书走出编辑室，走

向读者，提升图书在大众中的认知度。

笃行不怠，取得可喜成绩。中心始终

把社会效益放在首位，取得丰硕成果。中

心自成立以来，获得“五个一工程”奖，入

选“中国好书”、中宣部主题出版重点出版

物选题、国家出版基金资助项目等70余项

国家级荣誉。例如，《琵琶围》荣获第十六

届精神文明建设“五个一工程”优秀作品

奖，入选2020年“优秀现实题材文学出版

工程”、2020年中国作家协会重点作品扶

持项目、2020年“中国好书”等，英文版入

选2024年经典中国国际出版工程；《中国

特色社会主义新时代的世界意义》荣获

2021年主题出版重点出版物选题、“十三

五”国家重点图书出版规划项目，入围

2022年“中国好书”，法文版入选2023年经

典中国国际出版工程，英文版入选2024年

经典中国国际出版工程，意大利文版、俄

文版入选2024年丝路书香工程。

精干高效，注重经验总结。中心拥

有编辑7人，均有中级以上职称，其中1

人为副编审，所学专业涵盖文、史、哲及

教育领域，大多为研究生，平均工龄 10

年，几乎全员参与重点图书的编辑工作，

是一支学历高、素质过硬、经验丰富的编

辑团队。每个重点项目的出版，都会在

社领导的主持下，召开多次编辑会和调

度会，根据时间节点倒推工期，紧控工作

节奏和进度，做到高效、高质完成重点图

书的出版工作。同时，出版后也不忘召

开编辑大会，反思不足，总结成功经验，为

下一次的工作做好经验铺垫。2024年，

中心持续发力，策划《中国式现代化的人

类贡献》《马可·波罗与中国》《中华文化的

核心要义》等精品图书。其中《中国式现

代化的人类贡献》从选题策划到交稿，从

稿件审读到反复改稿直到定稿，从进入

编辑工作到图书出版，历时2年多。作为

一本理论性较强的读物，全书贯穿着

习近平总书记的重要论述，于编辑而言

必须确保引文的正确性，因此，核对引文

成为编辑工作中最重要也最基础的工

作。编辑团队进行了5轮精编精校，印前

送专家审读，确保编校质量。同时，对封

面设计、文案提炼、纸张选取、印刷工艺等

出版各个环节，严格把关、反复讨论、精益

求精，力图呈现图书最佳形态。

江西人民出版社主题出版中心
做精品图书出版的排头兵

成立时间：1953年

成员：16人

业绩：2024年，出版国内首套全国高等学校养

老服务管理专业规划教材，推出第五轮全国中医

药高职高专教育规划教材，打造“医典重光——珍

版海外中医古籍善本丛书”及数字资源库和《王永

炎中医药学科论》《陈可冀院士学术讲演实录》《本

草光阴——2025中医药文化日历》等教材、学术精

品和数字出版物近200种，新书重印书比1:2。

成立时间：2000年前后，2023

年合并

成员：26人

业绩：2024年度出书174种，近

30种图书获得省部级优秀成果奖，

发行码洋达1.08亿。

广东人民出版社·万有引力工作室
以精品内容沟通学术与大众

万有引力工作室隶属于广东人民出版社

大众出版分社，于2020 年1月正式运营，秉持

“关怀现实，沟通学术与大众”的理念，聚焦历

史、社科、哲学等领域，致力于为读者提供有

思想深度、人文关怀且阅读友好的社科作

品。书系既有对人类历史重大事件的独到解

读，也传递未被讲述的新故事；既关注主流热

点，也挖掘边缘却意义重大的议题。

社科图书，尤其是小众严肃的社科读物，总

体而言是一个销量小、读者群体基数有限的赛

道，难以保证可观的经济效益。万有引力团队

以内容为核心，通过建立品牌、打磨文本、提升

纸质图书阅读体验、精细化营销等方式，不断出

品思想性强且文本阅读友好的图书，受到越来

越多读者喜爱和认可。在这一理念的引导下，

团队出版了《制造消费者》《无处安放的同情》《切

尔诺贝利》等畅销社科书，也将《蚂蚁社会》《小天

命》等小众、艰涩的学术书成功推向大众读者。

2022年，团队因在“沟通学术与大众”方面的努

力，荣获《新京报书评周刊》年度致敬图书品牌。

万有引力聚焦世界史、中国史及其他人

文社科公共议题等热度稳定、不易因时因地

而变的话题，形成了产品线定位准确、结构清

晰，可互补支撑、可协同作战的产品矩阵。目

前，工作室已积累200多种选题，2025年计划

出版新书60种。

2024年，工作室出版的《文学之冬：1933

年，希特勒统治下的艺术家》，讲述1933年2

月，希特勒上台后的30多天里，德国文艺界

人士的命运，再现了那个极权统治下的历史

瞬间，清晰地描绘人在面对时代巨变时的困

惑和无力，是一部非常独特且新颖的第三帝

国史、德国文学史。

《文学之冬》是非常典型的万有引力风格

作品，聚焦人文历史领域，在第三帝国史这样

一个热门领域中，发掘出了一个重要但鲜少被

人讲述的故事。作者是德国著名文学评论家，

赋予该书严谨的学术气质，还以出色的史料驾

驭能力和独特的写作方式，为读者描绘了一幅

流亡作家群像，有较高可读性，很好地平衡了

专业和通俗性，是万有引力一直致力出版的能

够“沟通学术与大众”优秀作品。

策划方面，作为一部引进版图书，书中提

到的人物和事件，很多国内读者并不熟悉，存

在一定的本土化改造难度。但编辑团队没有

囿于内容本身，而是将话题从20世纪30年代

的灾难，延伸到人类无数次历史剧变中的个体

命运上来，挖掘出文本和事件背后的核心问

题，以书中人物的境遇，共情时代浪潮下，如你

我这样普通人的生活。这一产品价值的挖掘，

在众多名家和读者的评论中得到了印证。

凭借独特的题材、丰富的细节、富有创意

的写作手法，以及能让任何一个时代的读者深

深共情的人物命运，《文学之冬》获得了不俗的

口碑。上市初期便获得《新周刊》刀锋图书奖

年度好书，连续12周上榜豆瓣历史文化图书

一周热门榜、并获得2024年豆瓣年度图书（历

史·文化）；荣获2024年三联行读图书奖，入选

探照灯书评人好书榜2024年度十大人文社科

翻译佳作书单、2024独立书店阅读榜单，入围

新世相出版奖短名单；入选经济人读书会

2024年度书单以及多家国内重要媒体的月、

季度榜单；还收获了梁文道、罗新、梁鸿、范晔、

赵冬梅等多位学者、作家和媒体人的推荐。

成立时间：2020年

成员：12人

业绩：2024全年出版学术、历史、社科类

图书30种。其中“浦洛基作品集”及《文学之

冬》《奔腾不息》《江南困局》《基辅罗斯》等书

实现3次以上加印，新书重印率超50%。

榜样团队中国
发现思想 传播智慧
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