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上海童书展将有哪些“热门”书？
■中国出版传媒商报记者 张聪聪 采写/整理

2024中国上海国际童书展来临，少儿出版机构将带去哪些“看家书”或重磅新品，哪些产品有望成为书展“热门”产品？

参展阵容及创意 今年，二十一

世纪出版社集团邀请孙家裕、彭学

军、杨鹏、彭懿等10余位嘉宾开展22

场图书活动。在 3E06 独立展位，特

别设置“大中华寻宝记神兽潮玩节”

主题馆，将开展有奖集章打卡、大中

华寻宝记主题游戏等活动。

“热门”书预测：“大中华寻宝系列”

“大中华寻宝系列”一定是书展上备受瞩

目的“热门”书之一，由该系列图书衍生的“大

中华寻宝记”IP文创产品也将在童书展集中

亮相。京鼎动漫打造、二十一世纪社出版的

“大中华寻宝系列”现已形成包括10大产品

板块，70多个图书品种、100余款文创的产品

矩阵，单本书印量最高超300万册，成为年销

千万册、年发货码洋过亿元的超级畅销图书

IP。今年8月，该系列首印100万册的新书

《吉林寻宝记》出版，在上海书展和南国书香

节一上架就售罄，“大中华寻宝记”阅读分享

会和作家签售会也深受读者欢迎，带

来可观的销售转化和品牌曝光。

“大中华寻宝记 神兽潮玩节”主题

馆为专业观众和大众读者打造一个融入

IP元素、阅读服务和互动游戏的主题空

间，集中展示“大中华寻宝记”IP产品和

神兽形象，让观众能够深入了解IP，获

得丰富有趣的参展体验。

营销策划 二十一世纪社特别邀请漫

画家、“大中华寻宝系列”之父孙家裕来到

童书展，在11月16日开展“与‘宁’相约，快

乐至‘吉’——《大中华寻宝记》作者见面

会”，孙家裕将分享创作故事，并剧透“大中

华寻宝记”新书进展。另外，活动还将发布

“顶呱呱”游学营的寒假旅程。

此外，还有3场针对“大中华寻宝系列”

不同产品板块的主题营销活动，编辑将分

享系列图书精彩内容，通过知识竞赛、有奖

问答等与读者积极互动。

二十一世纪出版社集团
主题馆+互动游戏，“大中华寻宝系列”继续引爆

■二十一世纪出版社相关负责人

2024年进入尾声，产品打

造和销售拓展冲刺期，如何发力？

朱雁峰：这几年销售渠道日

益多元，每个渠道都有其优势。

天地社是一家综合性出版社，产

品类型丰富，我们会对每类产品

尽可能地精细化运作，一书一

策，分析不同产品线更适合以哪

类渠道为主要发力点。

例如，我们和新华翰墨联合

策划的年度重点书——郭德纲

《活得明白》即将上市。作者影

响力大，考虑到市场上其在销作

品较多，全面铺开销售渠道会分

流，难以做出爆款效应。我们选

择先在短视频平台推广，热度起

来后再全渠道放开。

少儿类重点品，比如《口袋

里的超级坦克》《小品一家人》

等，读者受众主要是小学生，小

学生自己买书的场景是学校附

近的校边店，我们就重点抓校

边店的铺货和陈列、促销，也会

通过作家进校园、阅读分享活

动等扩大影响力。而家长们给

孩子买书主要在平台电商，这

类 IP 项目在平台电商有搜索

词，我们也很看重平台电商的

推广。因此，这类少儿产品我

们采取“平台电商+实体店”为

主的推广策略。

2024 年进入尾声，我们仍

然采取稳扎稳打的方式，站在每

本书都效益最大化的角度进行

渠道匹配。每本书的出版上市

都来之不易，背后是众人的辛苦

工作，我们不会急功近利，为了

所谓冲刺而做伤害到作品应有

的长久表现的促销手段。当然，

“双11”和即将到来的“双12”、年

货节等时间节点，我们也相继开

展主题营销活动，给读者提供福

利产品，提升销量。

向丽萍：海豚传媒以25年

积累的国际优质童书资源为依

托，率先推出行业内首款阅读

机等智能硬件产品，以“内容+

技术+硬件终端”的形式赋能

儿童智慧阅读与学习。

营 销 拓 展 上 ，我 们 围 绕

“人、货、场”的重构，从生产者

主导到消费者主导，从商品到

服务全方位体验式消费的过

程，从线下到“线上线下”、店内

店外融合三方面帮助客户找到

新的行之有效的营销之道。

线下主要是会销和豚小蒙

儿童智慧阅读项目说明会，助力

客户构建智慧阅读的应用场景，

提供数智时代下的儿童阅读新

路径。线上主要是直播和伴学

营，聚焦当下孩子学习成长所

需问题，策划丰富多样的伴学

内容，引领家长提升科学育儿

理念，让更多孩子养成良好的

阅读习惯。

目前我们在湖南、江苏、山

东、河南、江西等地成功打造多

个样板项目，且正在快速复制

和裂变中，欢迎更多有志于儿

童教育的伙伴和我们一起开创

儿童智慧阅读新篇章。

朱丽君：渠道拓展方面，上

少社发行团队重点依托“十万

个为什么”“上下五千年”“三

毛”等品牌优势，根据线上线下

的不同需求来规划产品线，包

括定制、买书配有声书配课件、

图书与文创的捆绑销售等多种

形式来拓展销售渠道。

年底在“双11”“双12”大促

期间，针对垂直电商、平台电商、

短视频电商各自不同的粉丝特

性来匹配营销资源，鼓励平台拼

服务、拼营销、拼私域，而不是拼

价格。

● 关 注

参展阵容及创意 今年，接力社将

携千余种精品图书亮相，还将邀请艾

曼纽尔·玛丽、宝拉、彭懿、阿甲、雷欧

幻像、聂峻、田宇、吴淼、段张取艺等20

余位儿童文学作家、画家、出版人、阅

读推广人莅临现场，开展10余场活动。

“热门”书预测：《右脚那只球鞋逃

走了》

继《老奶奶捡到了十二只小老虎猫》之

后，童书创作黄金组合彭懿、田宇带来全新图

像故事书“呜里哇啦叔叔”系列第二册《右脚

那只球鞋逃走了》。该书故事荒诞、幽默又充

满人生的隐喻，图画松弛、夸张，同时充满丰

富的细节和彩蛋，出走的背后，是渴望

被看见、被理解的心。

营销策划“娃娃龙原创图画书系

列”是接力社自2012年开始策划的原创

图画书品牌，已出版94种图书，发行287

万册，发货码洋1.31亿。“彭懿图画书系

列”是“娃娃龙原创图画书系列”的重要

组成部分，其中24种由彭懿创作，累计

发货册数超过100万册。11月16日，“幽默的

智慧——彭懿图画书系列分享会”将在童书展

H1馆舞台区举办，分享会前，还将在接力社展

位活动区举办“彭懿图画书系列”粉丝签售会，

彭懿和田宇将携新书与读者见面。

接力出版社
童书创作黄金组合彭懿、田宇新书亮相

■金 子（接力出版社营销主理）

参展阵容及创意 今年，天地社

精选300余种优质童书参展。借鉴往

年参展经验，天地社将更加注重少儿

优质IP项目的展示与销售，采用更加

开放的展陈设计，营造浓厚书香氛

围。为增强读者的参与感和体验感，

天地社的展区将举办一系列丰富多

彩的互动活动，如“汪汪队儿童安全

救援知识大比拼”“王蓝莓校园解压大作战”

“大数据图解大唐诗人”等。

“热门”书预测：《大唐诗人信息图》

《大唐诗人信息图》今年6月一上市就

受到热烈追捧，3月4刷，一跃成为一匹销售

黑马。该书形式新颖、视角独到，其创意和

文本的独特性在图书市场中显得十分稀

缺。因此，吸引了渠道及市场的关注，比如

在“王芳好书节”上做新书首发，首发当天

就销售了6000余册，随后该书的定制版成

了王芳直播间的“长销品”。随后，天

地社的营销小伙伴也联系众多新媒

体达人、大 V，在抖音、小红书、B 站

掀起一波又一波的营销推广，接续有

力的营销节奏让这本书的销售更具

生命力。

营销策划 小品一家人”系列是

成都原创动漫IP，天地社近期推出其

系列新作《小品一家人爆笑漫画之神龙再

现》，正是基于对市场需求的精准把握和对

优质内容的深耕打磨。11月16日在H1馆

舞台区，将举办别开生面的“小品一家人”

小学霸大闯关主题活动。活动分为“找不

同大闯关”“脑筋急转弯大闯关”“错别字大

闯关”“成语大闯关”四个关卡。每个关卡8

道题，只要参与闯关的选手均可获得一份

“小品一家人”周边礼品。“小品一家人”的

主创人员，将为小朋友讲述背后故事。

天地出版社
主推少儿优质IP

■朱雁峰（天地出版社社长助理兼营销管理中心总经理）

参展阵容及创意 海豚传媒一

直是多元业务融合发展，本次书展四

大产品阵容齐上阵，包括海豚优质童

书，智能硬件产品——豚小蒙双语阅

读机、点读笔、熏听机、故事机、听力

宝，豚小蒙玩具，还有豚小蒙APP。

会上我们有个创意陈列：在展台

大门位置布置一整面卡墙，将豚小蒙SVIP

体验卡粘贴其上，读者跨入展位大门打卡

即可免费获得一张体验卡,该创意将“通往

知识的大门”具象化呈现，让大家能感受这

个全球教育资源集成的阅读APP。

另一个创意是在展会上搭建一个豚小

蒙儿童智慧阅读体验馆。该项目目前正在

全国范围推广，是我们重塑人、货、场营销模

式的一个样板。以海豚多品类、多场景、多

模态的智慧阅读产品生态，打造数字时代下

的儿童智慧阅读空间，赋能经销商从传统书

业向儿童智慧阅读新路径转型。

“热门”书预测：《中国山河游·全

景视觉大发现》

该书上市虽然才2个月，但日销

可达300+册。这套书中甄选全中国

28大美丽地域，展现唯美四季变幻，

足不出户就可探索感受祖国的自然

之美与文化之韵。这套书还有三大亮点：

契合当下的“文旅热”，小朋友借助图书做

旅行攻略；藏匿400+视觉挑战和150+科普

知识点，激发孩子敏锐洞察力，培养专注

力；可点读，配套音源丰富。

营销策划 今年童书展，我们围绕《牛津

英语小飞鼠》《培生启明星英语分级阅读》两套

重磅英语读物策划了新书发布会，邀请牛津大

学出版社、培生集团和英语教育专家、KOL

等，共同探讨新教材下的英语学习突围，以及

更适合中国孩子的英语启蒙解决方案。

海豚传媒
多元融合，创意赋能

■向丽萍（海豚传媒股份有限公司市场总监）

“热门”书预测：《极地穿梭》

本届童书展，苏少社最新推出黄蓓

佳全新原创科幻小说《极地穿梭》，将当

下儿童生活与AI科技巧妙结合，作家

通过巧妙的设定，在充分书写儿童现实

生活的基础上，开创性地加载了一个奇

幻的世界，让作品形成一种“当下—远

方”的巧妙对应。接下来的寒假研学活

动中，我们将积极与机构联系，争取跨界合作，

还将举办首发式和试读分享活动。此外，苏少

社还重点推出原创儿童科普绘本“文化中国·神

兽的秘密”系列。

营销策划 中国少儿原创科幻系列小说“恐

龙人”，巧妙融入量子技术、合成生物学、人工智能等

元素，构建起神秘独特的恐龙人世界。本届

童书展，创意写作教授将与“恐龙人”系列作

者麦然，探讨中华优秀传统文化对少儿科幻

创作的滋养与激发。同时，将举办智利出版

社的版权输出和舞台剧改编的签约仪式。

引进版“音乐启蒙绘本”系列共 5

册，让绘画与故事变成看得见的“音

乐”，给孩子“听”懂图画、“看”懂音乐

的艺术启蒙。思路文化CEO、中意出版文化

协会副主席王韶华将分享意大利音乐绘本的

创作故事，全国阿卡贝拉推广工作坊讲师、上

海音乐家协会会员朵拉老师将带领小朋友读

“音乐启蒙绘本”、玩音乐，用音乐的方式来读

书，创作属于自己的绘本主题歌。

江苏凤凰少年儿童出版社
关注AI科技与儿童生活的连接

■江苏凤凰少年儿童出版社相关负责人

参展阵容及创意 上少社以经

典品牌365夜系列为主题，展位设计

到营销活动、文创产品都围绕这一主

题展开。《365夜故事》是上少社的超

级畅销书，总销量超700万册。秦文

君、戴萦袅、张慰军、杨筱艳等多位名

家将亮相童书展，带来 15 场图书分

享及签售活动。

由长篇童话《夜明桥上的小石狮》改

编的儿童舞台剧《嗨！小石狮》近期在马

兰花剧场连演 8 场，场场爆满，图书持续

热销中。原著作者杨紫汐将在童书展和

大家分享创作心得。上少社文创品牌

“小园地”将亮相书展，带来第一批文创

产品。

本次书展，上少社还为大家带来创意

写作大师课，带领小记者们穿越时

空，通达古今，共同探索创意写作背

后的无限奥秘。

“热门”书预测：《365夜故事》

《365夜故事》是上少社经典IP，

今年“365夜”系列全新改版和升级，

包括《365夜故事》《365夜儿歌》《365

夜谜语》。这套适合3~8岁儿童亲子阅读的

故事集，从古今中外的世界文学名篇中精

选适宜当代孩子阅读的内容，还精选了老

舍、圣野、陈伯吹、任大霖、金波、张之路等

名家的经典作品。

营销策划 儿童文学作家周锐、郑春华

将亲临现场为《365 夜故事》新书发布助

阵。“上少小记者”将朗诵书中的儿歌和故

事。读者现场还能买到主题文创产品。

少年儿童出版社
让经典IP焕发新活力

■朱丽君（少年儿童出版社营销部副主任）

“热门”书预测：“初心文丛”

“初心文丛”是明天社2024年

重点打造的经典原创儿童文学系列

图书。该系列选取中国原创儿童文

学领域中最具影响力、号召力和创

造力的老中青三代作家最初开始文

学创作时的作品，成规模、成系列地

推出；所选作品创作的时间跨度从上世纪八九

十年代直至新世纪儿童文学的黄金 10 年期

间，力求为读者呈现出中国原创儿童文学事业

生生不息的力量，立体再现改革开放40多年

来中国原创儿童文学承前启后、弦歌不断、薪

火相传的发展历程。

目前，“初心文丛”已出版张之

路《丢失的影子》、黄蓓佳《小戏

迷》、沈石溪《母狼白莎》、常新港

《鱼一样生活》等12部作品。“最初

的文学理想、心中的童年光芒”是

我们为这套书提炼的宣传语，这套

书收入多位作家的“初心之作”，既承载作者

对儿童文学创作的最初的质朴理解，也体现

着他们对童年生命的真诚尊重。“初心文丛”

是一个开放书系，也是一次一路芬芳的文学

之旅。

明天出版社
汇聚多位作家的“初心之作”

■孟丽丽（明天出版社少儿文学图书出版中心主任）

参展阵容及创意 今年上海国际

童书展，乐乐趣将参与“童游寻宝集”

打卡活动、插画师生存角大师分享课

等，也将带来《小猪佩奇自然拼读分

级绘本》《米吴科学漫画》《莉莉兰的

小虫虫》《橡树林的故事》《侃侃闪闪

的科学大冒险》等新书，举办 12 场新

书发布会及故事分享会等活动。我

们还有幸邀请乐乐趣绘本立体书《我的情绪

小怪兽》作者安娜·耶纳斯，到中国与读者

们见面。

“热门”书预测：《米吴科学漫画》

《米吴科学漫画》自上市以来受到了很

多小读者的好评，出版1年半以来，前

16册销量已经突破400万册。这套追

剧式的系列科普漫画图书，创作团队

用精彩的冒险、推理故事包裹课本中

的科学知识，知识点紧贴《义务教育科

学课程标准》，很好地链接了课堂内外

的科学教育，启蒙物理、化学、生物、地

理等学科。

营销策划 在童书展主舞台区，以《米吴科

学漫画》为核心，乐乐趣将举办“AI时代如何提

升孩子的科学素养——米吴科学论坛暨米吴新

书发布会”。多位嘉宾将就相关议题结合自身

阅历，畅谈新时代科学教育的新特点和新方向。

乐乐趣
关注新时代科学教育之新

■郭小平（乐乐趣品牌部总监）

参展阵容及创意 本届童书展，

小猛犸精选200多个新品重点品展示。

“热门”书预测：“DK儿童数学分级

阅读”

“DK儿童数学分级阅读”是DK

首套进入中国市场的儿童数学分级产

品。全套6个系列对标国内小学全阶

段的数学学习内容，具体分系列涵盖

不同年龄段数学知识点。多种解决数学问题的

实际方法，能够让孩子们对数学概念和原理有

全面和适应性理解，使得孩子们更容易将知识

应用于不同的场景，而不依赖记忆或死记硬背。

营销策划 围绕“DK 儿童数学分级阅

读”，我们专门建立了小猛犸童书分

级阅读抖音直播间，进行重点推广。

小猛犸分级阅读直播间的组建参考

了专业的渠道平台，目前直播团队有

1~2个专业主播、1个助播和1个选品

人员。在直播间的组建上，电子社始

终坚信“用专业的人做专业的事”，除

了聘请专业的主播和助播人员之外，

在选品方面，则由“DK儿童数学分级阅读”的

营销编辑、策划编辑和美术编辑共同参与其

中，团队还有专门的辅助人员进行流量监测

等工作。现在小猛犸分级阅读直播间日均销

售码洋1万元，最高日销售码洋可达10万元。

小猛犸童书
自建直播间助力重点品推广
■温 婷（电子工业出版社少儿出版分社社长）


