
中国出版传媒商报讯 11月1日，青

少年阅读（重庆）峰会暨五洲书店揭幕活

动在重庆九龙坡举行。据悉，五洲书店是

重庆五洲世纪文化产业投资集团打造的

文旅商融合综合体项目。该书店整体设

计方案由东京茑屋书店主创团队亲自操

刀，开拓性打造 3300 平方米全新空间场

域。书店功能规划包含阅读空间、阅读提

案、选书推荐、文创礼品订制、精品推荐、

事务办公用品、学习周边文具、亲子共读、

精选绘本、桌游体验等。书店以人文、艺

术、时尚、数字为核心理念，构建当代知性

生活典范，致力于为多元化城市文化生活

空间的创建带来新可能。书店相关负责

人表示，下一步将把每名店员培养成策展

人，可在书店不定期策划开展相关分享活

动，以及运营细分化读书社群，推动重庆

全民阅读。 （尧 雯）

五洲书店揭幕 致力打造重庆文化新地标
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童书市场新的可能性在哪？
2024 年，少儿出版领域正经历着前

所未有的挑战，被业内人士称为“凛冬”。

北京开卷数据显示，2024年前三季度图

书零售市场整体依然呈现负增长，码洋同

比下降0.68%。尽管如此，少儿图书依然

占 据 市 场 码 洋 比 重 的 最 大 份 额 ，达

27.87%。特别是在短视频电商渠道中，教

辅类图书的码洋比重同比增加最多，而少

儿类图书市场规模进一步收缩。不难看

到，伴随近年童书板块下滑的是渠道的不

断分化。市场的急速变化，要求少儿出版

机构的响应速度越来越快。

出版商的渠道布局和触达不断拓展，

产品迭代密切对接读者需求成为上游出

版机构“积极适应”的课题之一。即便如

此，童书市场存在的“市场‘马太效应’增

强，新品失败率上升”“推爆品难度大幅增

加”“爆品标准大幅降低”和“传统常销品

种销量难以维持”等表现，让曾经在童书

领域深耕多年的出版人、策划人普遍感觉

“压力山大”：做童书还是个好生意吗？未

来童书市场的走向如何？到底哪些路径

真实可行？借2024中国上海国际童书展

召开之机，本报记者抛出若干话题，如“从

业者需要从哪些方面去探索，守住价值内

容”“用什么样的新形式、新机制去迎接未

来市场”“在哪些领域作进一步的沉淀革

新？”请明天出版社、青豆书坊、广西师范

大学出版社、三环出版社、二十一世纪出

版社、少年儿童出版社等代表性少儿出版

机构相关业务负责人一一作答，以期为行

业从业者的前行之路，提供些许参考。

可能性一：出版机构积极构建自循

环销售渠道。

少儿出版机构正在逐步由传统的经

销模式，向传统经销与新零售直销双模

式经营转型。这意味着一直走在市场前

沿的童书出版机构需要积极建立自己的

新媒体自营账号与店铺，打造私域流量，

并形成销售闭环，助力出版商更好地控

制产品定价和营销策略，收集第一手的

市场反馈，优化产品和服务。

可能性二：重新梳理面向读者“讲

述”产品的逻辑。

新媒体时代，商业逻辑已经从“用户

找书”转变为“书找用户”。少儿出版机

构需要适应这一变化，利用算法逻辑和

新媒体渠道重塑流量入口，更有效地将

童书推向目标读者。比如，当下对指向

性明确产品的需求增加，如生活习惯、心

理健康、安全教育等，出版机构就需要根

据儿童生理、心理特点及阅读需求进行

精准定位，且基于渠道细分推广不同产

品，深入了解渠道特点并定制产品。更

为重要的是，学会面向不同渠道，包括自

有渠道平台，梳理契合读者真实需求的

卖点，将优质的产品借由新的讲述方式

传递出去，提高童书的转化率。

可能性三：基于纸质图书，沉淀出多

模态阅读服务体系。

未来，多元化的产品形态以及更加

细分的童书品类和市场将是行业发展的

主流趋势。少儿出版市场基于童书内容

沉淀，提供互动式的童书出版、个性化推

荐、教育性内容、启发性阅读材料等。精

细化、人群定制化的出版将成为行业常

态。跨行业的融合出版概念也将是未来

行业生态的主流趋势之一。

可能性四：基于优质原创IP，长线运

营多元产品。

少儿出版市场的未来潜力在于原创

版权的优质和深度开发。这包括与优秀

作家紧密合作，挖掘精品原创IP，并通过

多媒介形式推广，增强品牌影响力。通

过长线运营自有IP，出版机构才有可能

打造出更具市场影响力的文化品牌。

此外，出版人应时刻保持对新技术、

新事物的热情与关注，积极探索新技术

赋能产业升级以及流程效率的提升。

（内容详见本期第7版）

■中国出版传媒商报记者 孙 珏关键词 少儿出版 渠道布局 IP运营

中国出版传媒商报讯 11月4日，由

中国音像与数字出版协会主办，游戏出

版工作委员会、数字 IP 应用工作委员

会、伽马数据承办，现代快报特邀支持的

“2024 年度游戏 IP 生态大会”主题会议

举办。

会上，伽马数据发布了《2024中国游

戏产业IP发展报告》，报告对中国文娱市

场IP现状作出梳理，并重点对中国游戏

市场IP市场规模、发展前景、价值提升及

企业布局等方面进行分析。其中，用户

调研结果显示，超90%的受访用户近一年

中使用过IP相关产品，68%的用户愿为游

戏IP产品付费。2024年1~9月，主要文

娱领域流水TOP10产品中，TOP10游戏

产品占据超七成份额，变现能力显著高

于其他领域。2024年1~9月，中国游戏IP

市场实际销售收入达1960.6亿元，预计

全年收入高于上年水平。这部分市场规

模主要由两部分因素支撑，一是中国原

创游戏 IP 的市场价值被企业重视并挖

掘；二是头部“老牌”IP在国内市场的价

值体现。而在一系列 IP 与产品的合力

下，IP产品已经成为游戏市场的核心构

成。2024年1~9月，中国游戏IP市场实

际销售收入中，82%由IP产品贡献。2024

年1~9月，中国原创游戏IP的游戏市场规

模达 945.8 亿元，占国内整体游戏市场

48.2%的份额。头部产品中均有50%及以

上布局“线下活动”“实体联名”“衍生品”

“音乐”4种IP运营形式。二次元IP交易

借力衍生品，出海或成衍生品新方向。

（聂慧超）

《2024年中国游戏产业IP发展报告》发布
68%用户愿为游戏IP产品付费
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书名
《中共中央关于进一步全面深化改革、推进中国式现代化的决定》辅导读本
党的二十届三中全会《决定》学习辅导百问
我的阿勒泰
我与地坛 （纪念版）
中共中央关于进一步全面深化改革、推进中国式现代化的决定
你当像鸟飞往你的山
病隙碎笔 （纪念版）
等一切风平浪静
我从未如此眷恋人间
一间只属于自己的房间

版别
人民出版社

党建读物出版社 学习出版社
花城出版社

人民文学出版社
人民出版社

南海出版公司
湖南文艺出版社
湖南文艺出版社

读者出版社
天津人民出版社

出版时间
2024年7月
2024年7月
2021年8月
2011年1月
2024年7月
2019年11月
2021年10月
2024年6月
2022年2月
2019年10月

定价（元）
26.00
22.00
45.00
29.00
5.00
59.00
48.00
52.00
49.80
39.80

2024年10月下半月全品类图书销售总榜

基于“国家出版发行信息公共服务平台”图书销售榜
（2024年10月下半月）

榜单快评 本期榜单彰显了文学大奖揭晓对文学图书热销的拉动：10 月 10 日，国际文

学最高奖——2024 年诺贝尔文学奖揭晓，韩国女作家韩江斩获这一世界文学最高殊荣。

在中国文学图书市场声名本不十分显赫的韩江作品，一时间呈热销态势，多部译著入围文

艺热销头部品，引发文学图书销售新热象——韩江的 5 部中译作品晋入 10 月下半月文艺

图书市场热销 TOP70，2 部作品在 TOP20 中占据席位。其中，四川文艺出版社推出的韩江

2018 年入围国际布克奖短名单的《白》，列文艺热销书第 9 位，并跻身全品类图书热销

TOP20，占得第 12 位；九州出版社推出的《把晚餐放进抽屉》，列文艺热销书第 20 位。同

为四川文艺出版社的《植物妻子》，同为九州出版社的《不做告别》和《失语者》，分别列文

艺热销书第55位、第64位和第70位。

排序
1
2
3
4
5
6
7
8
9
10

书名
《中共中央关于进一步全面深化改革、推进中国式现代化的决定》辅导读本
党的二十届三中全会《决定》学习辅导百问
中共中央关于进一步全面深化改革、推进中国式现代化的决定
中国特色社会主义
中国共产党章程 （64开 口袋本）
中国共产党纪律处分条例 （含简明问答）
中国共产党纪律处分条例
论教育 （普及本）
习近平新时代中国特色社会主义思想学习纲要 （2023年版）
中国共产党纪律处分条例

版别
人民出版社

党建读物出版社 学习出版社
人民出版社

高等教育出版社
人民出版社

中国法治出版社
人民出版社

中央文献出版社
人民出版社 学习出版社

中国方正出版社

出版时间
2024年7月
2024年7月
2024年7月
2023年8月
2022年10月
2024年1月
2024年1月
2024年9月
2023年4月
2023年12月

定价（元）
26.00
22.00
5.00
14.35
4.00
8.00
8.00
36.00
16.00
8.00

2024年10月下半月社会科学类图书销售排行榜

（下转第2版）
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中国出版传媒商

报讯 11月7日，国家主

席习近平向首届世界

古典学大会致贺信。

习近平指出，古典

文明群星璀璨，不断滋

养和启迪后世。两千多

年前，中国和希腊两大

文明在亚欧大陆两端交

相辉映，为人类文明演

进作出了奠基性贡献。

中希共同举办首届世界

古典学大会，在雅典设

立中国古典文明研究

院，为中希两国和世界

各国搭建了文明交流互

鉴的新平台。

习近平强调，中国

积极致力于推动文明

传承发展，加强国际人

文交流，促进全球文明

对话，注重从不同文明

中 寻 求 智 慧、汲 取 营

养，愿同各方一道，践

行全球文明倡议，携手

解决人类共同面临的

各种挑战，共同推动人

类文明发展进步。希望各位专家学者担负起古

典学研究的使命，为促进文明传承发展、推动文

明交流互鉴作出更大贡献。

首届世界古典学大会当日在北京开幕，主

题为“古典文明与现代世界”，由中国社会科学

院、中国教育部、中国文化和旅游部、希腊文化

部、希腊雅典科学院共同主办。 （欣 闻）
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中国出版传媒商报讯 近日，为

贯彻党的二十大关于深化全民阅读

活动的重要部署，保障老年人基本

阅读权益，满足老年人日益增长的

阅读需求，民政部、全国老龄办、中

宣部、中央网信办、教育部、农业农

村部、文化和旅游部、退役军人事务

部、广电总局、全国总工会、共青团

中央、全国妇联、中国残联、中国老

龄协会等 14 部门联合印发了《关于

推进老年阅读工作的指导意见》（以

下简称《意见》）。

《意见》提出，要以习近平新时代

中国特色社会主义思想为指导，深入

学习贯彻党的二十大精神，引导广大

老年人爱读书、读好书、善读书，丰富

老年人精神文化生活。力争到 2027

年，优质老年读物的供给能力显著增

强，纸质读物、数字终端的适老化水

平有效提高，老年阅读服务体系基本

完善，老年阅读友好氛围更加浓厚。

《意见》明确，要坚持为老服务，

充分保证老年人平等、充分、便捷享

受阅读的权利，进一步完善无障碍

阅读环境建设；要坚持城乡均衡，统

筹推进城乡老年阅读服务均衡发

展，加快推进农村、城市公共文化服

务资源整合和互联互通；要坚持政

府主导，实现多元参与，注重激发各类社会主

体参与老年阅读推广的积极性，充分发挥各

方资源优势。

《意见》围绕丰富读书活动、培树读书品

牌、扩大老年读物供给、加强数字资源建设、优

化老年阅读环境、加强老年阅读辅助人才培

养、推进老年阅读标准化建设、鼓励老年人学

有所用等八个方面提出系统性政策措施。具

体包括在每年全民阅读大会、全民终身学习

周、“敬老月”、重要传统节日节庆期间组织开

展全国性老年阅读推广活动；新闻出版主管部

门加大对老年读物支持力度，鼓励图书、报纸、

期刊等出版单位，按照老年人需求分层分类优

化出版结构，增加老年读物优秀选题策划和老

年主题出版；依托国家智慧教育读书平台和全

国老年教育公共服务平台等各类数字阅读平

台，加大优质老年读物的资源整合；按照有关

标准和要求做好场地无障碍环境建设和改造；

建立老年阅读辅助人才阶梯培育制度；建立健

全老年阅读相关标准等。 （欣 闻）
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