
102022年9月2日 星期五 第2849期

本版编辑：聂慧超
E-mail：1014467756@qq.com

排版：姚志英

“江城”武汉讲述湿地故事
中国出版传媒商报讯 人类与湿地的共生关系由来已久，而湿地与湖

北武汉的历史渊源更是可以追溯到先秦时期。在城市建设和生态布局过程

中，作为即将召开的《湿地公约》第十四届缔约方大会的举办方，武汉市在湿

地保护方面做出一系列开创之举。

近日，湖北科学技术出版社出版的《寻梦守泽，“湿”意江城——武汉湿

地保护纪实》选取了18个纪实报道，从立法解决“人鸟矛盾”到修路时为湿

地让道，通过一系列富有温度的真实案例呈现武汉市在湿地保护工作中的

创新做法、独特探索和典型故事，展示了武汉市在贯彻习近平生态文明思

想，扛起生态环境保护职责，践行绿色发展理念过程中所付出的努力和获得

的成果。 （伊 尹）

《寻梦守泽，“湿”意江城——武汉湿地保护纪实》武汉市园林和林业局、

长江日报编辑部编著/湖北科学技术出版社2022年8月版/68.00元

教育出版投资趋向产业深耕

“双减”政策下，传统 K12 教辅市场需求大幅

萎缩，国家教育考试改革、招生制度改革、教材版

本变化等调整对教辅图书产生较大影响，教材教

辅布局与资本投入发生明显变化。除了优化教材

教辅等传统出版的内容与结构外，上市书企继续

深耕教育产业，并开始在学前教育、职业教育等不

同阶段教育方面布局加码。

部分上市书企主营业收入增加主要得益于报

告期内教辅图书发行量进一步扩大，另有部分循

环教材提高了征订比例，增加了发行量，如山东出

版、龙版传媒。南方传媒因学生人数增长、版本改

版、免费教材转为单一来源采购模式、市场教材教

辅业务增长等带来教材教辅收入增长。也有部分

上市书企受“双减”和疫情影响较大，如中国科传

旗下龙门书局的义务教育阶段教辅业务遭受冲

击，致使中国科传营业收入同比减少6.72%。新华

文轩教材教辅出版业务毛利率下降主要受纸张成

本上涨的影响。

“双减”政策对教育出版和教育服务也提出了

新要求，从上半年财报来看，拥有教材教辅出版板

块的上市书企持续调整优化教育产品结构，培育

精品教辅品牌。经国家三科统编教材全替换后，

凤凰传媒仍拥有 18 套中小学课标教材，报告期

内，凤凰传媒积极修订各学科评议教辅及助学读

物，加强对阅读类、课后服务类等“双减”政策要求

产品的研发。

高中教育、学前教育、职业教育成为上市书企

的主要进军赛道。新华文轩持续深耕高中教育服

务市场的同时，在职业教育服务和学前教育服务市

场发力，创新探索中小学课后延时服务，报告期内，

该公司教育服务业务实现营收约287万元，较上年

同期增长8.82%。山东出版布局学前教育、中小学

教育、高等教育和继续教育、职业教育等全年龄段

教育内容，不断拓展市场型教辅新品种类，报告期

内新增52个品种（系列）。今年上半年，在上市书

企中，世纪天鸿营收同比增幅最大，达26.84%，报告

期内孵化投资成立了河南普高教育科技有限责任

公司，通过联考业务推动教研能力提升，建立了以

教师培训和升学咨询服务为中心的新高考教育咨

询服务专业团队。果麦文化投资湖南齐育未来教

育科技有限公司，基于互联网视频，链接儿童及其

家庭，为他们提供商品及知识服务。

“智慧教育”是报告期内上市书企最明显且集

中的投入开发板块。2018年，教育新业态迎来集

中迸发，各出版传媒集团通过参与或设立产业基

金、建立合资公司等方式，加强对教育新业态的投

入。如今可以说是对主流市场成熟的需求进行延

续性创新——推动智慧教育平台建设，研发数字

教辅产品，加大数字教材教辅资源供应。

报告期内，浙版传媒实施“电音社”和“青云在

线”双平台运行策略，推进“浙教云数字教材智慧

教育平台”建设，与浙江移动合作打造数字教材、

智慧作业、课后服务、自主学习、VR/AR实验等数

字教育应用场景。皖新传媒中标智慧教育建设运

营项目，自主研发《智慧阅读课程方案》，报告期内

智慧阅读系列产品实现销售收入6320万元，同比

增长203%。中原传媒以出版融合发展（郑州）重

点实验室为核心，集成数字教材应用，搭建完成中

小学数字图书馆、大象课堂融媒教育云等的教育

综合服务体系。中南传媒旗下的天闻数媒以“平

台+数据”为核心，重点建设 ECO 云开放平台、

ECR 教育资源云平台、AI 课堂、AI 评测等产品。

中国科传开发了“中科云教育平台”“信息技术教

学辅助平台”“状元共享课堂平台”“细胞生物学

3D资源库”，服务广大高等院校师生。

“双减”政策的落地也带来了教育服务、研学

旅行等新业务机遇。根据财报可见，内蒙新华借

助智慧教育服务体系建设，推动教师培训与教装

营销有机结合，加快建设自主研学基地，大力开拓

红色研学市场。山东出版在建项目包含沂蒙红色

教育研学综合实践营地、曲阜中华传统文化国际

研学实践教育营地等多个研学基地。

以投资赋能多元产业协同发展

越来越多的上市书企意识到，产融结合、资本

运营是出版业跨越式发展的关键抓手，相较于资本

运营的风险性，加强产业横向整合与纵向延伸，以

产业赋能子公司与新兴业务发展往往对企业发展

更具价值。高新技术、IP全版权运营、游戏、电商平

台和营销发行体系、文化新零售与智慧供应链、纸

业、绿色印刷产业等，被视为有效的业务投资方

向。通过企业投资与扶持，或躬身入局开拓业务，

与主业实现生态互助，培育出新的利润增长点。

初尝数字藏品等元宇宙产业应用。在融合出

版的大叙事背景下，元宇宙、人工智能、虚拟现实

等与文化领域的结合日益紧密，诞生了以“数字藏

品”等为代表的文化消费新领域。报告期内，浙版

传媒聚焦数字技术应用领域，探索数字藏品在出

版领域的应用，打造了全国首批上市的“数字藏

书”。此外，为实施数字出版战略转型，推进投资

兴业战略布局，浙版传媒于去年 11 月出资 1.5 亿

元，参与设立浙江春晓数字出版股权投资基金合

伙企业，基金总规模为1.71亿元。截至今年6月，

该基金已投资唯艺数字、Rokid、瑞云科技、柔灵科

技等一批数字技术、AR/VR相关企业，投资额逾

7000万元。天舟文化对拥有区块链技术多项发明

专利的天河国云完成了增资，增强了在高新技术

领域的布局。掌阅科技强化数据中台建设，统一

了数据基础设施，同时，通过大数据技术和算法体

系，高效精准地将优质内容触达到用户。城市传

媒合资建立的青岛虚拟现实研究院有限公司，继

续加强在科普教育、模拟训练、工业仿真、文化旅

游、城市规划等领域，提供一站式产品定制及软硬

件集成一体化解决方案，为公司业务转型升级打

下基础。中文在线、中信出版加大元宇宙业务投

入，以优质元宇宙内容IP推动元宇宙业务落地，中

文在线还通过AI驱动“复活”3D模型虚拟数字人。

持续加码 IP转化，版权运营进入短视频周

期。根据CNNIC中国互联网络信息中心最新公

布的数据，截至 2022 年 6 月，短视频用户规模达

9.62亿。短视频业务已受到很多上市书企的强烈

关注。城市传媒联合央媒和国内头部视频平台，

聚焦精品中短剧制作，开发数字科普产品，为客户

提供视听产品定制化服务。新经典加大对从事影

视、动漫、网络科技等子公司的投入，加大对IP运

营人员的投入。掌阅科技、中文在线报告期内由

公司 IP 改编或原创的短剧作品在各大剧场热播。

游戏获客进入瓶颈期，“经济溢出效应”仍有强

大吸引力。天舟文化积极探索新兴游戏品类，布局

融合合成玩法的卡牌游戏及泛女性向游戏，关注休

闲对战游戏等高价值赛道。中文传媒旗下的智明

星通继续寻求与国内博物馆合作，促进优秀传统文

化赋能游戏内部生态。时代出版的网络游戏《时尚

幻想》通过国家新闻出版署2022 年国产网络游戏

审批，打开了公司进军网络游戏业务领域的先河。

机构化推进电商业务和供应链建设，自播成

为书企标配。据北京开卷监测数据显示，2022年

上半年，在图书渠道方面，实体店渠道、平台电商、

垂直及其他电商均出现了负增长，而短视频电商

逆势增长（同比增长60%），以短视频电商为代表

的新渠道逐渐兴起，成为增长的主要力量。读者

传媒2022年上半年成立电商项目部，培育电商管

理团队，整合现有电商业务资源，打造特色直播活

动。中原传媒以云书网和百姓文化云平台为基

础，开通新媒体账号373个，并带动48家市县店开

展抖音直播带货。南方传媒与民营企业合资成立

广东新荷传媒有限公司，搭建自有新媒体矩阵，实

现电商业务弯道超车。浙江新华成立大数据中

心，加快以“智慧书城数智化综合服务平台”为核

心的发行渠道转型步伐，浙江新华零售门店系统

服务能力提升项目募集资金使用比例超50%。皖

新传媒供应链管理效益突出，报告期内，通过强化

供应链协作，拓展高附加值物流服务产品，为联

想、海尔等世界 500 强企业提供供应链服务。同

时，深入融合新经济新零售模式，拓展农特产品、

化妆品、快消品供应链采配业务和跨境直采业务

等，发展供应链采销存配运一体化服务。

入局纸业、绿色印刷产业，培育新的经济增长

点。报告期内，读者传媒与关联方共同出资成立甘

肃读者印务有限公司，整合甘肃省内印刷产业资

源，助推公司实现编印发一体化的战略目标。中原

传媒推进中原数字出版产业园、中原数字印刷产业

园两大园区建设，今年上半年，两大产业园已累计

完成投资10.08亿元，预计数字印刷产业园明年达

产。山东出版大力拓展纸张业务，推进静电纸、分

切纸、光伏玻璃衬纸等新业务，维护开发新市场新

客户，稳妥开展木浆业务，确保锁定利润。

战略投资约等于未来的前景和想象力，随着

对资本市场的嗅觉更加敏锐，洞察更为深入，上市

书企逐渐化身为“斜杠青年”，投资实现“多点开

花”。今年上半年，凤凰传媒将网络安全视为稳健

选项，投资网络安全、软件开发服务业务 1000 万

元，中南传媒对中润光伏、新合新生物医药投资共

计6000万元。随着出版融合进一步走深走实，融

合创新会催生更多出版产业新模式、新业态和新

机制，上市书企或将在不同领域的新浪潮中投资

和开拓更丰富的业务。

（上接第1版）
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股票简称

凤凰传媒

中南传媒

皖新传媒

浙版传媒

中文传媒

新华文轩

山东出版

中原传媒

长江传媒

时代出版

南方传媒

中国出版

城市传媒

掌阅科技

中国科传

出版传媒

中信出版

龙版传媒

内蒙新华

新华传媒

中文在线

读者传媒

新经典

天舟文化

读客文化

果麦文化

世纪天鸿

营业收入

70.62

62.55

55.06

53.96

53.13

49.80

48.89

42.33

34.33

34.29

33.64

22.14

12.33

11.85

10.91

10.28

8.48

8.02

7.15

5.29

4.84

4.84

4.46

2.75

2.54

2.17

1.20

营业收入同比增长

14.15

13.40

14.05

8.73

2.81

6.83

4.29

-4.76

20.25

-5.47

4.33

-13.70

3.63

8.31

-6.72

-9.84

-10.90

4.71

0.28

-22.28

-8.54

6.89

-2.43

3.55

6.19

6.79

26.84

净利润

15.05

8.33

6.02

6.79

7.64

7.18

8.62

4.58

5.99

1.40

2.75

1.92

1.97

0.40

1.58

-0.05

0.90

1.02

1.24

0.03

-0.61

0.30

0.82

0.16

0.31

0.16

0.08

净利润同比增长

6.46

9.10

7.81

16.12

-34.89

19.06

6.82

3.82

24.79

-38.99

0.32

-24.96

10.99

-70.32

-27.68

-128.88

-38.05

35.30

16.69

-81.07

-318.54

8.52

-11.78

-64.89

14.20

-28.55

2,205.32

附表：2022年上半年出版发行企业上市公司营业收入、

净利润（单位：亿元、%）

中国出版传媒商报讯 8月22日，北京动漫游

戏产业协会按照北京市文化和旅游局的工作部署和

要求，拟联合数智基金发起设立“北京动漫游戏产业

投资基金”，以国风资源融合德育教育为切入点，把

饱含传统精髓文化的国风打造成国潮，从而发挥对

中国精神文明建设、新时代文明创建、国民教育、文

化出海的引领作用。据悉，“北京动漫游戏产业投资

基金”总规模2亿元，首期募集1亿元，主要投向动漫

游戏项目，并服务于北京动漫游戏产业协会大型活

动，目前已储备多个Pre-IPO优质项目。 （伊尹）

北京动漫游戏产业投资基金2亿元

中国出版传媒商报讯 8月31日，2022北京文

化消费高峰论坛平行论坛“全民阅读下出版精品

化之路”在北京图书大厦举办。该论坛由北京市

委宣传部指导，北京市文化和旅游局、北京市广播

电视局、北京市文物局、北京市文资中心联合主

办，北京广播电视台承办，北京观恒文化发展研究

院协办。出版业内专家代表围绕“全民阅读下出

版精品化之路”主题展开精彩阐述与讨论。

会上，中国新闻出版研究院院长、党委副书

记魏玉山以“新时代出版公共服务体系的建设与

发展”为主题，围绕出版公共服务的定义、基本建

设情况、新发展、进一步完善措施等内容进行深

度分享。

北京印刷学院经济管理学院副院长、教授王

亮以“出版深度融合发展背景下的‘数纸互促’”为

主题，提出新时代出版产业链需要实现内容创作

者、内容所有者、平台运营者、内容消费者等各方

利益的动态均衡。

中译出版社社长兼总编辑乔卫兵以“加强图

书的原创性与精品化，打造具有影响力的出版品

牌”为主题，表示做好精品出版，需研究时代主题，

立足研究和填补出版领域学术、选题、图书和市场

的空白点。

北京中文在线阅读教育科技有限公司副总经

理李腾高围绕“数字阅读助力书香社会建设——

服务全民阅读，从精品阅读到精准运营”进行主题

演讲，介绍了中文在线在全民阅读、数字阅读等方

面的实践经验、典型案例。

论坛圆桌对话环节由《中国出版传媒商报》社

执行董事（社长）、党委书记、总编辑宋强主持，演

讲嘉宾与好书邦文化传播有限公司创始人陶子围

绕“数字时代，纸质图书何去何从？”“数字时代如

何推动纸质图书的消费？”等话题进行深入讨论。

（张馨宇）

北京文化消费高峰论坛平行论坛
“全民阅读下出版精品化之路”举办

●出版动态


