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■中国出版传媒商报记者 焦 翊关键词 剧本杀 实体书店 社群营销

中办国办印发《关于进一步加强非物质文化遗产保护工作的意见》
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●最美书店

中国出版传媒商报讯 8月12日，位于苏州高新区的清华·樊登书

店开业。这是清华大学与樊登书店的首次携手合作，以线上听书学习

和线下活动相结合的方式为读者带来全新体验。

该店充分发挥樊登读书线上知识学习的优势，其视听库拥有300

种存量书籍，涵盖樊登读书成立以来的所有精品内容，每周增加一种

新书。线下活动以翻转式课堂、领读人活动、好书共读沙龙等形式

同步进行。书店会员还可以在这里组织各种主题和形式的活动。书

店不定期邀请名师名家定制主题，并为书友提供分享交流平台。店

内还配有休闲饮品区，为读者带来伴读优品和定制文创。据悉，清

华·樊登书店将继续探索围绕书店建设学生社会实践基地和环保科

普教育基地。 （聂慧超）
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上海试点“一业一证”审批许可

书店业首张综合许可证获批

皖新传媒“馆店融合”模式成功走向省外 P3

死磕内容 现象级爆款的极致追求 P6

“云研学”的行与不行 P10
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北京明确地方和校本教材不得替代国家教材

距开幕距开幕距开幕 还有 天3

●书业潮事

中国出版传媒商报讯 近日，中共中央办公厅、国务院办公厅印发《关于进一步加强非物质文化遗产保

护工作的意见》。意见指出，要进一步加强非物质文化遗产保护工作，健全非物质文化遗产保护传承体系，

加强档案数字化建设。推出以对外传播我国非物质文化遗产为主要内容的影视剧、纪录片、宣传片、舞台

剧、短视频等优秀作品。

意见提出，到2025年，非物质文化遗产代表性项目要得到有效保护，工作制度科学规范、运行有效，人

民群众对非物质文化遗产的参与感、获得感、认同感显著增强，非物质文化遗产服务当代、造福人民的作用

进一步发挥。到2035年，非物质文化遗产要得到全面有效保护，传承活力明显增强，工作制度更加完善，传

承体系更加健全，保护理念进一步深入人心，国际影响力显著提升，在推动经济社会可持续发展和服务国家

重大战略中的作用更加彰显。

意见强调，加大非物质文化遗产传播普及力度要适应媒体深度融合趋势，丰富传播手段，拓展传播渠

道，鼓励新闻媒体设立非物质文化遗产专题、专栏等，支持加强相关题材纪录片创作，办好有关优秀节目，鼓

励各类新媒体平台做好相关传播工作。利用文化馆（站）、图书馆、博物馆、美术馆等公共文化设施开展非物

质文化遗产相关培训、展览、讲座、学术交流等活动。在传统节日、文化和自然遗产日期间组织丰富多彩的

宣传展示活动。加强专业化、区域性非物质文化遗产展示展演。 （聂慧超）

一套桌椅、几张桌签、数份剧本，

在闪烁着烛光的室内，一桩桩匪夷所

思的事件被揭开，“凶手就在我们当

中？”“真相到底是什么？”这是当下火

爆的剧本杀游戏中的一个典型场景。

据艾瑞咨询数据显示，备受“Z

世代”（指 1995 年到 2009 年之间出生

的人）年轻人追捧的剧本杀市场 2019

年规模超百亿元，预计 2021 年将超

200 亿元。新鲜时尚的概念、极具消

费活力和潜力的群体，让剧本杀一时

间成为年轻人中的现象级话题，甚至

引起资本市场关注。

便捷的地理位置、清雅的实体空

间、天生的文化基因、可延伸的内容

资源，让书店在剧本杀的一众消费场

景中显得格外“适配”。2021 年，由实

体书店举办的剧本杀活动如雨后春

笋般涌现，不仅北上广深这些一线书

店频频入镜，内蒙古、湖北、安徽、江

苏、福建、四川等地的书店也多有涉

足。剧本杀作为“书店+”的一种模

式，在带来直接收益的同时，也带动

了门店其他业态销售，引得不少还未

入局的书店跃跃欲试。

为什么做？
体验属性+主要客群高度契合

为 什 么 剧 本 杀“ 出 圈 ”首 选 书

店？剧本杀需要线下体验空间，这正

是书店的优势所在。开展剧本杀的

低成本与高潜在客群量为书店扩展

新业态带来了信心与希望。

首先，贴近“Z 世代”年轻人喜

好。在诸多可供选择的业态中，书店

选择剧本杀，首先考虑的是其“备受

‘Z 世代’年轻人追捧”这一属性。7

月 3 日，重装开业后的上海 1925 书局

组织了首场“七·一”特别版“追寻·前

行”红色剧本杀活动，吸引了 30 余名

玩家。上海新华传媒连锁有限公司

营销中心策划主任卢心韵表示，这一

做法既是对原有业态的补充，也是顺

应年轻化的趋势。“1925 书局重装开

业后的定位是打造一个年轻化的红

色‘新’‘潮’书店，而引进剧本杀可以

吸引更多年轻人走进书店。”内蒙古

新华书店共开展了 5 次剧本杀活动，

该店策划部副部长刘政表示：“剧本

杀成为当下年轻人中热度很高的一

项娱乐方式，作为书店的一项活动可

以有效地吸引青年客群。”从 2020 年

下半年开始，青岛书城明阅岛 24 小

时书店相继举办了近 10 场剧本杀活

动。该店负责人刘文川表示，“疫情

导致消费者消费习惯转变，希望通过

剧本杀等体验互动类活动增强读者

在门店的体验感，让读者将更多的时

间留在实体书店，同时增强书店线下

引流能力。”

其次，剧本杀能够满足书店读者

的多元需求。重装升级后的湖北外

文书店成为当地的文化地标，读者络

绎不绝。该店阅读顾问李春表示：

“实体书店的流量比剧本杀店大，可

以将实体书店拥有的不同年龄段的

读者吸引并转化为剧本杀玩家。”

2021 年 8 月，福建大梦书屋开启剧本

杀活动。书屋营销策划部相关负责

人认为：“书店有较大基数的书友客

群，与剧本杀客群有一定重叠，剧本

杀作为品牌经营拓展内容，有助于书

店拥抱更多读者。”

（下转第2版）

8 月 6 日，北京市东城区召开实体

书店“四进”（进商场、进社区、进园区、

进楼宇）扶持政策发布会，以19项具体

扶持政策的“组合拳”鼓励引导实体书

店增强与城市联动，疏解腾退空间开展

特色书店，并积极探索与影视娱乐、创

意设计、文化旅游等行业融合发展，打

造“书店+”的新空间、新品牌、新生

态。据悉，除北京在逐步建立“一区一

书城”的实体书店发展新格局外，全国

多地如广东深圳、四川成都、上海松江

也纷纷出台实体书店组合扶持政策，诠

释实体书店不仅是城市发展必要文化

基础设施和文明载体，亦是必要承载新

业态新场景新消费的新型空间载体这

一重要意义。

《2019~2020 中国实体书店产业报

告》显示，2019 年中国实体书店数量超

过 7 万家，新开书店数量超过 4000 家，

关闭书店500多家。今年上半年，图书

零售市场销售同比增长逾1成，线下实

体书店发挥了更大作用。经历了去年

新冠肺炎疫情的重创，实体书店绝地奋

争，持续打“翻身仗”，半年终结，线下市

场销售数量同比增长70.71%，销售码洋

同比增长86.45%。

在此背景下，国有书店持续提档升

级并探索新形态书店。民营书店两极

分化，生存或者消失取决于是否形成稳

定的盈利模式或是否有外部资金的支

援或补充。在政策扶持下，一大批实体

书店开始在多维度、多层次的赛道中前

行，从卖书叠加到卖文化，再叠加到卖

文艺情怀的“书店+”商业模式逐步进

入大众视野。书店积极与其他文化服

务机构开展合作，相互补充，形成合力，

最大限度实现实体书店的社会和经济价值，让多元阅

读服务更好地嵌入百姓生活圈，并以文化业态激活城

市存量空间，促进全民阅读与体验型消费的发展。

记者观察到，几年前，“书店+旅游”的路子就开

始盛行，如山东省临沂书城改造升级为全国新华书店

首家国家AAA级旅游景区。近日，这条路越走越宽，

越走越新，一些地区将书店纳入“文旅一卡通”的承

接对象范围，一张卡相当于一个文旅产业服务平台。

福建省莆田市的“莆田文旅一卡通”整合了莆田市景

区、酒店、餐饮店、书店、影剧院、观光工厂等“吃住行

游购娱”各种资源。浙江省衢州市的电子社保卡可在

37家南孔书屋进行图书借阅，并能参观儒学馆、孔庙

等旅游景区。河北省沧州市“文化一卡通”承接沧州

市的书城、广电网络、影剧院等单位，市民持文化惠

民卡可以折扣价购买沧州书城图书、文创产品。江西

“南昌旅游一卡通”全面升级为“南昌文旅一卡通”，

市民除了原先畅游 46 家免费景区之外，还增加了在

指定合作商户内的“免费观影”“免费看演艺”“免费

购书”各一次。由此可见，“一卡通”致力于打破行业

限制，实现信息互联互通，在倒逼实体书店创新的同

时，推进文旅在更广范围、更深层次、更高水平上实

现深度融合，满足市民不断增长的多样化文化需求。

（下转第5版）

中国出版传媒商报讯 近日，上海

市书店行业首张《行业综合许可证》在

上海黄浦区新鲜出炉。黄浦区卫生健

康委员会监督所积极指导企业做好平

面布局及材料准备，为“一业一证”审

批许可改革提速助力。

以往，一家书店的经营许可需跑

多个行政管理部门，涉及数个许可证，

包括工商营业执照、文化经营许可证、

公共场所卫生许可证，再通过消防验

收方可经营，多个证照之间还存在前

置、后置及办理时效等衔接要求，费力

又耗时。此次，由上海市黄浦区区政

务服务办公室牵头，区卫生健康委、区

市场监督管理局、区文旅局和区消防

支队等多个部门共同对“上海二酉书

店”申请书店行业首张《行业综合许可

证》事项开展联合审批。一口受理、一

证准营的“一业一证”模式，以更高的部

门协同力和数据共享力，为申请人压缩

了近31个工作日的审批时间，切实降

低企业的时间成本和人力成本，大幅

提升企业办证效率与便利。

（伊 尹）

●商报专递

中国出版传媒商报讯 近日，国家

统计局网站发布对全国6.3万家规模以

上文化及相关产业企业的调查数据显

示，2021年上半年，上述企业实现营业

收入54380亿元，按可比口径计算，比

上年同期增长30.4%；比2019年上半年

增长22.4%，2年平均增长10.6%。

分业态看，文化新业态特征较为明

显的16个行业小类实现营业收入18204

亿元，比上年同期增长32.9%；比2019年

上半年增长57.1%，2年平均增长25.3%。

分行业类别看，新闻信息服务营

业收入 6415 亿元，同比增长 27.7%，2

年 平 均 增 长 20.3% ；内 容 创 作 生 产

11484亿元，增长25.3%，2年平均增长

11.8%；创意设计服务 9019 亿元，增长

33.3%，2 年平均增长 17.4%；文化传播

渠道 6169 亿元，增长 42.6%，2 年平均

增长3.8%；文化投资运营226亿元，增

长20.1%，2年平均增长8.6%；文化娱乐

休闲服务592亿元，增长78.9%，2年平

均下降 4.3%；文化辅助生产和中介服

务 7359 亿元，增长 25.8%，2 年平均增

长4.4%；文化装备生产3023亿元，增长

25.7%，2年平均增长6.4%；文化消费终

端生产10094亿元，增长32.1%，2年平

均增长11.5%。

分区域看，东部地区实现营业收

入41658亿元，比上年同期增长31.5%，

2年平均增长11.0%；中部地区7419亿

元，增长27.6%，2年平均增长9.1%；西

部地区 4818 亿元，增长 26.2%，2 年平

均增长11.0%；东北地区486亿元，增长

28.2%，2年平均增长1.4%。 （欣闻）

中国出版传媒商报讯 8月9日，北

京市教委印发了《北京市中小学教材管

理办法》，自印发之日起施行。《办法》共

十章四十九条，主要内容包括管理职

责、国家课程教材选用使用、地方课程

教材编写修订、审核、出版发行、选用使

用、保障机制、检查监督等。《办法》提

出，市、区教育行政部门和学校不统一

推荐中小学教辅材料，确属教育教学所

需的课堂练习、同步练习、寒暑假作业、

考试试卷及复习资料等，应免费提供给

学生使用。

《办法》明确，北京市中小学教材

实行国家、市、区和学校分级管理。

市级教育行政部门负责本市中小

学国家课程教材选用使用工作的统筹

管理，领导和监督中小学教材选用工

作。对于国家课程教材的选用，《办

法》要求，选用的教材必须是经教育行

政部门审定的版本，擅自更改内容的

教材不得选用。教材使用应严格遵照

选用结果，不得以地方课程教材、校本

课程教材等替代国家课程教材。义务

教育学校不得使用境外教材，普通高

中学校选用境外教材，按照国家和北

京市有关政策执行。国家课程教材一

经选用应当保持相对稳定。

地方课程教材必须在本市教育行

政部门公布的中小学教学用书目录中

选用。区级教育行政部门和中小学校

应建立地方课程教材实验准入评估机

制，统筹考虑学段课时安排和区域实

际，严格控制同一学校同一年级地方

课程教材使用数量。地方课程教材经

审定通过后方可出版、发行。地方课

程教材出版单位要严格规范编辑、审

稿、校对制度，保证教材编校质量。地

方课程教材出版发行不得夹带任何商

业广告或变相商业广告，不得搭售教

辅材料或其他商品。

校本课程由学校开发，要立足学

校特色教学资源，以多种呈现方式服

务学生个性化学习需求，原则上不编

写出版教材，确需编写出版的应报所

属区教育行政部门备案，由区教育行

政部门按照国家和本市有关规定进行

严格审核和使用管理。校本课程教材

原则上不得跨校使用。 （聂慧超）

上半年全国规模以上文化企业营收增3成
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● 政经提示


