
3本版编辑：孙珏
E-mail：4818208@qq.com

排版：艾林
2020年11月17日 星期二 第2673、2674期合刊

● 第一发布

此次上海童书展展览面积 2.5 万平方米；吸引 21

个国家和地区，386家童书出版机构和儿童相关文化

企业参展；参展中外最新童书超过 6 万种，其中外版

童书约 2 万种，占品种总数的 35%；83 位来自 12 个国

家的特邀嘉宾参与了官方活动；展期举办各类专业交

流、新书发布、阅读推广、在线直播等活动共计 308

场，覆盖除主会场外的学校、书店、图书馆等100多个

阅读、教育、艺术文化空间。近 2 万名观众参观了上

海童书展线下展会，截至11月15日，童书展线上商贸

配对及线上活动参与和观看量突破52万。

线下线上联动热力不减

本届书展的创新之处在于，众多无法亲临现场的

国外展商通过“版权书籍展示的远程参展方案”参与，

即“书在现场展示，人在线上交流”。“人不在书在”的

58 个版权样书展位，共计展示 5000 余种中外版权新

书。同时，自 10 月 26 日开通“3+5”商贸配对系统以

来，展商与观众共发起中外版权线上线下会议邀约

超过 500 场，展会闭幕后 5 天内还能预约线上会议继

续交流。

国内出版机构展示了今年新书和精品，同时一大

批品牌童书实现版权输出，或洽谈达成意向。比如，

上海世纪出版集团在本届童书展上设立“‘十三五’童

书走出去成果展”，集中展示该集团近年来在少儿读

物领域版权输出的成果，共计6个系列44个品种，涉

及英文、意大利文、越南文、阿拉伯文、保加利亚文、维

吾尔文等10种文字（语言）。中国教育出版传媒集团

有限公司携旗下人教社300种、高教社114种、语文社

50 余种，中教图 30 余种展品参展。中国出版集团旗

下的天天出版社在书展上重点推出了《儿童安全启蒙

绘本》，作者与现场小朋友们分享了“陌生人”话题，

气氛热烈。此外，该社继 2016 年《火印》《辫子》获陈

伯吹国际儿童文学奖后，今年该社的《天上掉下来一

头鲸》再获此项殊荣。由华东师范大学出版社携手

睿泰集团爱英语的全球教育资源首发“美慧树英文

版”Wonderful Minds，打造基于中国传统文化浸润丰

富情境的原创英语学习资源，推动优质教育资源“走

出去”。乐乐趣立体书展位带来了今年出版的贾平

凹绘本首作《丑石》《鸟窠》，原创国内首本《花木兰》

立体书等形式多样的立体书。读小库的“14 岁看社

会”系列、“恐龙再现三部曲”系列，“浪花朵朵”带来的

国际安徒生奖得主罗特劳特·苏珊娜·贝尔纳的《四季

时光》等作品，都受到了专业读者和大众读者的普遍

关注。

上海世纪出版集团副总裁彭卫国表示：“今年的

童书展是在疫情防控取得阶段性成果的背景下举办

的，为提振全球童书出版的信心作用不可低估。童书

展有三点印象深刻：一是形式创新，线上线下结合，书

在场人在线，出版界国际间交流没有因为疫情而停

摆；二是参展商朋友圈在扩大，既有新的出版机构加

入，插画师大道的开辟，也有玩偶、文创产品创作机构

的入场，以童书为核心的全产业链展示的趋势已经显

现；三是平台效应更加凸显，业界交流、大奖评颁、阅

读推广精彩纷呈，童书展成为作者读者出版者合作交

流的大舞台。”

专业论坛探讨“新动向”

结合国际最新行业发展动态和趋势，童书展精心

策划了 10 场专业研讨会，每一场都收获了极高的人

气。在“后疫情时代全球童书出版变革与发展”论坛

上，美国学乐出版集团副总裁洛丽·本顿谈到，疫情改

变了童书行业的经营方式，并分享了学乐集团图书出

版如何搭建基于新技术的平台，在疫情期间把线下活

动、零售活动通过新媒体的形式搬到线上举行。

记者留意到，此次童书展的特别项目——插画师

生存角延续多个大传统交互板块，在3天的展期内举

行9场大师论坛、7场工作坊及27场一对一作品集指

导，吸引了 1515 名青年插画师的参与。青年插画师

大道汇集了 58 位新兴艺术家和插画机构，每一个被

精心布置的摊位上摆放了青年插画师们的个人作品

和艺术衍生品，比如复制画、便签贴、徽章、创意摆件、

背包……引来不少读者驻足，也为出版社、编辑提供

了与插画师洽谈合作的机会。

此次上海童书展的亮点之一“童书+：婴幼儿读

物”特展吸引了大量编辑与公众驻足，展示的 140 本

精选自 21 个国家和地区，针对婴幼儿的纸板书在这

里被广泛翻阅，大部分书籍观众都想收为己有。据记

者了解，展览还特邀了2017年CCBF金风车国际青年

插画家大赛入围插画师“咕咚”，选用多乐士专为儿童

设计的“森呼吸淳零儿童漆”打造现场艺术墙，为孩子

的艺术启蒙助力。来自德国汉诺威的柏曼 Paulmann

灯具也提供了多盏护眼灯给阅读空间充分的照明，给

孩子带来足够亮度而不刺眼的“温柔体验”。

此外，展会还在云端开启“童书云盛典”的直播活

动，特设“CCBF星展直播间”，“CCBF x当当网”直播

间，“CCBF 童书电台”以及直播逛展等多重形式，力

邀抖音、小红书、微博等平台的母婴、育儿、教育方面

红人坐镇。展期携手近 80 家出版商，3×7 小时不间

断地线上直播，共计举办28场在线直播活动，助力全

民阅读推广，在线观看人数突破50万人次。

技术极客在开创阿里云后实践教育创新
中国出版传媒商报讯 11月13日，在2020年CCBF上，一亩童书馆举办了主题为“全面通识·探究思考·拥

抱未来”的中文分级阅读新品发布会。中国出版协会常务副理事长邬书林、中福会出版社社长兼总编辑余

岚、国际儿童阅读联盟（IBBY）主席张明舟、著名作家曹文轩、画家熊亮等儿童阅读行业专家和阅读推广人与

会。一亩童书馆联合创始人、一亩中文分级阅读产品前沿科技内容主创孙冰，是一个实力强劲的科技极客。

2008年，他进入阿里巴巴，从零开始打造中国原创的一朵“阿里云”，成为阿里云早期重要的架构师。发布会

上，他展示了自己对于培育未来创新人才的思考与实践。

分级阅读是孙冰探索“未来人”教育方式的载体。在丛书教材的原创研发上，一亩童书馆以目前在传统教育体

系内儿童所欠缺的通识教育为内容主体，从传统文化、文学艺术、自然科学、社会科学和个体发展五大领域全面开

展。为了弥补原创儿童科普读物的不足，孙冰团队在其中融入了较高比例的信息科普类文本，作为理性思维和科学

启蒙的教材。一亩童书馆的线上教学，1~4级的教育重点在于“溯源识字”和自主阅读，“溯源识字”的学习方式，不

仅让孩子更好地理解汉字的起源和演变，还可以举一反三、一通百通。而5~6级的教育目标重点在于探究思考、主

题阅读。针对有用户对于儿童使用电子设备学习的质疑，孙冰认为，事实上，新时代使用线上课进行教学已不可避

免，一亩童书馆出版纸质教材的用意，在于鼓励和培养孩子回归纸质阅读。他表示，对于用户所担忧的用眼问题，

一亩童书馆的产品提供了“省眼”设置，在未来迭代的过程中，也将推出更为“省眼”的解决方案。 （林 致）

线下线上商务联动

第三届曹文轩儿童文学奖
再发征稿

中国出版传媒商报讯 第三届曹文轩儿童

文学奖（简称“曹奖”）征稿启事在上海童书展期

间举行，这是继2020年7月江苏书展（苏州发布

会）之后的第二次发布。活动由曹文轩儿童文学

奖组委会主办、江苏凤凰少年儿童出版社承办。

凤凰出版传媒股份有限公司党委书记、总

经理佘江涛在致辞中表示，在“十四五”期间，苏

少社将一如既往地把原创儿童文学纳入精品出

版体系，而“曹奖”获奖作品就是其中的一个重

要板块。他还表示，希望把“曹奖”推向国际，助

力“曹奖”获奖作品走向海外。江苏凤凰少年儿

童出版社社长王泳波透露，“曹奖”未来可能会

增设“国际奖”，吸引更多海外作家参与儿童文

学创作，把中国故事传播得更远。

曹文轩表示，曹文轩儿童文学奖为作家们

提供了一个公平公正的平台,希望年轻的写作

者从最基本的训练做起，重视人物、风景、细节

等描写，踏踏实实地去写。

又讯 11月13日，江苏凤凰少年儿童出版社

国际组稿项目《裴多菲街 8 号》新书在书展亮

相。该书是苏少社——“美丽童年国际儿童小

说书系”收获的第二个重大成果，由匈牙利著名

作家裴特尔斐·盖尔盖伊精心创作，著名翻译家

余泽民翻译。凤凰传媒党委书记、总经理佘江

涛，著名作家曹文轩，资深出版人徐德霞莅临现

场。新书发布会上，佘江涛回顾了参加“美丽童

年国际儿童小说书系”首部作品《十四岁的旅

行》在意大利博洛尼亚书展发布的过程。他认

为，这套书最大的贡献，是把苏少社的文学出版

带入到全球出版的高度，为中国作家和国外作

家的交流搭建了平台、开拓了渠道。

王泳波从三个维度的创新分享了他的思

考。首先，《裴多菲街 8 号》是一项国际组稿项

目，它的诞生体现了在全球化背景下，苏少社立

足国际出版实现了又一次创新。其次它是在多

元价值下儿童文学创作的创新。书系有着美美

与共的追求，新创作品富含思想性、文学性，具

有时代特色、生活气息和儿童视角。还有一个

重要成果是阅读维度创新，依托全球组稿的作

品，能将多国的文学主题和艺术基调融入其中，

使中国和世界儿童的阅读天地更加广袤。据

悉，该项目第三本新西兰作家创作的《毛利男

孩》也即将完成。 （林 致）

第三届图画书时代奖
成行业“风向标”

中国出版传媒商报讯 11 月 13 日，第三届

图画书时代奖颁奖典礼暨高峰论坛在上海国

际童书展举行。中国出版协会常务副理事长

邬书林，中国作家协会副主席、中国作家协会

儿童文学委员会主任高洪波，国际儿童读物联

盟主席张明舟，安徽出版集团有限责任公司、

时代出版传媒股份有限公司董事长王民等领

导及评委出席。

王民在致辞中表示，图画书时代奖经过近

几年的发展，得到图画书专家、学者的一致好

评，影响力和权威性得到显现，期望图画书时代

奖能够真正呼应时代的期盼，彰显时代的魅力，

成为中国童书出版业的“风向标”。

北京师范大学中国图画书创作研究中心主

任陈晖通过视频表达了对获奖者的祝贺，她指

出图画书时代奖确切地标记着中国本土图画书

的成长与进步，是原创图画书日益受到重视的

体现和证明。国际儿童读物联盟中国分会原主

席、图画书时代奖评审委员会主席海飞在视频

中详细介绍了图画书时代奖的评奖情况。

颁奖典礼颁发了一个金奖、五个银奖以及

六个编辑奖。由朱成梁和郭振媛共同创作的图

画书《别让太阳掉下来》获得了此次图画书时代

奖的金奖。获得银奖的五部作品分别是《外婆

家的马》（谢华/文 黄丽/图）、《一条大河》（于大

武/文·图）、《鄂温克的驼鹿》（格日勒其木格·黑

鹤/文 九儿/图）、《两个天才》（徐萃、姬炤华/

文·图）、《爬树》（西雨客/文·图）。六部获奖作

品风格各异，从不同角度反映了近年来中国原

创图画书的发展与突破。

颁奖典礼后的高峰论坛上，主办方邀请本

届图画书时代奖的专家评委及获奖作者，围绕

图画书创作出版、艺术水准、版权输出等方面展

开研讨，周翔、张明舟、王志庚、王林、朱成梁、

九儿、姬炤华 7 位专家分别从不同角度作了深

入而翔实的主题分享。 （林 致）

《神话中国绘》
原画展海派连环画传承馆开幕

中国出版传媒商报讯 11 月 14 日，由中南出版

传媒集团湖南少年儿童出版社举办的“以儿童文学

之笔，重塑上古神话之力量”——《神话中国绘》读者

见面会在童书展上举行。

湖南少年儿童出版社总编辑吴双英表示，《神话

中国绘》的创作对连环画是一次传承和创新，更是对

连环画传承意义的拓展和延伸。国画从连环画转换

成图画书这种新载体，是具有时代意义的一次作品

呈现。会上，作家周静分享了《神话中国绘》里故事

蕴涵的深意。她在故事里寻找神话对于当下的意

义，对于成长的意义。座谈会上，画家杨宏富、钱定

华、陈运星、邬海佳共同探讨了传统文化弘扬和国画

绘本的传承与发展。

11 月 14 日，由中南出版传媒集团湖南少年儿童

出版社、上海市徐汇区湖南路街道办事处主办，海派

连环画传承馆承办的“弘扬传统文化，讲好中国故

事”——《神话中国绘》绘本原画展在海派连环画传

承馆开幕，展出了《神话中国绘》系列 10 本绘本中的

大约100幅精彩绘画作品。 （林 致）

《荆棘丛中的微笑：小丛》
述说深厚家国情怀

中国出版传媒商报讯 11 月 15 日，2020 年陈伯

吹国际儿童文学奖最新出炉的获奖作品《荆棘丛中

的微笑：小丛》（二十一世纪出版社集团出版）作者签

售会在上海国际童书展举行。作者杨筱艳向到场的

读者朋友及嘉宾分享了小丛一家从南京到重庆的曲

折故事，并畅谈了创作缘起和背后蕴涵的家国情怀。

《荆棘丛中的微笑：小丛》的故事原型是作者的

外公、外婆和两位舅舅——几位土生土长的南京

人。在作者的笔下，小丛和虎子两兄弟跟随父母逃

难，从南京到重庆，一路艰辛，而学徒沈旭生则留在

了南京城。通过儿童小丛和少年沈旭生之眼，读者

将见证南京大屠杀、重庆大轰炸这两个重大历史事

件，近代中国与中国人被外敌侵略的惨痛遭遇历历

在目，让人心痛不已。

“荆棘丛中的微笑系列”后两部作品《吴安》和

《妹珍》正在创作中，并将继续由麦克米伦世纪童书

出版。

又讯 11 月 15 日，二十一世纪出版社集团与蒲

蒲兰文化发展有限公司共同举办的中国原创图画书

论坛“阅读的态度：脑洞大开的原创图画书”在上海

国际童书展举行，活动邀请到儿童文学研究专家朱

自强，创意图画书作者左伟、创意图画书作者姬炤

华、畅销图画书创作者李卓颖作为此次活动的主讲

嘉宾。二十一世纪出版社集团副总编辑熊炽、副社

长黄震，蒲蒲兰文化发展有限公司总经理张冬汇参

加了论坛。

活动首先由熊炽致辞。他表示，2006 年，二十一

世纪社与蒲蒲兰合作推出周翔的原创作品《荷花镇

的早市》，开启了中国原创图画书的时代。张冬汇则

将蒲蒲兰在中国的发展形容为一场“脑洞大开”的冒

险，从起初诞生建立绘本馆，到引进国外优质的绘

本，再到以前所未有的热情投入原创绘本的开发，铸

就了“蒲蒲兰”如今的品牌影响力。

朱自强教授发表题为《全功能的幼儿图画书

——学前教育视角》的主旨演讲。三位图画书创作

者围绕论坛主题，结合自己的作品，和大家分享了个

人创作经历。 （林 致）

北科社童书品牌
“100层童书馆”全新亮相

中国出版传媒商报讯 11 月 13 日~15 日，北京科

学技术出版社在上海国际童书展发布全新童书品牌

“100层童书馆”。

北科社涉足少儿出版领域已经 16 年，出版了包

括《法布尔昆虫记》《西顿动物记》《我爱幼儿园》《100

层的房子》《德国精选科学图画书》等在内的一批优

质畅销书。基于童书市场不断变化的需求和出版社

品牌化建设需要，北科社于 2020 年年初启动童书品

牌筹备工作，完成了品牌定位、VI 设计、产品线规

划、周边产品设计等工作，于上海童书展正式对外推

出了童书品牌“100层童书馆”。

“100 层童书馆”的品牌名称来源于北京科学技

术出版社的畅销绘本《100层的房子》，品牌成立的目

标是为孩子创造最优质的阅读体验，让每一层童书

都能给孩子带来不同的惊喜、丰富的体验和别样的

感受，帮助孩子们在“100层童书馆”的探索过程中层

层突破知识、视野和想象力的边界，在不一样的高度

看见更远的世界。“100层童书馆”旗下图书产品主要

面向 0~14 岁读者，设有大想象、大游戏、大科学、大

艺术、大学习、新育儿等 6 大产品线，全程陪伴孩子

从0~100的成长。 （林 致）

浙江文艺社
邀马爱农分享“永远的绿山墙”

中国出版传媒商报讯 11月14日，在现代书店静

安嘉里中心店，著名翻译家马爱农老师和资深阅读推

广人、童书译者松妈一起分享了自己的翻译新作“永远

的绿山墙”系列，并与现场读者进行了热烈的互动。活

动中，马爱农分享了30多年前首次翻译《绿山墙的安

妮》时的故事，以及这本书作为自己选择翻译的第一部

作品对于她走上翻译道路具有的特殊意义。

11 月 15 日，上海世博展览馆，浙江文艺出版社

与加拿大驻上海总领事馆在国际童书展会场舞台区

二举办了“遇见红发安妮：‘永远的绿山墙’系列新书

首发式”。马爱农、陆梅和胡丽娜分别从译者、作家、

研究者等不同角度为读者分享自己阅读“永远的绿山

墙”系列的感受与思考。“永远的绿山墙”系列包括全

译本的《绿山墙的安妮》、露西·莫德·蒙哥马利的自传

《通往绿山墙的小路》、美国儿童文学作家丽兹·罗森

博格为青少年创作的传记《永远的绿山墙：L.M.蒙哥

马利的一生》，以及一本由国内外读者阅读感受和故

事组成的手册《遇见红发安妮》。该系列获得了蒙哥

马利文学遗产继承人凯特·麦克唐纳·巴特勒女士的

独家授权，还特别收录了蒙哥马利孙女为中国读者撰

写的序言和大量珍贵的照片。 （林 致）

■中国出版传媒商报记者 孙 珏

● 新品发布厅

/CCBF现场

第8届中国上海国际童书展（简称“上海童书展”）刚刚落下帷幕，记者从会上获悉，即使在新冠疫情影响下，2020前三季度整体市场负增长的态势

下，少儿市场也实现了正向增长，同比上升了0.64%。亲子阅读启蒙类、互动类和科普类图书增幅比较明显。此外，根据尼尔森监控数据显示国际童

书市场的情况：意大利、西班牙、英国童书市场出现不同程度的下降，爱尔兰童书市场出现了上升。在疫情封锁期间，英国线上纸书的销量占比从2019

年4~5月的28%上升到2020年同期的43%，电子书的占比也出现上升。而线下渠道销量占比从40%下降到16%。


