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第五届《儿童文学》金近奖颁奖

中国出版传媒商报讯 11 月 12 日，第五届《儿童

文学》金近奖颁奖典礼在上虞区崧厦镇金近小学举

行。本届《儿童文学》金近奖由中国儿童文学研究会

副会长徐德霞、著名儿童文学研究专家汤锐、中国寓

言文学研究会会长孙建江、北京师范大学文学院教授

张国龙、太原师范学院文学院教授、儿童文学博士崔

昕平等7位专家学者担任评委，在经过认真审读及慎

重投票后，评委们从 2018~2019 两个年度内发表在

《儿童文学》杂志上的 500 余篇原创作品中，评出了 7

篇小说、5 篇童话、3 篇散文、2 首诗歌、1 篇报告文学

及 2 篇文学新苗作品，并从 2000 余幅插画、48 个封

面、50余位画手中，评出了最佳插画5幅、最佳封面1

幅、最佳画手1名。

评委们以视频的形式表达了对获奖作品的高度

认可，他们认为本届《儿童文学》金近奖质量齐整，尤

其是小说题材丰富、表现手法多样，既具有历史的纵

深感，又具有当下的时代感，体现了现实主义精神与

儿童性相结合的美学趣味。本次金近奖评选出的童

话类作品艺术品质同样上乘，不少作品积极探索童话

的新边界，具有较强的实验性。

又讯 11月14日，上海国际童书展期间，中国少年

儿童新闻出版总社有限公司（以下简称“中少总社”）打

造了一场“古今经典汇聚 国际大奖加持——‘九神鹿绘

本馆’少儿艺术启蒙秘钥沙龙”活动，著名绘本作家于大

武携手新生代绘本作家周子源，以其代表作《一条大河》

和《清明上河图 十三郎》为例，就少儿艺术启蒙的话题

展开了深度的交流与分享。中少总社“九神鹿绘本馆”

自2014年推出第一本绘本开始，平均每年以两三本的

“慢”速度，现在已成功出版了18本精品佳作，并陆续斩

获多项国内外大奖。目前，为了更好地保护品牌发展，

中少总社“九神鹿绘本馆”已成功注册了商标。

截至目前，“九神鹿绘本馆”旗下绘本的版权已输

出至美国、乌克兰、马来西亚、印尼、尼泊尔、中国台

湾、中国香港等地。该品牌当中，《一辆自行车》《高山

流水》《十面埋伏》等版权输出美国后反响尤其不错。

沙龙上，两位艺术家分别以自己的作品为例，从少

儿艺术启蒙的角度出发，同读者热情分享了应如何在

绘本阅读中敲开艺术世界的大门，如何在绘本中感受

并欣赏传统绘画的魅力等心得与方法。 （林 致）

“阳光姐姐明星故事”
倡导快乐阅读

中国出版传媒商报讯 11月14日，著名儿童文学

作家伍美珍携“阳光姐姐明星故事”系列新书亮相上

海国际童书展。 活动现场，“阳光姐姐”伍美珍以“快乐

学习，轻松写作”为主题，和小读者分享了自己阅读的

趣事和写作的经验。她认为，爱读书比读什么书更重

要，还提出，家长要给孩子阅读的空间和自由，保护他

们的阅读兴趣，相信孩子通过阅读能够建立自己的阅

读书单。孩子喜欢读什么就读什么，只有这样才能做

到快乐阅读，进而培养阅读的习惯和兴趣。

据了解，该系列图书是伍美珍根据上海淘米动画

有限公司的知名动画片《小花仙》《赛尔号》改编而成，

书中精美的动画原彩插画带给孩子绝伦精彩的视觉

体验，丰富的阅读延伸栏目又能帮助孩子提升阅读能

力、拓展知识面，让孩子在梦幻般的文学体验中迸发

出丰富的想象力、非凡的智慧和超人的勇气。另悉，

11 月 16 日，“阳光姐姐”伍美珍赴上海市打虎山路第

一小学开展了关于阅读与写作的精彩讲座。（王 茜）

“剑桥英语百科分级阅读”
聚焦探索思考创新

中国出版传媒商报讯 11月14日，“剑桥英语百科

分级阅读”新书发布会亮相上海国际童书展。活动以

“面向未来的英语阅读：探索 思考 创新”为主题，由中

国和平出版社主办，英国剑桥大学出版社、北京品众

未来教育科技有限公司协办。

“剑桥英语百科分级阅读”是中国和平出版社与

剑桥大学出版社首次合作的重量级产品，定位为科普

百科类英语课外分级阅读用书。活动现场，该社长助

理胡刚表示：“和平社一直致力于把世界上优质的阅

读资源引进到中国，进一步对其进行开拓和研发，也

因此出版了少儿英语和科普百科品类相结合的‘剑桥

英语百科分级阅读’。希望热爱英语学习的读者能够

喜欢，也希望优秀的版权人、阅读推广人、科技开发者

联合起来，为孩子打造更多的精品力作。”

北京品众未来教育科技有限公司是“剑桥英语百

科分级阅读”系列图书的重要引进参与方，其营销总监

杨鱼亚在新书分享时介绍，该套图书是非虚构类英语

阅读系列，分为3辑94册，涵盖自然现象、野生动物、科

学实验、人体机能等话题，紧密契合英语课程标准中

关于“人与自然”“人与社会”“人与自我”的主题；8个

难度级别，适合小学中高年级至高中学生阅读，是剑

桥通用五级考试（MSE）备考用书；1200 多分钟的音

频，配套有相应的教师指导用书，全方位助力孩子掌

握地道英语。 （林 致）
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曾经的发行是以新华书店总发为主渠道，之后，

各地的新华书店或以省或以地区，甚至以门店为单位

可以独立进货。再之后，民营批发、零售、连锁销售渠

道也发展壮大，成为重要的发行渠道。随着互联网的

发展，当当、京东传统电商和以淘宝、天猫为代表的自

营渠道发展壮大，社群电商、短视频平台等新零售渠道

后来居上，销售渠道更加立体化、多元化、网络化。

接力社总编辑白冰向记者透露，近年该社销售渠

道占比数据有较大变化。从发货码洋上看，近3年，B

端客户（包括地面店、传统电商平台）的发货码洋占比

从2018年的94.3%下降到85.3%；C端客户（包括社群

抖音、天猫旗舰店）的发货码洋占比逐渐上升，从

5.7%上升到14.7%。其中，地面店的发货码洋占比在

持续下降，且受疫情影响，2020年下降幅度明显，从

2018年45.1%下滑至2020年的23.8%。天猫经销商和

自营店铺的发货码洋在持续上升，网上书店的码洋占

比达到76.2%。2020年，当当的发货码洋占比（32%）

已经超过了地面店（23.8%），成为发货码洋占比最高

的渠道。

从销售收入上来看，近3年，B端客户的销售收入

占比从91.4%缓慢下滑至82.4%，C端客户的销售收入

占比从8.6%上升至17.6%，且趋势愈加明显。白冰表

示，尽管实体书店销售收入持续下降，网络书店的销

售收入却在持续上升。2020 年，实体书店销售从

2018年的49.5%下滑至17.4%。当当、天猫经销商的

销售收入在接力社一般图书的销售收入占比中，已超

过了实体书店的销售收入总额，占接力社一般图书销

售收入的50%以上。其中，当当占比31.2%，天猫经销

商占比22.7%。

事实上，接力社两年前就感觉到了大数据时代销

售网络的变化，为了这一变化，强化线上营销，2018

年底，社里对发行部进行改革，一分为三，发行一部负

责实体书店，发行二部负责传统电商和社群电商，发

行三部负责天猫旗舰店和天猫渠道。2020年，接力

社又增设发行四部，将天猫渠道从发行三部中剥离出

来，独立运营，旨在强化天猫渠道和天猫旗舰店的增

长，以及强化发行三部的社群电商业务的增长。由于

反应快、掉头快，在疫情之年，接力社一般图书发货码

洋6.32亿，同比下降1.7%，但是一般图书净发实洋

同比增长17.9%，销售收入同比增长13.8%。该社一

般图书和教材教辅合计仍然有近10个亿的盘子。

二十一出版社集团线上销售起步较早，去年线上

和线下的销售比是 7：3，在疫情中实体渠道普遍受

挫的情况下，该社受到的影响较小。记者获悉，该社

今年迅速成立了网络营销小组，设置在发行公司，主

要对接抖音、快手等短视频与直播平台，并积极联系

网红大V，拓展线上宣传销售渠道和平台。二十一世

纪出版社集团社长刘凯军提到他十分重视的微信小

程序读者服务号，“营销和编辑人员入驻，实现随时随

地回答读者提问，提供延伸知识服务，成为与读者沟

通的桥梁，聚集粉丝的入口。”目前，已搭建运行4个

项目，初步形成了网络营销矩阵，逐步释放出效应。

近年，四川少年儿童出版社也一直在积极探索线

上营销推广模式，依靠线上平台来提升传播力，疏通

渠道，寻求突破。截至目前，“四川少年儿童出版社”

微信公号的关注数已超12万，最高阅读人次达1.8万

以上。短视频营销如火如荼，今年4月川少社在抖音

上开设了官方账号，尝试短视频营销，寻求线上新增

流量。

据川少社社长常青介绍，社里尝试了短视频创

意：编辑荐书、小读者荐书、利用抖音“合拍”功能与

KOL的视频互动、小科普、编辑答读者问等。“新号初

建，困惑不少，我们遇到了账号冷启动的常见问题，比

如内容风格和账号定位不明晰、粉丝增长缓慢等。”但

她知道新账号有试错过程，经过一段时间摸索后，最终

找到稳定的风格和定位，将官方账号定位于与儿童阅

读相关的知识类账号。

最近该社还开通了小店，接下来将尝试销售转

化。在川少社绘本新品牌“熊猫绘本馆”新品推广中，

与山西文艺广播电台开发的小程序“欢乐配音秀”合

作，推出“熊猫欢乐颂”绘本配音大赛，万余人参与。电

商直播也已成为该社日常化工作。《漫话国宝》作者杜

莹的直播销售转化率高达11％；与抖音达人“洪帮主”

合作图书直播，单场销售实洋超30万元。

IP孕育开发

IP化运作图书，以内容为抓手，以原始用户为基

础，以满足用户多元化需求为目标，打通产业链，实现

内容文化影响、社会影响的最大化，实现利润最大化。

近年，现象级IP“网红”小猪佩奇风靡国内。小猪

佩奇从娱乐壹英国有限公司的幼儿动画片孕育出来，

由安少社出版了“小猪佩奇双语故事纸板书”“小猪佩

奇动画故事书”“小猪佩奇主题绘本”等多种图书，然

后与知名大牌合作生产出各式各样的动画衍生品，它

的正版衍生品和授权已经超过800项。2016年，eOne

公司在微信上推出小猪佩奇表情包，依托微信、微博、

美拍、抖音等不同平台宣传推广，佩奇的形象在社交

网络2周内下载量就超过100万次，累计发送总量达

525万次，2020年小猪佩奇衍生品的零售额达到130

亿元人民币。

此外，诸如宫西达也的恐龙IP，不仅出版了绘本，

还与影视公司合作制作大电影，筹备实景舞台剧，授

权有声版权和文具等周边衍生品。原创IP比如由常

怡创作的《故宫里的大怪兽》正在与腾讯合作开发网

络大电影。

“当出版完成了对内容版权的占有和控制，我们

实际要做的就是实现内容版权的价值转化。”冯杰

说。以往的版权输出绝大部分仅限于出版领域，版权

的转化能力有限。近年，上少社的版权输出涉足影

视、舞台剧、动画、音频、互联网教育、少儿科普主题

馆、家纺以及日用品周边等。值得一提的是，2017年

获得“五个一工程”奖的长篇童话《布罗镇的邮递员》，

2018年9月售出影视版权，2019年成立的蓝星人工

作室已经成功售出两部影视版权，其中包括经典图书

品牌《上下五千年》，两年不到时间，仅影视版权收入

就超过百万元。

川少社在音频平台兴起初期便开始尝试合作。

如与作家北猫一起，将《米小圈上学记》改编为同名广

播剧，联合喜马拉雅FM、蜻蜓FM等互联网音频平台

推广。目前，《米小圈上学记》同名广播剧在全网点击

收听量已超过40亿次，在“米小圈”品牌崛起过程中

发挥了重要传播作用。同时，该社打造和推广原创儿

童文学作品《可乐的一年级》同名广播剧，音频内容在

“有趣”上下功夫，上线1年多，点击收听量超过2000

万人次。针对儿童学习方式的改变，川少社还主动出

击，与在线教育知名品牌“猿辅导”旗下小猿搜题APP

开展内容合作，借助其精准而活跃的读者群体，实现

精准传播。据常青介绍，该社在小猿搜题APP开设

了专栏，发布儿童文学、科普、历史等图书推荐与试

读文章，以及围绕儿童文学IP“奥古斯与小书怪”衍

生创作的公益故事《突遇全球疫情》，阅读量超过 4

万。以川少社原创历史百科趣味读物“漫话国宝”为

IP，开设“漫话国宝”专栏，作者杜莹出镜讲解国宝故

事。今年4月，“漫话国宝”视频讲座在“小猿搜题”

APP上线，点击观看量超过10万，《漫话国宝》图书

也在“小猿搜题”商城同步上线销售上千册。

二十一世纪出版社集团近年实施“三制”新机制

创新，其中最先成立的“大中华寻宝记”项目组，将以

前分散在编辑、营销、新媒体等各部门的职能归集起

来，围绕 IP 运营需要在全社范围内选拔人才，形成

了一支的由图书编辑、数字编辑、营销编辑组成的综

合型的出版团队，大大地提高了出版效率，在极短的

时间内给“大中华寻宝系列”营销带来了质的变

化。项目组成立后，通过开发动画片、小程序、音频、

视频等多样化的形式，与图书产生积极有效的互动，

销售翻番，获得多个奖项。“畅销图书的 IP 价值开

发，国外童书出版早已拥有成熟的商业运作模式，国

内出版社还鲜有成功案例，随着少儿出版运营机制

和商业模式的创新，IP 运营是一片值得期待的蓝

海。”刘凯军认为，要在传统出版机制里培育出有竞

争力的数字出版模式很难，今年该社使用电子音像

出版社副牌，成立了生产、销售一体化的数字出版机

构，重新对数字化产品的市场渠道、价值实现等运营

模式进行探索。

构建精品出版平台

新时代背景下，少儿主题出版的门类越来越丰富，边

界越来越宽广，新内涵高质量童书的打造成为一种新趋

势。这需要出版人和编辑紧抓时代热点，提高洞察力和统

筹力，运用项目设计的思维，进行专业化、体系化运作。

“虽然各社销售渠道的结构不同，但在疫情影响

下，都没有那么淡定。之所以如此，归根结底还是近

年来过度依赖规模数量产生效益造成的。因此未来

五年高质量的发展是我们不得不面对的重要命题。”

明天出版社社长傅大伟认为，少儿出版市场在“十三

五”期间的快速发展与高质量发展的目标和要求还

有很大差距，低水平的重复、跟风出版依然严重，码

洋规模增长与零售实洋下降的“扭曲”现象甚至愈演

愈烈。从经济效益来讲，少儿出版的出版效率和毛

利率甚至普遍呈下降趋势。“精品战略是持久战的唯

一出路。”傅大伟说。

近年，苏少社出版了一大批深受少儿读者喜爱

的作品，赵菱的《大水》、王一梅的《合欢街》、曹文芳

的《牧鹤女孩》、王苗的《雪落北平》、胡继风的《长命

锁》等十多部主题出版类型的儿童长篇小说广受好

评，多部作品入选江苏省主题出版重点出版物选

题。“依托出版平台建设，才能推动可持续发展。”江

苏凤凰少年儿童出版社社长王泳波透露，该社近年

积极推动平台建设工作，系统性集聚出版资源，开

辟主题出版板块，以此形成源源不断的发展动能。

“十三五”期间，该社新设了两个专业奖项，一是设

立“曹文轩儿童文学奖”，二是举办“东方娃娃原创绘

本大赛”，以此来搭建助力出版社长期发展的精品出

版平台。

2020 年上半年，据商报·奥示数据显示，整体图

书零售市场同比下滑 9.29%，但是在少儿新书市场

中，科普百科类表现最为强抢眼，以 35.25%的码洋

占比，22.04%的品种占比，超过绘本类图书，跃居

第二，仅比份额最大的少儿文学类少了 4.91 个百分

点。而在少儿科普类有长期积累长江少年儿童出

版社在产品线建设方面，重点打造了“李毓佩数学

故事系列”和“刘兴诗讲给孩子系列”两条产品

线。据该社总编辑姚磊介绍，截至 2019 年，这两条

产品线已累积出版了 100 多个品种，发货码洋也从

最初的几百万，增加到 4000 多万。同时，她还提

到，中国原创少儿科普图书市场还存在诸多问

题。例如，选题思路比较陈旧，没有跟上最新的科

技发展的脚步和读者阅读需求变化；呈现形式比

较单一，文本设计、插图、新媒体应用等方面还要

不断提升；市场上跟风模仿、缺乏创新、粗制滥造

的问题普遍存在，在市场号召力方面还无法和引

进版抗衡；缺乏优质作者资源，还需要进一步打造

吸引科技工作者加入少儿科普图书的创作平台，

编辑人才亟待培养等等。

中国出版传媒商报讯 2020年，秉承“儿童为本”

的出版理念，华东师大出版社携手睿泰集团爱英语的

全球顶尖教育资源，打造了基于中国传统文化浸润丰

富情境的原创英语学习资源——“美慧树英文版”

Wonderful Minds，在2020上海国际童书展上首发，推

动优质教育资源“走出去”。

华东师范大学出版社董事长、社长王焰，华东师

范大学出版社副社长龚海燕，睿泰集团董事长、总裁

艾顺刚，华东师范大学教授周兢，宁波诺丁汉大学教

育与英语系首席教授金立贤，英国华威大学应用语言

学中心客座教授马丁等出席首发式。

华东师大社精心耕耘近十年打造了“美慧树优质

教育资源”，让全国数千所幼儿园的孩子们在美慧树

下共赏美图美文，享受阅读带来的乐趣。“美慧树”既

是代表着当前国内较高水准的信息化幼儿园课程品

牌，同时也是国内知名的原创儿童绘本阅读品牌。而

睿泰集团爱英语拥有的稳健的E-learning学习技术、

成熟的英语双师课堂解决方案，将使得“美慧树英文

版”不仅助推师幼互动，让孩子们在情景化互动式的

场景中享受英语学习的乐趣，更让原创英语绘本阅读

在家在园都能有效利用、高质量地传递教育价值。

（林 致）

中国出版传媒商报讯 11 月 14 日，明天出版社

主办的“语文学习与人文素养提升——曹文轩“人文

大课堂”系列分享会”吸引了众多孩子的目光。“人文

大课堂”丛书涵盖了多个领域，是曹文轩数十年的阅

读记忆和价值认可，从千万文本中精挑细选而成，是

人类思维之果中经得起反复咀嚼、富有营养的部分。

“人文大课堂”主编曹文轩为在场的小读者们做了一

场精彩的阅读分享。曹文轩表示，他编著的“大语文”

系列是从语文教学角度出发、与语文教科书相对接的，

而要成为一个完整的、完美的、完善的人，只做到语文

能力好还不够，还需要深厚的人文素养。曹文轩幽默

地说，“人文大课堂”对他而言曾是“看到却没有飞进来

的林子”，但在今年他终于“飞进来了”。现场慕名而来

的小学生都争相索要曹文轩签名本。 （林 致）

“美慧树英文版”探索情景化智能教育

曹文轩“人文大课堂”受孩子热捧

● 新品发布厅

进击原创“99童书”新帅孙玉虎上任
中国出版传媒商报讯 11月13日，由人民文学出版社、上海九久读书人共同主办的“进击

原创——‘99童书’品牌推广会”在上海国际童书展举行。梅子涵、徐德霞、孙建江等知名出版

人、作家、阅读推广人应邀出席活动。活动上，上海九久读书人总经理黄育海宣布，全国优秀

儿童文学奖得主、资深童书编辑孙玉虎加盟九久读书人，担任副总编辑并执掌“99童书”大

旗。孙玉虎是青年童书编辑中的佼佼者，2014年获“中国好编辑”称号。

孙玉虎介绍了九久读书人和“99童书”的品牌图书和出版理念。他表示，“99童书”将维护

和巩固好以托芙·扬松姆咪故事全集为代表的引进板块，并继续追踪国际大奖作家和畅销书

作家的最新作品。同时，“99童书”将进一步开拓和加强原创板块，目前已签下知名小说家荆

歌、三届陈伯吹国际儿童文学奖得主顾抒、第一位入选统编版语文教材的90后作家慈琪的多

部原创书稿，并签下了小学语文老师曹蚯蚓的非虚构处女作《从憨憨到敢敢》。“99童书”还将

在X板块探索原创童书的新玩法。在X板块中，孙玉虎重点介绍了特级教师周益民编著的

“民间文学里的中国”系列，该系列是专为孩子编写的、从民间文学角度解读中国人精神密码

的有趣尝试。未来，“99童书”还将创办一本MOOK，将儿童文学的相关热点以主题的形式集

中呈现。 （林 致）

/年会传真


