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■中国出版传媒商报记者 温珮滢关键词 云展会 全媒体 新技术

黄坤明在参观第27届北京国际图书博览会强调

以高水平出版交流促进文明互鉴民心相通
9月26日，中共中央政治局委员、中央书记处书记、中宣部部长黄坤明在参观第27届北京国际图书博

览会网上展会时强调，图书是人文交流的载体、心灵沟通的桥梁，出版工作者要深入学习贯彻习近平新时

代中国特色社会主义思想，胸怀两个大局，坚定文化自信，推动更多彰显中华文化魅力、展现当代中国气

象、体现全人类共同价值的出版精品走出去、走进去，以高水平出版交流促进中外文明互鉴、民心相通。

黄坤明以视频方式调研了解中央重点出版单位和部分省市出版展区情况，观看精品出版物展，并与出

版机构负责人就图书出版发行、国际合作等进行交流。

黄坤明指出，出版是满足人民文化需求、增强人民精神力量的重要途径。要坚持正确政治方向、出版

导向、价值取向，把加强内容建设、提高出版品质摆在突出位置，认真做好习近平新时代中国特色社会主义

思想出版宣传，精心组织决胜全面小康、决战脱贫攻坚主题出版，聚力推进庆祝中国共产党成立100周年重

点出版工作，深情讴歌伟大抗疫实践、弘扬伟大抗疫精神，凝聚起团结奋进的强大力量。要坚持以人民为

中心，守正创新、开拓创新，加大原创出版力度，加快出版融合步伐，积极发展数字出版、网络出版等新型出

版业态，为人民群众提供更加充实、更为丰富、更高质量的出版产品和服务。要拓展走出去的渠道平台，提

升传播效果，把当代中国发展进步和当代中国人精彩生活展示好，把人类命运共同体等中国理念、中国主

张阐释好，帮助世界读懂历史的中国、文明的中国、新时代的中国。 （综合新华社消息）

从“面对面”到“屏对屏”，新技术新形式新趋势
近日，中共中央办公厅、

国务院办公厅印发了《关于加

快推进媒体深度融合发展的

意见》，并发出通知，要求各地

各部门结合实际认真贯彻落

实。

《意见》从重要意义、目标

任务、工作原则三个方面明确

了媒体深度融合发展的总体

要求，要求深刻认识全媒体时

代推进这项工作的重要性紧

迫性，坚持正能量是总要求、

管得住是硬道理、用得好是真

本事，坚持正确方向，坚持一

体发展，坚持移动优先，坚持

科学布局，坚持改革创新，推

动传统媒体和新兴媒体在体

制机制、政策措施、流程管理、

人才技术等方面加快融合步

伐，尽快建成一批具有强大影

响力和竞争力的新型主流媒

体，逐步构建网上网下一体、

内宣外宣联动的主流舆论格

局，建立以内容建设为根本、

先进技术为支撑、创新管理为

保障的全媒体传播体系。

《意见》指出，要推动主力

军全面挺进主战场，以互联网

思维优化资源配置，把更多优

质内容、先进技术、专业人才、

项目资金向互联网主阵地汇

集、向移动端倾斜，让分散在网

下的力量尽快进军网上、深入

网上，做大做强网络平台，占领

新兴传播阵地。

《意见》指出，要走好全

媒体时代群众路线，坚持以

人民为中心的工作导向，坚

持贴近群众服务群众，创新

实践党的群众路线，大兴“开

门办报”之风，把党的优良传

统 和 新 技 术 新 手 段 结 合 起

来，强化媒体与受众的连接，

以开放平台吸引广大用户参

与信息生产传播，生产群众

更喜爱的内容，建构群众离不开的渠道。

《意见》指出，要以先进技术引领驱动融合发展，

用好5G、大数据、云计算、物联网、区块链、人工智能

等信息技术革命成果，加强新技术在新闻传播领域

的前瞻性研究和应用，推动关键核心技术自主创

新。要推进内容生产供给侧结构性改革，更加注重

网络内容建设，始终保持内容定力，专注内容质量，

扩大优质内容产能，创新内容表现形式，提升内容传

播效果。要深化主流媒体体制机制改革，建立适应

全媒体生产传播的一体化组织架构，构建新型采编

流程，形成集约高效的内容生产体系和传播链条。

要发挥市场机制作用，增强主流媒体的市场竞争意

识和能力，探索建立“新闻+政务服务商务”的运营模

式，创新媒体投融资政策，增强自我造血机能。

《意见》指出，要按照资源集约、结构合理、差异

发展、协同高效的原则，完善中央媒体、省级媒体、市

级媒体和县级融媒体中心四级融合发展布局。努力

打造全媒体对外传播格局，讲好中国故事，传播中华

文化。

《意见》强调，要大力培养全媒体人才，实行更加

积极、开放、有效的人才引进政策，提高主流媒体人

才吸引力和竞争力。要优化人才队伍结构，把更多

熟悉新媒体的中青年优秀人才充实到关键岗位，充

分释放人才活力。

《意见》强调，各级党委和政府要强化资金保障，

加强政策支持，形成政策保障体系，支持媒体深度融

合发展。要强化党的领导，把推进媒体深度融合发展

作为本地区本部门本单位落实意识形态工作责任制

的重要内容。要加强评估考核，加强督促检查，推动

媒体深度融合发展各项任务落到实处。 （据新华社）

从骨到纸，从纸到云，从“面对面”，

到“屏对屏”，借助科技的力量，一场以

“文明因交流而多彩”为主题的云端智

慧书展，将全球书业人联结在一起——

9月26日，第27届北京国际图书博览会

“云书展”拉开帷幕。

中共中央政治局委员、中央书记处

书记、中宣部部长黄坤明出席开幕式并

宣布图博会开幕。中宣部常务副部长

王晓晖，古巴驻华大使卡洛斯·米格尔·
佩雷拉致辞。开幕式由中宣部副部长

梁言顺主持。

作为一场前所未有的365天不落幕

的国际图书盛会，本届书展借助5G、虚

拟现实、增强现实等技术，通过提供“云

展示”“云贸易”“云交流”的全方位服务，

全景展示重点出版物，24小时不间断更

新。截至9月25日，来自97个国家和地

区的近1400家展商完成线上注册，并上

传3.8万余种中外版权图书。其中，新展

商数量达200家；国际出版50强中有25

家注册参展。“一带一路”沿线国家和地

区达31个。乌拉圭、亚美尼亚、佛得角、

蒙古、爱尔兰、土库曼斯坦为首次参展。

新技术
云端书业盛会成果超业界期待

在全球实体经济面临巨大压力的特

殊时期，以阅读为引领的文化消费、文化

贸易反而成为亮点。国际尚未平息的新

冠肺炎疫情阻断了线下书展的举办，

BIBF此次选择移师线上，既是应对新冠

肺炎疫情影响的无奈之举，也是对5G阅

读、虚拟现实、增强现实等新技术在书展

业应用的一次创新之举和有效尝试。

以互联网为载体的线上云书展极

大地拓展了传统书展的时空概念。

BIBF 承办单位负责人、中国图书进出

口（集团）有限公司执行董事张纪臣表

示，面对新的会展形式和技术平台，为

了让参展商取得最佳的参展效果，达成

更多的版权贸易，“云书展”借助“互联

网+云平台”，通过展示、交流、贸易三大

功能，为展商提供平台化服务，在满足

参展商版权贸易与交流的核心需求的

同时，助力展商做好出版展示、文化交

流、专业研讨和阅读推广等参展工作。

此外，图博会还在网上书展期间为参展

商开发平台定制直播服务，加强线上文

化活动交流，促进行业产业发展。

云书展使国际书商间的交流由过去

的“面对面”，变为现在的“屏对屏”。此

前各出版机构已经为此次书展做了充足

准备，在对技术充分理解和运用的基础

上，以内容资源作为核心优势，为在书展

期间更好“走出去”寻找机遇。如中国出

版集团于今年7月设计开通了“中版好

书云展销”平台，主要面向海外图书馆、

大学、研究机构，通过云平台销售中版集

团好书；中国外文局也在今年上半年举

办云首发、云签约、云阅读、云研讨等“云

系列”活动，为此次云书展的举办积累了

经验。 （下转第4版）

孙真福：构建教育出版融合发展产业新布局 P2

BIBF“云”上突围链接世界 P3、P6
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15家集团齐聚三联书店社店战略合作联席会

共话后疫情时代社店互助突围之路 （详见第4版）
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中国出版传媒商报讯 继 2020 年

北京出版高峰会议第一期成功举办

后，9月28日，在2020北京国际图书博

览会举办期间，第二期高峰会议在云

端如约而至。会议以“融合发展智慧

共赢”为主题，邀请国内外从事出版传

媒行业翘楚，围绕数字时代出版业融

合发展、智慧创新等内容进行了交流

与讨论。中宣部进出口管理局局长王

志成作主旨演讲，中国出版集团有限

公司总经理、党组副书记，中国出版传

媒股份有限公司董事长黄志坚，圣智

出版集团执行副总裁、国际业务总裁

亚力山大·布罗赫，北京出版集团有限

责任公司党委书记、董事长康伟，泰

勒-弗朗西斯出版集团高级副总裁胡

昌杰等发表演讲。会议由中国图书进

出口（集团）有限公司执行董事、党委

书记张纪臣主持。

针对本届图博会融合发展的探索

与尝试，以及融合发展助力中国出版

“走出去”的举措，王志成提出三点建

议。一是出版交流要充分拥抱新技

术，切实推动文明交流互鉴；二是出版

业要加快融合步伐，切实为人民群众

提供更充实、更丰富、更高质量的出版

产品和服务；三是出版精品要“走出

去”“走进去”，不断促进中外民心相

通。近几年，中宣部进出口管理局通

过深入实施亚洲经典著作互译计划、

推动建设中国书架、大力支持在线版

权贸易、多形式参加国际书展、构建数

字 发 行

渠 道 等

工 作 ，

不 断 推

动 出 版

“ 走 出

去”在内容资源、渠道平台、合作交流、

技术应用等方面深度融合。下一步，

将构建符合出版“走出去”特点需求的

扶持政策体系，不断完善出版“走出

去”等方面的促进政策，有效实施走出

去重点工程，积极拓展出版物国际营

销渠道，通过出版物的交流推动中外

文明交流互鉴。

黄志坚认为，疫情与5G使出版业呈

现出两个特点：一是出版内容和表现形态

更加多样，全民阅读可能越来越把“读书”

与“读屏”统筹起来加以推进；二是出版产

业链不断延长，不同领域之间的融合壁

垒将被打破，数字内容企业的品牌运作

和经营跨界能力将在竞争中更为突出。

在这样的大背景中，推动出版融合向纵

深发展主要涉及三方面：第一，在融合中

保持和发挥出版的核心优势。第二，在

融合中推动出版的全面创新。第三，在

融合中实现出版的高质量发展。

在康伟看来，加强技术创新，培育

出版新业态，适应疫情防控常态化和后

疫情时代的内容需求模式，已成为出版

业的共识。出版业“变”的是载体，“不

变”的是内容。对于出版业的融合方

向，他提出了“三融”，即融数字技术、融

文化创意、融实体经济。

胡昌杰分享了国际学术传播生态

系统的发展和进化。他期望与同行共

同探讨，在数字和人工智能时代，学术

出版作为最重要的科学知识的承载体

与传播方，如何顺应数字发展趋势，通

过先进的技术，不断促进科学知识的传

播与应用，推动人类进步。

布罗赫表示，圣智非常重视创新，

尤其是在数字出版领域，它为激发性、

互动式学习和培养全球公民提供了绝

佳的途径。 （渠竞帆）

2020北京出版高峰会议第二期

聚焦“融合发展智慧共赢”

北京出版集团重点图书展示

江苏分会场抗疫图书主题日

浙江分会场展台

中国出版集团分会场展台


